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Art deco kiallitas a Nemzeti Galériaban

Dr. Tulassay Zsolt

A Nemzeti Galéria 2022 nyaran nagyszabasu, a XX.
szazad els6 felének miivészetét bemutato art deco kial-
litdssal orvendeztette meg latogatoit.

»Az art deco olyan mivészettorténeti fogalom,
amely az 1925-ben rendezett parizsi nemzetkozi ipar-
mivészeti kiallitas (Exposition internationale des arts
décoratifs et industriels modernes) cimébdl alakult ki.
Ezen a nagy seregszemlén mar teljes pompajaban mu-
tatkozott be az ujfajta iparmiivészeti irany, amely fel-
hasznalta a modern targytervezés adottsagait, de a funk-
cion tilmutatéan tetszetOsségre is torekedett. Az art
deco szokapcsolatot elészor Le Corbusier irta le egy
cikkében (még nem szakkifejezésként hasznalva), ép-
pen az itt felvonultatott targyak dekorativ jellegét kar-
hoztatva. Ennek az iparmiivészeti irdnyzatnak az Gjra-
felfedezése az 1960-as években tortént meg, amikor
konyvek, kiallitasok sora foglalkozott vele, és ujra di-
vatba jott a formatervezés minden teriileten. Ekkoriban
alkotta meg Bevis Hillier milivészettorténész a maig
hasznélatos art deco kifejezést. Az art deco jelenség
elsésorban az iparmiivészet és a targykultura teriiletén
ragadhatd meg — része ennek a tervezdgrafika, igy a
plakattervezés is. A kifejezés inkabb izlésvilagot jeldl,
mintsem pontosan definidlhatd, jol koriilhatarolt sti-
lust” — olvashatjuk a kiallitason.

Stilusok, kultarak, tomor szerkesztés eredeti festoi
kifejezderd, szinek és formak keveredése, sokasaga je-
lenti ezt a miivészeti korszakot. A kulturaban a korsze-
ri gondolatok megjelenése a szdzadforduld europai
nagyvarosainak terméke, amely elsdsorban a modern
nagyvarosi polgarsag igényeit, izlését, életvilagat tiik-
rozte. Az L. vilaghdboru utdn valt kézismertté 0j krea-
tiv miivészeti torekvésként az art deco is, amely atfogd
kulturalis jelenségként képezte le a valtozé tarsadalmi
fejleményeket. Az art decot az 6rom miivészetének ne-
vezik, de talan pontosabb lenne a ,.felejtés vagya” mii-
vészetének hivni. A lényegét bizonyos dekadencia, az
onfeledtség utani vagyakozas is jellemzi, megjelenik
az 1j ndidedl, az erotika, a gondtalan szdérakozas utani
sovargas, a felszini csillogas, a fogyasztas orome. Uj
médiumok, film, foto, divatrajz, épitészet széles tavla-
tot nyitnak az atalakuld miivészeti torekvések szamara.

Az art deco miivészetben a XX. szdzadi modern
torekvések kapnak helyet, a kubizmus, az expresszio-
nizmus, a futurizmus jegyei, a konstruktivizmus hoza-
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Farkas Endre: Ambrosia mustar, 1929

déka ¢és a szecesszio dekorativitasa. A grafikaba fellel-
het6k torténeti stiluselemek is, a klasszicizmus, a bie-
dermeier, de az egyiptomi miivészet is.

,»A tobb mint 250 kiallitott miitargy zomét nagyon
ritkdn vagy még soha nem mutattdk be. Ez azonban
nem esztétikai kvalitdsaik miatt tortént igy, hanem sok-
kal inkabb azon okbdl, hogy a plakat és reklam altala-
ban a pillanatnak és nem a jovonek késziil. A magyar
gyljtemények féltett és a nagykozonség eldl altalaban
elzart kincseinek sokasaga keriil most reflektorfénybe”
— irja Baan Laszl6 féigazgato katalogusanak elészava-
ban.

A tarlaton elsésorban plakatok mutatjak be a kor
érzésvilagat, igazolva azt, hogy ez a korszak volt a fal-
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Berényi Rébert: Modiano, 1929

ragasz aranykora, hiszen mar mas méodon hivjak fel a
szemlélodo figyelmét a kornyezet jelenségeire.

»A két habort kozotti korszakban a magyar terve-
z6grafika a nemzetkdzi élvonalba tartozott. A kiilonbo-
z8 orszagok grafikusai kozott erds kapcsolatok szo-
vodtek, egymas munkait a nagy nemzetkozi szaklapok
cikkeibdl is ismerték, s ezekben gyakran szerepeltek
magyar alkotdk is. Az art deco iparmiivészetben egyér-
telmi vezetd szerepet jatszottak a francidk, akik a ter-
vezOgrafikaban is irdnymutatonak szamitottak. A nem-
zetkdzi versenyt a kiilonboz6 plakat- és vilagkiallita-
sok, illetve a grafikai dijak és palyazatok biztositottak™
— olvashato a kiallitason.

Az art deco plakatok mindenekel6tt lehengerld ha-
tasra torekedtek, s ennek szamos eszkoze lehetett: a
szemkapraztatd latvanyossag, az elegancia csillogasa,
az erotika csabitdsa, az egzotikum varazsa, a sebesség
mamora vagy az alvilag borzongat6 romantikaja. A tal-
z4s ¢és hatasvadaszat az art deco 1ényegéhez tartozik.

,»A plakatok koziil kiilonosen figyelemre méltd Be-
rény Robert Modiano (1929) cimii alkotasa, amely meg-
mutatja, hogy mennyire elmosddik a hatar a miivésze-
tet megujitd, a modern dizajnt megteremtd moderniz-
mus/konstruktivizmus és az art deco kozott. A dekora-
tiv stilizalas mellett az 1920-as évek kozepétdl a keres-
kedelmi reklamban fontos szerephez jutott a funkcio-
nalizmus. Az egyszert grafikai eszkozokkel megoldott
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Klaudinyi Laszl6: Modiano, 1938

Molnar-C. Pal: Modiano, 1929
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kép, a lényegre tord, sikban, a térhatas melldzésével
szinezett nyomat. Az alapszinek mellett geometrikus
formakkal, tisztan szerkesztett kompozicioval késziilt
modernista alkotas. Erdekesség, hogy Konecsni Gyorgy,
a korszak masik nagy grafikusegyénisége, elkészitette
ennek a plakatnak a szellemes parafrazisat (1938) a
konkurens Senator cég szamara. Munkaja finom toénu-
satmenetekbdl épiil fel, a cilinderes triember alakja a
cigarettafiist alomkddén at sejlik fel. Konecsni megis-
mételte a Berény képén latott, kor alakban abrazolt
piros szajat, amint a flistot kiengedi” — irja elemzésé-
ben Mészéaros Akos.

Konecsni Gyorgy: Senator, 1938

Molnar C. Pal is készitett plakatot Modianonak,
amelyen finom vonal( néi arc kiilonbdz6 arnyalatai kap-
raztatnak el. Az art deco kibontakozasat, felviragzasat
a polgarsag és a varos latvanyos fejlédése, gazdagoda-
sa is segitette.

A két vilaghaboru kozott, a gazdasagi konszolida-
cioval egyiitt, a hazai polgarsag korében néttek a fo-
gyasztoi igények. A korabban csak sziik korben elérhe-
t0 ,,gyarmataruk”, azaz egzotikus luxuscikkek — édesi-
pari termékek (csokoladé), tea, kavé, nemesebb sze-
szesitalok, mint a likor és a pezsgd vagy a dohanyaruk
— fogyasztasa szélesebb korben terjedhetett el. A cé-
gek, ¢liikon a dohany- és édesipari vallalatokkal, nagy
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Jeges Erné: Ovomaltine plakatterv, 1929

ivii reklamkampanyokat folytattak. A termékeikhez kez-
dettdl fogva tarsitott egzotikum vonzereje nagyszerii
format nyert az art deco reklamgrafikaban. Gyakori
motivum lett a divatos varosi né vagy férfi: ezeken a
plakatokon a fogyasztas 6rome a modern életérzéssel
fonddott 6ssze. Nagy gondot forditottak a szinvonalas,
feltling csomagolasra is, némely kis dobozremek ked-
ves emléktargyként, akar szobadiszként is szolgalha-
tott.

Az 1920-as évek végére Budapest megjelenése el-
érte a vilagvarosi szinvonalat. A modern iizletportalok,
kavézok és bisztrok gyokeresen atformaltak a hazsorok
utcai szintjét, a mozik és mulatok, az esti fényrekla-
mozon pedig a féutvonalak képét. Az alapvetden ek-
lektikus jellegli fovarosban ez az j jelenség kiilonos
erével vonta magara a figyelmet.

Az iparmivészekkel és belsdépitészekkel egylitt a
modern épitészek is szivesen terveztek lizletportalokat.
Ennek része volt a cégek arculatat kovetd korszerti ti-
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Deutsch Erné Jozsef: Palmira szappan, 1930

pografia, s ennek sok remek art deco iizletfelirat volt
koszonhetd. A varos éjszakai képét a fényreklamokkal
¢és a vilagitd hirdetéoszlopokkal egyiitt meghataroztak
a kivilagitott kirakatok és neonfeliratok is. Sok plaka-
ton tiikr6zddik a pesti nagyvarosi ¢letnek ez a liiktetd,
nagyvildgi hangulata.

A nagyvarosok egyre tobbféle lehetdséget biztosi-
tottak a szorakozasra; az éttermek, szinhazak, mulatok,
koncertek révén az elegans oltozékeket a korabbinal
szélesebb korben viselték. Az 4j tancok is alakitottak a
bali ruhakon. Mivel a gyors mozgas a csillogo, flig-
gesztett, mozgo diszitéseket még jobban kiemelte, a
htszas évek kozepén az alig térdig érd tanc- (charles-
ton) ruhdk feliiletét gyakran sulyos, gyongyokbdl és
flitterekbol késziilt himzések, rojtok diszitették.

A test vonalat kovetd, hosszt estélyik csak a har-
mincas évek elejétdl tértek vissza, ekkortdl viszont a
dramai hatds sem volt szokatlan. A szérme ¢és a bunda
az elegans alkalmak elengedhetetlen kelléke volt a két
vilaghabort kozott, hiszen a kivagott, vékony muszlin-
¢s selyemestélyik nem melegitették viseldjiiket. A hu-
szas évek elegans esti toalettje megjelent a legnagyobb
szOrmedivathazak plakatjain is.

1920 utan a budapesti Gjsagok évekig temették a
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vilaghaboru el6tti orfeumkultarat, ekkoriban ugyanis a
latvanyos mulatsagok helyett kartyabarlangok és pin-
cekabarék jellemezték a pesti éjszakai életet.

1931-t61 0j korszak kezd6dott: megnyitotta kapuit a
Nagymez6 utcaban a Moulin Rouge ¢és vele szemben
az Arizona — a kor két ikonikus luxusmulatdja. A két
lokal kozonsége a kozéprétegtdl a legeldkelébb koro-
kig ért, és kiegésziilt a varosba latogatd turistakkal. A
nyugati vendégek szamara olcsonak és egzotikusnak
szamitott a budapesti éjszaka. Ennek sikeréhez az is
hozzajarult, hogy Hitler hatalomra jutdsa utan a legen-
das berlini lokalkulturat felszamoltak.

Deutsch Erné Jozsef: Tiller gorlok, 1927

A mulatok hire vonzova tette Budapestet, annak el-
lenére, hogy ez nem tartozott szorosan a varos hivata-
los idegenforgalmi iméazsahoz. Hollywoodi sztarokat,
gazdag elékeldségeket vagy épp az angol tronorokost
(a késébbi VIII. Eduardot) is Budapestre vonzotta a
varos ¢&jszakai életének hire.

1925-ben az amerikai Josephine Baker (tobbek ko-
zOtt a legendassa valt banantanccal) Parizsban egy éj-
szaka alatt robbant be az eurdpai szoérakoztatoiparba,
¢és par éven beliil Europa koriilrajongott sztarja lett.
1928-as turnéja, amelynek soran Budapesten is fellé-
pett, igazi vilagszenzacid volt.

A korszakban az europaiakat elblivolte a tengeren-
tuli afroamerikai kulttra, a charleston és a jazz. Baker
produkcidinak egyik vonzereje az erotika volt, illetve
sajatos, grimaszold humora — de talan ennél is eréseb-
ben hatott a ,,vad”, ,,torzsi” imazs, amelyet menedzse-
rével tudatosan alakitottak ki. Baker budapesti szerep-
1ését a parlamentben is megvitattak, ezért a fellépést
megel6zden jovahagyas céljabol be kellett mutatnia a
produkciot magas rangu tisztiviselok eldtt. Ezek utan
budapesti premierje is zajos sikert aratott.

Az 1920-as évekre a mozi minden tarsadalmi réteg
legelterjedtebb szorakozasi forméaja lett: az elit és a
szegényebb rétegek egyarant rajongtak a filmek csoda-
vilagaért.
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Réz Diamant Tibor: Royal orfeum, Baker, 1928

Ekkoriban épiilt ki a hollywoodi stidiorendszer, s
alakultak ki a filmes miifajok: western, burleszk, vig-
jaték, kalandfilm, drama, reviifilm, blinligyi, misztikus
vagy horrorfilm. A plakatok stilusukkal is utaltak a
film témajara.

Kibontakozott a nagy sztarok kultusza, csillogo vi-
lagukrol a magazinok tudositottak. A hangosfilm meg-
jelenésével (az 1920-as évek végén) sok filmsztar kar-
rierje ért véget, és 1j nevek tlintek fel. A sztarok kiilon-
b6z0 tipusokat testesitettek meg: a dramai hdsnd, a va-
gany hds, a vamp, a szépfia és a naiva-primadonna.
Charlie Chaplin pedig mintegy a rendszer f61¢é maga-
sodo allocsillag volt. A sztar arcképe kdzponti moti-
vum lett a filmplakatokon. A tervezék kevés, de hata-
sos szinnel, szemet gyonyorkodtetd grafikava irtak at a
felhasznalt sztarfotot. A nagyvarosi élet egyik szimbo-
likus helyszine az aruhaz volt. Ez kozvetitette a kozép-
osztaly életmodjanak idedljait, szorakozassa tette a va-
sarlast, igy a fogyasztas orome az életmod része lett.
Aruhazak mér a szazad elejété] nyiltak Budapesten; az
1926-ban megnyilt Corvin mégis azzal tiint ki koziiliik,
hogy nagyvonalu, klasszicizalo, art deco elemekkel di-
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Nemes Laszlo: Chaplin, Cirkusz, 1928

Bottlik Jozsef: Aranyagy, 1926
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Réz Diamant Tibor: Atlantis, 1927 Satori Schneider Lipdt: Ninche, 1925

Bottlik Jozsef: A fekete angyal, 1926 Bottlik Jozsef: A harem foglya, 1922
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Markos Gyorgy: Broadway melody, 1930

Deutsch Erng Jozsef: Féltékenység, 1928

szitett épliletében a kiilfoldi nagyaruhazak modern szol-
galtatasait nyUjtotta. Latvanyos plakatokkal hirdették a
kiilonbozd szezonokat, termékeket.

Az aruhazak nem arultak konfekciot, csak textilt,
illetve kiegészitoket, kabatot, gombot, sapkat, fehérne-
miit stb. A ruhak végiil vagy otthon, vagy egy hazi var-
réonénél, jobb esetben egy elegans pesti szalonban, rit-
kéabban pedig Parizsban késziiltek el — a tdrsadalmi kii-
16nbségeknek megfelelden.

A népmiivészeti formakincs felhasznéldsa révén a
,.nemzeti €s modern" miivészet megteremtésének jel-
szava az 1910-es évek szecesszids iparmilvészetének
programja volt. Az 1930-as években ez 0j felfogasban
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Deutsch Erné Jozsef: Fil ez a lany? 1926

Réz Diamant Tibor: Tanits meg szeretni, 1925
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Réz Diamant Tibor: Az Ejszaka virdga, 1926 Muskovszki Laszlo: Ufa Urdnia, 1931

Réz Diamant Tibor: Marica gréfnd, 1926 Bottlik Jozsef: A szerelem halala, 1922
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Pélya Tibor: Latogassa meg a Corvin druhazat!, 1926 Barddcz Arpad: Hotel Continental szalloda, Budapest, 1926

Faragé Géza: Corvin aruhdz megnyilt, 1926 Ifj. Richter Aladér: Megnyilt a Szent Gellért hullamfiirdd, 1935
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jelent meg: megujult az érdeklédés a népi motivumvi-
lag irant, amelynek modern atdolgozasa sokszor art de-
co jellegli megoldasokat eredményezett. Ilyen szellem-
ben fogant népmiivészeti motivumok diszitették a leg-
kiilonb6z6bb hasznalati targyakat és nyomtatvanyokat:
butorokat, faliszényegeket, keramia disztargyakat, ter-
mék csomagolasokat, a Budapesti Nemzetkozi Vasar
emléktargyait és nem egy konyvkotést. A kereskedelmi
plakatokon feltiintek népi alakok és motivumok is, ame-
lyek még a markanevek valasztasat is befolyasoltak.

Gara Arnold: Dobozka fedéllel, toriilkozé néi akttal, 1922

Sajatos izt ad a magyar art deconak a népmiivésze-
ti elemek felhasznalasa. Kiillondsen jellemzd ez a kiil-
fold felé iranyul6 turisztikai plakatokon, amelyek egy
idilli, természeti szépségekben és folklorban gazdag
orszag egzotikus képét festik. Uher Arisztid a modern
hatast kivaltd, megbontott képsikon egy fénnyel atita-
tott enteridrt vetit elénk, amelyben a mezékdvesdi vi-
seletet villantja fel. A korban az operettek és a reviik is
bévelkedtek a magyar népzene, néptanc, népviselet ele-
meiben. A magyar operett, korszakokon at kedvelt kul-
turalis exportcikknek szamitott, amelyben gyakran né-
pies fantaziavilag jelent meg. Kalman Imre Marica grof-
né cimil operettjének 1925-6s német filmvaltozatahoz
késziilt Réz Diamant Tibor plakatja, amely a f6hdsnot
stilizalva, a mézeskalacs figurak stilusaban mutatja be.

A vilaghaboru utan a ndi testkultura, elsésorban a
mozi hatasara jelentdsen atalakult. Az arcfestés elfoga-
dotta valt a polgari réteg korében is, s6t a voros szaj az
erotika és az egészség jelképe lett. A ndi divat révén az
eddigieknél nagyobb testrészlet valt lathatova, igy a
bérapolas a tiszta kiilsd, nemcsak az egészség, hanem
az elegancia és az erotikus megjelenés részévé is valt.
A kozmetikumok, parfiimok, krémek mutatos, vonzo,
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Uher Arisztid: La Hongrie, 1931

Molnar-C. Pal: Illusztracio Sacy von Blondel (Megyeri Sari)
verses kotetéhez, 1934
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. Molnar-C. Pal: Nemzetkozi Euharisztikus Kongresszus, 1938

Molnar-C. Pal: Balaton, 1932 Bottlik Janos: Orion logé
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Orion Radiogyar: Zeneszekrény, 1936-1938 (Sik Béla tulajdona)

figyelemfelkeltd csomagolast is igényeltek, ami a mii-
vészi doboz csomagolaskultarajat is 1étrehivta.

Molnar C. Pal verseskotethez készitett illusztracio-
ja és Gera Arnold diszdoboza e torekvések miivészi
példai.

A toronyhazakkal teli nagyvaros képe fontos szere-
pet jatszott a kor épitész iparmiivészetében. gy példa-
ul Mar6ti Géza életmiivében, akinek munkassagat mar
koran jellemezték art deco jegyek, igy a Parisiane Mu-
laté, a mai Uj Szinhaz diszitését. A toronyhdz motivum
szamos festd plakatjan jelent meg (Bottlik Janos, Mus-
kovszky Laszl6).

A XX. szazad elso évtizedének jellegzetessége a
modern technika és a radio iranti rajongas. A legismer-
tebb radidmarka az Orion volt, amelynek logéjat, kiad-
vanyait és a cég egész arculatat is Bottlik Janos tervezte.

Ezt az art deco arculatot monumentalis hatasu, le-
hengerld latvanyelemek jellemezték. Mar a markanév
is kozmikus képzéstarsitast keltett, a globusz és a csil-
lagok gyakran visszatérd elemek a plakatokon. Az in-
dian totemet és maszkot is idéz6 haromfejes logo,
amely a hang minden iranyba terjedését szimbolizalja,
a cég gyartmanyain egészen a hatvanas évekig haszna-
latban volt.

Az éllam egyre batrabban ¢élt a plakat és a reklam-
kampany eszkozével, tevékenységében kiemelt jelen-
téségliek voltak az emlékévek, a kiallitdsok vagy a vi-
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Konecsni Gyorgy: Szent Istvan Ev, 1938

Tabor (Taupert) Janos: Meinl tea, 1929
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Tabor (Taupert) Janos: Janina cigaretta hiively és papir, 1929

lagkiallitas. Ezekben az allami és egyhazi képviselet
gyakran egyiittesen jelent meg, és a Szent Istvan-i al-
lameszme jegyében e kettd eleve 0sszefonodott.

1938-ban jol megtervezett reklamkampany vezette
be az elsd kiralyunk halalanak 900 évfordulodja alkal-
mabdl rendezett Szent Istvan-évet és a Budapesten meg-
tartott Eucharisztikus Kongresszust. Az eseményeket
latvanyos diszletek kisérték. A hivatalos abrazolas egy-
szerre Ontotte formaba a nemzeti-keresztény ideologiat
és egy dinamikus, modern orszag képét.

,»A kiallitas nagy feladatot vallalt azzal, hogy a pla-
kat miifajabol kiindulva a korszak egész vizualis kul-
turajat bemutatja: folyoiratok, reklamok, konyvek, ké-
pes magazinok illusztracioi, illetve iparmiivészeti tar-
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Lukats Kato: Weekend csonakmotor, 1933

gyak: butorok, keramia- és {ivegmiivek, ruhak, cipok,
kiegészitok, kottak, jelmeztervek, butortervek, épité-
szeti rajzok is szerepelnek a tarlaton” — irja Baan Lasz-
16 féigazgato.

A kiallitds messzemenden, magas szinten teljesitet-
te nagy és fontos feladatat.

Forras:

1. Art Deco Budapest — Plakatok, targyak, terek 1925-1938. A Nem-
zeti Galéria kiallitasanak katalogusa.

2. Mészaros Akos: A szépség, az életordm iranti igény. Art Deco
kiallitds a Nemzeti Galériaban. Mértékado, 2022. augusztus 8—14.

3. Akiallitas magyarazo szovegei.
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