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OSSZEFOGLALO

Mikizben az elnilt évtigedekben a helyi erdforrisok sgerepe a teriilet- és vidékfejlesgtésben hatarozottan
elotérbe keriilt, a szdamos telepiilésen, térségben kordbban fiszerepet jits3d agrarinm gazdasagi/ tarsadalmi
siilya jelentdsen csokkent. A Szent Istvin Egyetem Regiondlis Gazdasdgtani & 1V idékfejlesztési Intézete
(RGV1) évente szervez, vidéki térségekre iranyuld kutatdsokat, melyek sordin tibbek kit ag agrarinm és
azg Clelmiszertermeékek helyi fejlesztési stratégidban betolthetd szerepét vigsgaliuk. Hipotézisiink, bogy ag
endogén forrdsokra épiild gazdasagfejlestés s3dmos hagai kistérség esetében kitirési pontot jelenthet a hosszil
tavii fojlesztések terén. Ennek vizsgilata az itt ismertetésre keriili kutatds kapesin a Magyar Ertéktirban
nyilvantartott eredetvédett gonci barackpdlinka teriileti hatdsaira fokuszdlva tortént. A gyijtott szekunder
adatok mellé 2014 tavaszdin mélyinterjiik Résziiltek a vizsgdlt hungarifum elddllitasaban, gondozdsaban
résztvend személyerkel, turisgtikai szolgdltatikkal és a belyi vidékfejlesztés fontosabb szerepliivel. A
kutatdsi eredmények igazoltik, hogy a hungarikumork elidllitdsa szamos kigvetlen és kozvetett haszonnal
jdr a vizsgdlt térségek tarsadalminak és gagdasdganak egészére. Hozzdjarul tibbek kizitt a helyben torténd
munfkabelyteremtéshes, és megdrzéshes, a helyi vendéglitas és turizmus serkentéséhez, az alapanyag eldallitok
b5 a s3eszf03dék bevételeinek, és gy a belyi addbevétele nivekedéséhes. Emellett a kivald mindségh termékek
diverzifikdcids lebetdséget nydjtanak a belyi gazddilkoddk sidmidra, tovibbd a bungarifum védjegy
hozzdjdarnl a vigsgdlt térségek ismertségének noveléséhez is. A vigsgdlat agonban arra is ravildgitort, hogy
nagyobb figyelmet kellene helyezni orsgdgosan és belyi szinten is ag endogén forrdsokra alapozott kézmiives
termékek értékteremtésére, helyi gazdasdgfeilestési lebetdségeikere.

SUMMARY

The role of the endogenons resources has been emphasized since a long time by the literature of tervitorial and
rural development. In parallel the role of agriculture in local employment has decreased significantly for the
last few decades. The Institute for Regional Economics and Rural Development (IRERD) of the Szent
Istvan University Godolld regularly makes researches in traditionally farming rural areas to analyze the
possible role of agriculture and food products besides such tendencies in local development strategies. The paper
Jocuses on the territorial effects of Gonez, apricot Pdlinka as Hungaricum product (being under protection of
origin registered in the Hungarian Repository of Values). After secondary data collection, in-depth interviews
with people who took part in the production and management of the examined Hungaricum, tonrism providers
and the most important actors of local rural development were conducted in the spring of 2014. The research
proved that the production of Ginez Palinka has made several direct and indirect benefits for the economy
and society of the examined micro region. It has contributed among other things to the local job generation
and preservation, stimulation of catering and tourism, growth of income of producers of raw materials and
distilleries and so to the increase of local tax revenues. In addition, the premium-quality product has provided
diversification opportunities for local farmers. However the research has bighlighted that this endogenons
resonrce should be even degper exploited in the future. To achieve this aim further national and local

interventions and subsidies wonld be necessary.
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BEVEZETES

A vilaggazdasagban lejatsz6do folyamatok, a globalizacié alapvetd kovetkezménye, hogy a
versenyképesség feltételeinek a kialakitisa az endogén fejlédéselméletek, a sajat erébdl
torténd épitkezés elStérbe kertilésével, az egyes telepilések, térségek feladatava is valt.
Lényeges elem a vidék fogalmanak megerésodése, atalakuldsa, 4j szerepkdr betbltése is,
hiszen a K6z6s Agrarpolitika célkitlzésein és intézkedésein keresztiil mar viligosan tetten
érheté a mezdgazdasagnak és a vidéknek tulajdonitott multifunkcionalis szerepkdr. A
multifunkcionalitds alapgondolata szerint a vidéki népesség jévedelme nem kizardlagosan
csak az elsédleges funkciobol, élelmiszer és ipari nyersanyag-termelésbol, hanem a kulturlis
és kornyezeti feladatok ellatasabodl is szarmazik, mikézben megvaltoznak a vidéki tér és a
gazdalkodas formai is (Id. Bretagnolle et al. 2018). A mez6gazdalkodas eurépai modelljében
a tobbfunkciés mezbgazdasig és az annak helyet adé vidék az élelmiszer-termelés mellett
Okologiai-kérnyezeti, valamint tarsadalmi-; gazdasagi-, szocialis-, kulturalis funkcidjat is
betolti. Ide tartozik tobbek kozt a rekreacio és a turizmus feltételeinek megteremtése, a kis-
és kozépvallalkozasok tamogatasa, a vidéki kézbsségek apolasa, a tajképi és népi kulturalis
Orokség fenntartiasa, a hagyomanyok apoldsa, az agrar-kornyezetvédelem (Marsden és
Sonnino, 2008).

Hazankban is rendkivill fontos szerepet kapnak a lokalis, endogén eréforrasok, mint az
Onerébdl t6rténd épitkezés alapkdvel. Kiemelt fontossagot szerzett azoknak a tényezSknek
a meghatarozasa, felkutatisa, megszerzése vagy kialakitdsa, melyek egy-egy teriilet ,,6nall6”
gazdasagi-tarsadalmi fejlédéséhez, fejlesztéséhez, mint kiindul6 kinalati elem jarulnak hozza.
A hungarikumok, mint sajatos, egyedi és versenyképes eréforrasok tertileti fejlédésben
betoltott/betolthetd szerepét (tertleti jelentGségét), a helyi fejlesztésekkel és endogén
elméletekkel kapcsolatos szakirodalom, valamint a vonatkozé kutatasok is kdrvonalazzak (1d.
pl Ritter, 2017; Téth et al., 2017).

A hungarikum olyan megkiilonboztetésre, kiemelésre mélté magyar nemzeti érték, amely
tobb évszazada vagy nemzedékek soran, vagy akar a kézelmaltban tértént 1étrejbtte révén a
torténelmi és a mai Magyarorszagra jellemzé mivoltaval, egyediségével, killonlegességével és
minéségével a magyarsag szimbolumava valt. Tovabba belfoldén és kilféldon egyarant
tikrozi a magyarsaghoz tartozast, valamint, amelyet az e torvény végrehajtasara kiadott jog-
szabalyban meghatarozottak szerint végzett egyedi értékelés eredményeként a Hungarikum
Bizottsag (HB) hungarikumma mindsit, vagy amely e torvény erejénél fogva hungarikumnak
minéstl. A Hungarikumok Nemzeti Gydjteménye a nemzeti értékek korébdl a HB dltal
hungarikumma nyilvanitott, valamint e torvény erejénél fogva hungarikumnak mindsiié
nemzeti értékek gyljteménye.

Nemzeti Erték az a sajatpsan magyar szellemi-termeld tevékenységhez, termelési kultirdhoz,
tudashoz és hagyomanyokhoz kapcsolédé szellemi, termelS vagy mivészeti tevékenység
eredményeként létrejott egyedi, kiilénleges produktum, valamint azon egyedi, killénleges ter-
mészeti érték, amely hazai szempontb6l meghatirozé jelentéségd, igy a magyarorszagi

lakossag — de legalabb egy meghatarozott tijegység lakossaga — magyarsagra jellemzének és
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kozismertnek fogad el, és amely kilfoldon is magyar sajatossagként ismerhetd és
ismertethet6é meg. (2012. évi XXX. t6rvény)

Jelen tanulmany a vizsgalt palinka orszagimazsban val6 felhasznalhatosagat, valamint a génci
barackpalinka szélesebb értelemben vett teriileti hatasait tarja fel, de nem a keresleti, hanem
a kinalati oldal, tehat a termelSk, az eléallitok, és a termék/szolgaltatds mixet befolyisold

térségi szereplSk szemszogébol.

SZAKIRODALMI HATTER

A vilaggazdasagban lejatsz6dé  folyamatok, a globalizacid, az eurdpai gazdasig
térszerkezetének atrendez&dése, az utdbbi évtizedekben a teriileti politika felértékel6déséhez
vezetett. A teriileti egyenlStlenségek mérséklését szolgald célok mellett egyre nagyobb sullyal
szerepelnek az eurépai gazdasagl tér versenyképességének erdsitését szolgald intézkedések.
A versenyhez val6 alkalmazkodas képessége végs6 soron az, amely egy-egy teriilet helyzetét,
fejlédési esélyeit és lehetéségeit alapvetSen befolyasolja (Id. tdbbek koézt Chesire, 2003;
Horvath 2006; Lengyel, 2003 vagy Rechnitzer és To6th, 2014). Lényegében ,,az 4j terileti
politikak homlokterébe a térségek, régidk adottsagai, potencialjai kertiltek, melyek a
fejlesztésekhez, mint belsd, endogén erSforrasok allnak rendelkezésre, és megfelels
korilmények kozt aktivizalhatok” (Kaposzta, 2007: 89. o.).

komplexebb iizleti kérnyezet megteremtésének fontossaga el6térbe helyezik az adott térség
szereplit 6sszefogd és koordinald, alulrdl épitkezd, kifejezetten a helyi eréforrasokra épité
helyi gazdasagfeijlesztési stratégia kidolgozasanak, megvalésitiasanak igényét. Ez kifejezetten
vidékfejlesztési szempontbdl is értelmezhets, hiszen az Unié vidékpolitikajanak
megfelelGen, ,,a szélesebb vidéki gazdasigra vonatkozé intézkedéseket lehetSleg helyi
fejlesztési stratégiakon keresztil kell végrehajtani” (EC, 2005: 5. o.).

Az endogén elmélet szerint ezek a fejlesztések akkor lehetnek eredményesek, ha
egyértelmlen az adott teriilet helyi (természeti, gazdasagi, human, kulturalis) eréforrasaira
alapoznak (Kulcsar, 2017). Murdoch (1995) szerint ekézben az 6nerds fejlesztés révén
hosszi tdvon elszakadnak a kilsé timogatas okozta fiiggdségtol, és a fenntarthatd fejlédést
szolgaljak. Terluin és Post (2001), valamint Kulcsar (2017) alapjan a helyi eréforrasok (local
resources) mellet, a helyi tevékenységek (local activities) és a helyi szerepl6k (local actors)
fontossaga, valamint az integralt megkozelités is meghatarozo.

Moseley (2003) alapjan a helyi er6forrasok értékének elényben részesitése az importalt
nyersanyag és tOke preferdlasa helyett biztonsigosabb és fenntarthaté jovét teremt a
gazdasagi fejlesztés szamara. Ehhez a helyi er6forrasok, valamint ezeknek az 4 tzlet
lehet6ségek megteremtésére valé potencialjanak ismerete, és a megfelel6 hozzaértés
sziikséges. A helyi er6forrasok helyi igénybevétele biztositja, hogy a beléjik fektetett téke a
tertileten beltil marad és djrahasznosul. Ezen tdl a helyi sokszintiség szandékos hangsilyozasa
és hirdetése, a helyi tertilet jellegzetességeinek timogatasa, a helyi identitas, valamint a hozza
kapcsolodd  kiillonféle mindségi aruk és szolgaltatasok fejlesztése és értékesitése a
globalizaciéval szembeni védelmet is jelenti.
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Az endogén fejlesztések alapjait jelenthetik tehat a helyben eléallitott, az adott téregységre
jellemzé termékek. Belletti és tarsai (2003) alapjan a helyi termékek kapcsolddasat egy adott
térség vidékfejlesztéséhez az biztositja, hogy ezen termékeket az elGallitasi helyszintikkel valé
szoros kotddés teszi igazan egyedivé, amely a keresletiiket is nagymértékben befolyasolja. igy
az érintett vidéki tertileteknek egyfajta potencidlis eréforrasként kell tekinteniik ezekre a
termékekre. Endrighi (1999) szerint a helyi, egyedi termékek alapvet6en kétféle modon
befolyasolhatjak el&allitasi helyiik kérnyezetét: a) a termék sikere gazdasagi hasznot hoz az
azt el6allité vallalkozasok szamara, illetve a termék ismertségének névekedése magaval huzza
a helyi gazdasag egyéb szerepldit is (pl.: idegenforgalom, vendéglatas és kézmivesség); b) a
termék sikere tObbnyire csak a helyi lakossag bevonasaval érhetd el (pl.: munkaerdként
alkalmazva), amely magaval vonja a tarsadalmi kohézi6 és az identitastudat er6s6dését is.
Pacciani és tarsai (2001) megallapitjak, hogy a helyi, kiilonleges termékek értéknévelésében
érdekelt szerepl6k nagymértékben kilénbozhetnek egymastol, és mindegyik fél a sajat
érdekét tartja szem elStt. Egyes szerepl6k kozvetlentl is részt vesznek a termék
elGallitisaban, mig masok csak kdzvetett szerepet toltenek be, esetenként nem is az elGallitas
helyszinén tevékenykednek. A szerepl6k érdekeltségeit alapvetSen az hatirozhatja meg, hogy
az érintettnek mi a célja, illetve hogy 6nmaganak a régionak, mint a termék el6allitasi
helyszinének milyen szerepet jut. Az érintettek célja alapjan megkiilénbéztethetiink olyan
stratégiat, amely csak maganak a terméknek az elGallitasi és értékesitési folyamatira (az
ellatasi lancra) koncentral, illetve olyat, amikor a helyi gazdasig és tarsadalom egésze a
célcsoport (kiterjesztett néz&pont). Az elGallitasi helyszin a stratégiaban betSltott szerepe
alapjan lehet egyszertien csak egy minGségi ismertetdjel, de akar az adottsagok kifejezdje is.
Minéségi ismertetSjelként (garanciaként) a szarmazasi hely pontos megjel6lése arra szolgal,
hogy segitsen a vasarlé szamara megkiilonboztetni az adott terméket a tSbbi, hasonld
terméktSl. Adottsagok kifejezSjeként az elSallitasi hely egy gydjtéfogalom, mely a régiéhoz
ko6t6dS Gsszes termék- és szolgaltatas-kosaranak egylittesét fejezi ki. A termék szoros
értelemben vett ellatasi lanca mellett figyelmet szan a kapcsolédd agazatoknak is, és
altalanossagban véve szolgalja az adott térség érdekeit (idézi T6rok 2013).

Vidékfejlesztési szempontbdl - bar mindkét stratégia general pozitiv hatasokat - a termék
adottsagaira koncentralé megkdzelités iranyabdl az adott térség adottsagaira koncentrald
stratégia irdnyaba val6 elmozdulds hozhat szélesebb értelmd tertleti fejlédést.

A telepiilési, tdjegységl, megyei és dgazati értéktarba sorolt elemek sajatos, egyedi, endogén,
és nemzetkdzi szinten értelmezhetS eréforrasként vald értelmezése megkérddjelezhetetlen.
Az agrar- és élelmiszergazdasag teriiletén fellelheté hungarikumok - igy pl. a foldrajzi
arujelz6s EU oltalom alatt all6 goénci kajszibarack, és a belSle készilt palinka - keletkezése,
megjelenése elsGsorban a vidéki térségekhez kéthetd, igy az endogén elméletek, valamint a
versenyképességi megkozelitések szempontjabdl is egyértelmiien a belsé er6forrasokra épité
vidékfejlesztési tevékenységek és vidékstratégiak alapja lehet. Az EU és Magyarorszag
vidékstratégiajaban megfogalmazott célokhoz, a szélesebb értelemben vett, diverzifikalt
vidéki gazdasiag megteremtéséhez, fenntartdsahoz a hungarikumok a verseny- és
piacképesebb mezbgazdasagi termék-elGallitaison, a mindségi élelmiszer termelésen, a
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hagyomanyos ©koszisztémak fenntartdsan, a taji-, természeti-, és kulturdlis 6rokségiink
megSrzésén, a foglalkoztatas bévitésén, illetve legintegraltabb médon a vidéki turizmuson
keresztil jarulhatnak hozza (Ritter, 2013).

Tozsa és Zatori (2013) megallapitjak, hogy fontos a hungarikumok turisztikai termékbe val6
integralasa, ugyanis olyan értékeket és egyben turisztikai er6forrasokat, vonzerdt vagy
vonzer6-elemet jelentenek, amelyekre alapozva egyedi, autentikus, ujdonsagértékkel
rendelkez8, megkiillénboztethetd desztinacids termékek hozhatok létre.

Ugyanakkor a hungarikum, mint turisztikai eréforras Onmagaban nem kizarélagos
sikertényez6. Megfelel6képpen kommunikalni is kell a fogyasztok iranyaba. Az informacié
szolgaltatas kulcsfontossagh  tényez6 az egyedi érték megtalalasaban, valamint a
hungarikumok turizmus altali népszerisitésében egyarant. A belféldi szegmens (és a hataron
tali magyarok) iranyaba a hungarikum, mint brand és kiemelt érték kommunikaciéjan van a
hangsuly, a kilfoldi szegmens tekintetében inkabb a hungarikumok bevonasaval térténd
termékfejlesztés a fontosabb, amely megklilénbdzteti a hazai ajanlatot a nemzetkdzi
turisztikai piacon (Tézsa és Zatori 2013).

Fentiek alatamasztottdk annak fontossagat és szitkségszerliségét, hogy egy olyan jelentSs
hungarikum, mint a gonci barackpdlinka szélesebb értelemben vett tertileti hatdsait
részletesen megvizsgaljuk.

ANYAG ES MODSZER

A bevezetében ismertetett célok elérését a Szent Istvan Egyetem Regionalis Gazdasagtani és
Vidékfejlesztési Intézetének koordinalasaban lefolytatott kutatas szekunder és primer adatok
gyljtésével, elemzésével célozta megvaldsitani. A vizsgalat f6ldrajzi kiterjedése a gonci
barackpalinka eredetvédettsége altal érintett telepiilésekre (Id. 1 abra), illetve az azokat
Osszefogo szervezetek teriiletére szoritkozott. A szekunder adatgydjtés a rendelkezéstre allé
statisztikai adatok és helyi fejlesztési dokumentumok bevonasara iranyult, melyek forrdsa a
KSH (kiemelten a T-Star adatbazis, az AMO 2000 és 2010), valamint az érintett helyi Leader
akcidécsoportok (HACS) vidékfejlesztési helyzetelemzései, helyi (vidék)stratégiai (HVS)
voltak.

1. dbra. A génci barackpalinka foldrajzi eredetvédelme ala esd teriiletek
Forrds: Sajat sgerkesztés, 2019
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A primer adatok forrdsa a gonci barackpalinka, mint helyi hungarikum terméklancanak
szereplGivel, a helyl fejlesztési tevékenységet Osszefogd Leader akcidecsoportok
munkaszervezeteinek vezetbivel, illetve a turisztikai szolgaltatokat Gsszefogd és koordinald
helyi egylittmikodések, Turisztikai Desztindicié Menedzsment (TDM) szervezetek
vezet6ivel készilt strukturdlt interjuk anyaga. Az interjikra 2014 februdrjdban és
marciusaban kerilt sor az érintett szereplSk és szervezetek felkeresésével. A kutatas soran a
teriiletileg illetékes harom akcidcsoport, Ot turisztikai és egy gazdasagi szervezet, 21 palinka-
eléallit6 vallalkozas kerestitk meg, illetve interja készilt a térség orszaggyulési képviselGjével
is. Jelen anyag kifejezetten a primer kutatds eredményeinek bemutatasira koncentral.

EREDMENYEK
A bungarikum batdsai - fizdék
Arra az els6, teoretikus kérdésre, hogy vajon a gonci barackpalinka jogosan kerilt-e be a
hungarikumok k6zé, az Ssszes valaszado - fuggetlenill attdl, hogy f6zde, turisztikai vagy
egyéb térségi szervezet képviselGje volt-e - egyontetien igennel felelt.
A megkérdezett £6zdék talnyomé részt hagyomanyos, kististi eljarast (legalabb kétszeres
leparlast) alkalmazo6 £6zdék, az dltalanos kapacitas az 500 literes £6z6ust volt. A £6zdék
jellemz&en az utébbi 20-25 évben, és elsésorban 6ner6bdl alakultak, de tSbb is a
rendszervaltas el6tti kbzosségl £6zde volt, illetve még annal is korabban (1916-ban, 1944-
ben) létesiilt.
A megkeresett £6zdék koziil csupan harom cég négy £6zdéje foglalkozott (a kutatds idején)
kereskedelmi célu termék-elGallitassal (tehat aki tarthat és adhat el palinkat):

—  Boldogké-Fruit Kft. - Bestillo termékek

— Féz6émesterek Kft. - Szérath termékek

—  Miskolci LikSrgyar Zrt. - Prekop termékek

A harom cégbdl kett6 a modernebb, tornyos technoldgiat, egy cég a kétlépesds kiststi eljarast
hasznalja. Ebben a vonatkozasban tehat a kézvetlentl hungarikum eredet-megjelléssel,
ennek megfelel ellenérzéssel és tandsitassal rendelkezé ,,génci barackpalinkat” ez a hdrom
cég allit el6. Ugyanakkor meg kell emliteni, hogy a megkérdezett f6zdék kéziil tobb is tervezi
(vagy mar megszerezte az engedélyt rd) a kereskedelmi céld tevékenységet, és ezen beldl az
eredetvédett termék eléallitasat. Ennek vannak tébbletkoltségei (elsésorban a jobb mindségii
alapanyag-beszerzés, és az eredetvédelemhez kapcsolodo szabalyozasok
végrehajtasabol/ellenérzésébol addédoan), ami esetenként megkérddjelezheti kisebb cégek
vonatkozasaban az ecredetvédett termék elSallitisanak rentabilitisat, de a személyes
benyomasok alapjan inkdbb az ez altal (vagy a termék reklamértéke altal) realizalhatd
tobbletbevételek mégis vonzoéva teszik ezt a lehetéséget. Fontos megallapitani azt is, hogy a
valaszadok véleménye alapjan a térségi bérfézdék (tehat akik csak mas cefréjébdl f6znek, de
nem tarthatnak és adhatnak el palinkat) a helyi minéségi alapanyag helyi, és hagyomanyos
feldolgozasaval pontosan ugyanolyan hungarikum jellegti terméket allitanak el6, melyet az

51



eléirasok a NEBIH ellendrzésen keresztil csak a  kereskedelmi f6zdék  szamara
engedélyeznek hivatalosan.

A tobbi f6zde (a megkeresettek 4/5-¢) mindegyike kiststi eljardssal csupan bérf6zési
tevékenységet végez. A hungarikum termék kereskedelmi értékesitésébdl gy jelenleg csak a
korabban felsorolt cégek részesednek kozvetlenil realizalt arbevétellel. Az értékesités
jellemz&en a térségen kiviili piacokat céloz meg (kiemelheté Budapest, mint £6 értékesitési
piac), de a palinkak a helyi értékesitési pontokon (a hirombol ketté cégnek van sajat is),
illetve kereskedelmi lancok révén esetenként orszagszerte is megvasarolhatok. Az értékesités
t6 szintere a hazai piac, a killfoldi értékesités elenyész6. A valaszaddk véleménye alapjan a
fogyasztas tekintetében is 80-90%-ban a belfoldi részesedés a jellemzé.

A Kkicsi, illetve bérfézdék jellemzGen csaladi vagy kisvallalkozasként tizemelve, 2-5 fének
adnak - sokszor id6szaki - munkat, de a nagyobb kereskedelmi f6zdék is csak 8-10 ember
munkahelyét jelentik.

Az alapanyag, melybdl a £6zdék a palinkat el6allitjak, elsésorban (71%-ban) az adott f6zde
kozvetlen teleptilési kbrnyezetébdl, illetve ezen tilmenden a génci barackpdlinka esetén az
eredetvédettséggel rendelkez6 térségbdl szarmazik (ez a bérfézdék esetén is igy van, hiszen
a kereskedelmi céli hungarikum-elGallitds soran ez nem is lehetne masképpen).

A térség f6zdéinek alapanyaga - illetve ezen keresztil az elGallitott termékek korében - nem
csak a barack talalhaté meg. Az alapanyagok kozt kiemelheté még az alma, sz316 (t6rkély),
szilva, megy, cseresznye, korte és a bogyosok is. Az Encsi és Gonci jarasok tertiletén mikéds
t6zdék termelésében a goénci barackbdl elGallitott palinka sokkal hangsilyosabb (itt a
barackpalinka termelésben betoltott ardnya 30-70% kozott mozog), az ezektl a
termotertletektdl tavolodva, a tbbi kistérségben mar jéval kisebb fajsdlyu (esetenként az
5%-ot sem haladja meg). Az egy f6zde dltal atlagosan egy évben elSallitott barackpalinka
mennyisége 8-15 ezer liter koril mozog.

A kereskedelmi célu f6zdék rendelkeznek dllandé beszallitokkal, vagy sajat alapanyag
termeléssel, a bérf6zdék esetében - egy-két esettdl eltekintve - nem jellemz6 a sajat alapanyag
feldolgozasa. A beszallitok és a fézetSk esetében is beszélhetiink egy alland6 korrdl, a
fézetSk esetében a szam természetesen az évjarattdl, terméstdl figgben béviilhet, valtozhat.
Az egy f6zdére esé atlagos fézetések szama 1100-1500 kériil alakul évente.

Arra a kérdésre, hogy a gonci barackpilinka hungarikumma valasa volt/van-e hatassal a
fézde tevékenységére, 100%-ban igen volt a valasz, eltérést csak ennek a hatisnak a
nagysagrendjét, vagy kozvetlenségét illetGen tapasztaltunk. Gyakorlatilag a f6zdék
szempontjabol a hungarikumma nyilvanitas egyfajta reklamként, figyelem-felkelt6ként volt
érzékelhetS, ami kismértékben a fézetett mennyiségben (illetve a barack, mint alapanyag
Osszes feldolgozott alapanyagban valé ardnyaban), jelent§sebben a barackpalinka irdnti
névekvs keresletben realizalodik, masrészt pedig a bérfézdékben eléallitott palinka,
pontosabban az annak alapjaul szolgald, beszallitott cefre hatarozott minéségi javulasaban
tigyelheté meg. A génci barackpalinka, mint kiemelt hazai és helyi termék, a térségi termelSk
és f6zetSk ontudatanak, patriotizmusanak, biiszkeségének a taptalajan, a nem kereskedelmi
forgalomba kertil6 palinkdk minéségi javulasat is erdsitette, és ez a minéségileg egyre javulo,
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egyre népszerlibb helyi termék attételesen a helyi lakosok, termelSk gazdasagi lehetSségeit is
szélesiti, erésiti. Ugyanakkor elmondhat6, hogy a tobbi, masfajta gytimolesbol készilt
palinkak esetében is tetten érhetd a szinvonal emelkedése, de leglatvanyosabban ez a vizsgalt
termék vonatkozasaban észlelhetd.

Kozvetlen, direkt hatast, példaul a termelés egyértelmi névekedését, ebbdl kiinduld
foglalkoztatas novekedést, az ar vagy a minGség gyOkeres megvaltozasat nem észlelték a
palinka el6allitok a hungarikumma nyilvanitas ota.

A térségi £6zdék gyakorlatilag a kézvetlen kérnyezetiik, de szinte a szélesebb értelemben vett,
eredetvédettséggel rendelkez6 térség valamennyi £6zdéjét ismerik, hallottak réla. A tSbbi
fézdével valé viszonyt gyakorlatilag mindenki ,,normalisként” aposztrofalta, bar konkrét
egyuttmikodés (példaul k6zos alapanyag felvasarlds, marketing, érdekképviselet stb.) a
valaszadok alapjan nem valosult még meg. Mindemellett, a megkérdezett £6zdék 28%-a az
informacid-cserét jeldlte meg, mint valamilyen fajta egytittmikodés.

Megkérdezve, hogy a tobbi f6zdén kivil van-e konkrét egyltttmiikodés a térség barmely
turisztikai szolgaltatéjaval, turisztikai szervezetével, a helyi 6nkormanyzattal, vagy az adott
telepiilés alapjan illetékes helyi Leader akcidcsoporttal, a valaszok alapjan - bar az dltalanosan
jo kapcsolatokat itt is meg lehet emliteni - konkrét, adott célu egyiittmikddés nem sok
esetben érhet§ tetten a fézdék és a jelzett térségi szereplék kozt (2. abra). Az
Oonkormanyzattal valé egytittmtkoédést csak egy £6zde konkretizalta, a helyi Leader csoporttal
vagy adott turisztikai szolgaltatokkal val6 kooperaciét csak minden hetedik f6zde jeldlte meg.
Ugyanakkor személyes véleményiink alapjan, a felsorolt szereplék és a fézdék kozott
informalis kapcsolatok alakulisa j6 kiindulé pontja lehet a késébbi, konkrét
egyuttmikodéseknek.

Nincs 86%
Leader HACS

Helyi 6nkormanyzat

Turisztikai szolgaltatok

2. dabra. Egyuttmiik6dé partnerek megoszlasa a megkérdezett f6zdék esetében (%)
Forrds: Sajat kutatas (2014) és szerkesztés, 2019

A bungarikeum batdsai - turisgtikai s3ervegeter, Leader

A vizsgalt térségben mikodd turisztikai szervezetek és egylittmikodések az érintett
telepiilések 6nkormanyzatait, szallasadoit, turisztikai szolgaltatdit fogjak 6ssze (jellemzben
60-100 taggal szervezetenként). A vizsgalt szervezetek kifejezetten és konkrétan magat a
gobnci barackpalinkat, mint hungarikumot nem hasznaljak 6nalléan a tevékenységiik soran.
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A hungarikum termék kdzvetetten, a turizmus kindlati mix részeként jelenik meg, elsGsorban
gasztronémiai elemként, illetve a raifonddd rendezvények, események kapcsan. A termék
turizmust erdsité hatasat egyébként az Osszes megkérdezett szereplé egyértelmien
megerésitette, bar jellemzéen a turisztikai szervezetek valasz-aranyaival (Id. 3. dbra)
megegyezben (75%-os aranyban) inkabb az attételes hatasait, és a kinalat bévitést emelték ki,
mig csupan minden negyedik valaszadé gondolta Ggy, hogy a térség egyik {6 turisztikai eleme,
vagy azok kozé sorolhato.

Nincsen hatassal 0%

A térségi turizmus egyik 6 eleme 25%

3. dbra. A turisztikai szervezetek megitélése a gonci barackpalinka turisztikai hatasairol (%)
Forrds: Sajat kutatds (2014) és sgerkesztés, 2019

A turisztikai valaszadék megerdsitették a fézdékkel késziilt interjakban is elhangzottakat,
miszerint az altalanosan meglévé j6 viszony mellett nem jellemzé a konkrét egytittmikédés
a turizmus aktorai, és a pdlinka el6allitok kézt. A kereskedelmi £6zdék, elvétve egy-egy
bérfézde és a kornyezé teleptiléseik vonatkozasiban talalkozhatunk bizonyos szervezett
kooperaciéval (kostoltatds, f6zde latogatds, a fézde termékeinek értékesitése, fézetés), de
ezek szama korlatozott. Itt is elhangzott azonban, hogy a térségi rendezvények, turisztikai
események vonatkozasdban a vizsgalt palinka megjelenése és szerepe kérvonalazottabb.

A vizsgalt szervezetek mindegyike megerdsitette, hogy a helyi fejlesztési programok
kidolgozasakor lehetSséget és részvételt kapott, a helyi akciécsoportokkal apolt viszonyt
jonak mindsitették, bar - értelemszerden a tevékenységikbdl is kévetkezben - a turisztikai
vonal tovabbi erdsitését szivesen latnak.

A térségben a bor-utakhoz mérhet6 attrakcid nincs, igaz, ahhoz hasonlé, két napos ,,palinka-
tira” mar megjelent, melynek tovabbfejlesztése, kiterjesztése megfontolasra érdemes.
Szintén megemlithetd egy - a hataron is atnydlé - tandsvény kialakitasa is, mely a tervek kozt
szerepel.

A helyi fejlesztési stratégia kidolgozasakor az érintett Leader térségek kozul kettS, az Abayj
Leader Egyesiilet és a Dél-Zempléni Vidékfejlesztési Szdvetség egyértelmlen szamolt a
gonci barackkal, és a bel6le készult palinkaval, mint endogén eréforrassal és helyi termékkel.
A Helyi Vidékfejlesztési Stratégiakban ez tetten érhetd, és a két HACS koziil az elsében ez
ugynevezett zaszloshajé funkcidként is nevesitve van. A Borsod-Torna-Gémoér Egyesiilet
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csekély érintettségénél fogva mar nem kezelte killén a vizsgalt termék helyi stratégidban
jatszott szerepét.

A két igazabdl érintett akcibecsoportban a vizsgalat id6pontjaig négy darab, a palinka
elallitaishoz kotheté palyazatot taimogattak, melyek a helyi termék el6allitas kapcsan
gépbeszerzést, technologia fejlesztést és feltjitast szolgaltak a jellemzGen kereskedelmi céla
t6zdék szamara. A kisebb kapacitasu, illetve bérfézdék palyazati aktivitasa nem észlelhetd az
akcioesoportok tevékenységében.

A tamogatasokkal kapcsolatban a palyazati lehetéségek és forrasok bovitését, kis értékd
tamogatasok lehet6ségét, ezek kisebb f6zdék szamara val6é elérhetéségét kiemelten
fontosnak tartjak. Ezekkel megvalésithaté lenne a bérfézdék szamara is a kisléptéki
technoldgiai fejlesztés, a mindségi palinka eléallitas iranyaba térténd, mar hatarozottan
érzékelhetS elmozdulds gyorsitasa.

A munkaszervezetek vezetéi megerSsitették, hogy a f6zdék, turisztikai szolgaltatok és
onkormanyzatok/térségi  egyuttmikodések tekintetében jelentds egyluttmikodés nem
tapasztalhatd. Kedvez6 jeleket mar lehet tapasztalni a £6zdék (és itt ismét jellemzben a
kereskedelmi f6zdék tekintetében) és néhany vendéglatdhely, turisztikai szolgaltato,
esetenként egy-egy 6nkormanyzat kozt, ezt azonban még béven fejlesztésre szorul6 teriilet.
A tapasztalatok alapjan mindenképpen lehet szélesebb teriileti hatasrdl beszélni, mivel a
t6zdék bevételén, az ott biztositott munkahelyeken tdlmenden, az eléallitott termékbdl
szarmazé haszon, a turizmuson, helyl gazdasagon keresztil ,leszivarog” a kornyezd
telepiilések termeldi, lakdi, vallalkozoi szamara is. A jé minGségti helyi hungarikum-termék
egyértelmlen hozzajarul a térség reklamjahoz, a térség tobbi termékének és attrakcidjanak a
népszerlsitéséhez. Kiemelték még azt is, hogy a génci barackpalinka hozzajarul a helyi
identitastudat erdsitéséhez, a helyi kozosség értékeinek 4polasahoz, a helyi kozosség
fejlédéséhez.

A hungarikum megitélése

A hungarikumok megitélését az Gsszes megkeresett szerepl6tl megkérdeztik, {gy az itt
kovetkezé eredményekben az Osszes interjd-alany véleménye bele van foglalva. A génci
barackpalinka ismertségének feltérképezésekor killon lett valasztva a belféldi és a hazai
ismertség (4. abra), mivel feltételezhetd volt, hogy a kettd kézott kilonbséget lehet talalni. A
valaszadok egy négyes skalan (nem ismert, kis mértékben ismert, viszonylag ismert, mindenki
ismeri), sajat véleményiik alapjan helyezhették el a hungarikum terméket. A feltételezés
beigazolédott, mivel a valaszok alapjan a termék hazai ismertsége joval nagyobb
(gyakotlatilag a valaszaddk véleménye szerint szinte mindenki ismeri), mint a kalfsldi (ahol

a valaszaddk véleménye szerint gyakorlatilag senki nem ismeri).

55



4,00 3,79

3,00
2,00
1,14
1,00
0,00
Belfoldon Kilfoldon

4. dbra. A gonci barackpalinka atlagos ismertsége a megkérdezettek véleménye alapjan
Megjegyzés: 14 skdldn, ahol: 1) Nem ismert - 4) Mindenki ismeri
Forrds: Sajat kutatas (2014) és szerkesztés, 2019

Meg kell jegyezni ugyanakkor, hogy a térségbe el6szor latogatd, vagy beérkez6 vendégek,
illetve a térségbe mar nem elGszOr érkezd, vagy elutazd vendégek vonatkozasiban a
megkérdezettek éles killonbséget tettek, mivel utdbbi csoport mar nagy valdszinlséggel
kapcsolatba kerilt a vizsgalt termékkel, igy a génci barackpalinka ebben a csoportban mar
joval nagyobb ismertségi mutatéval rendelkezhet. A masik megjegyzendd, hogy a vizsgalt
térség hatarkozelisége miatt, a szomszédos Szlovakiabdl érkezs vendégek, valamint rajtuk
keresztll Osszességében a szlovakok termék-ismertsége joval hatarozottabb, és elkiilonithetd
az altalanos kalfoldi megitéléstdl.

A g6nci barackalinka hozzajarulasataz orszagimazshoz nem konkrétan, mint ,,génci barack”,
hanem mint jé ,,palinka” vonatkozasaban nevesitették a megkérdezettek. Ezt alatimasztja az
is, miszerint a térségbe érkez6 kilféldiek nem elébbit, hanem utébbit, a j6 palinkat (és nem
is feltétlentl a barackbdl késziltet) keresik. Egyt6l négyig terjed6 skalan a valaszaddk
gyakorlatilag mind egyes osztalyzatot adtak konkrétan a gonci barackpdlinka, illetve a rd
fonddo tutisztikai elemek irant kulfoldi keresettség/ismertség vonatkozasdban.

Arra a kérdésre, hogy maga a ,hungarikum” kifejezés, mint ,,védjegy” jelent-e valamit a
kilfoldi fogyasztonak, turistaknak, tilnyomé részt nemleges valaszt kaptunk. Altalanos
vélemény szerint hungarikumnak szamité dolgokrdl hallottak ugyan a kulfoldi latogatok
(mint pl. a gulyas, paprika, palinka altalaban stb.), de magardl a hungarikumrél, mint egyfajta
védjegyrél nemigen tudnak. A gdnci barackpalinkdval kapcsolatban ezt mindenképpen meg
lehet allapitani. Tehat nem keresik, illetve aki keresi, az sem azért keresi, mert a
hungarikumok gydjteményében szerepel, hanem csak azért, mert ,,palinka”, és helyben
megtalalhato.

A gonci barackpalinka, mint hungarikum szélesebb értelemben vett teriileti hatdsaval minden
valaszadé egyetértet. A vizsgalat eredményei alapjan (5. abra) ez a hatds még nem tdl jelentSs
az Crintett térség és lakoi szamara (csupan a megkérdezettek 4%-a gondolta ennek
cllenkezdjét), ugyanakkor olyan potencidlt hordoz, ami a megkérdezettek kozel
haromnegyede (73,91%) szerint az érintett terillet gazdasagi- és tirsadalmi fejlédéséhez
érdemben hozzajarulhat.
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Nagymértékd hatassal van i 4,35%

Kis hatassal van, de jelentés potencial _ 73.91%
Kismértékl hatassal van - 21,74%

Nincs hatassal | 0,00%

5. dbra. A gonci barackpalinka térségre kifejtett hatasanak megitélése a valaszadok
véleménye alapjan (%)
Forrds: Sajat kutatis (2014) és szerkesztés, 2019

KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A térségben lefolytatott kutatas teljes mértékben megerdsitette, hogy a génci barackpalinka
joggal érdemelte ki a hungarikum ,,védjegyet”, hiszen olyan sajatos eréforrast jelent, mely
nemzetk6zi viszonylatban is kilénlegesnek szamit. A terméket tekintve lehatarolhaték
kozvetlen, és kézvetetten is jelentkezS hasznok, melyek mind a termékpdlya szereplSinek,
mind a szélesebb értelemben vett térségnek a szempontjabdl is értelmezhetSk. A kbzvetett
hasznok esetén el8szor az alapanyag el6allitokat kell megemliteni, akik ha nem is feltétlen a
palinka eléallitds céljabol foglalkoznak a kajszival, de adott szazalékban a jarulékos cefrézés,
illetve a felvasarlé piac clégtelensége esetén az alternativ felhaszndlds révén jutnak
bevételhez. A palinka el6allitas masik pozitivuma lehet az is, hogy a palinkaban 1évé
gyumolcs értékesitése mar hiizhaté-halaszthatd, mig a friss gyiimolesé nem (ha sok a barack,
alacsony a felvasarlasi ar, a palinka is tobb és olcsébb lesz, viszont raktirozhatobb, és akar a
kovetkezé évben is értékesithet§). A palinka el6allité bér- és kereskedelmi £6zdék is
kézvetlen haszonhoz jutnak a f6zetés és az értékesités soran, de ugyanez elmondhaté a nem
el6allité kereskedelmi szereplékrdl, turisztikai szolgaltatokrol, vendéglatéhelyekrdl is, bar itt
a haszon mar attételesebb.

Kozvetettként lehet még értelmezni az elébb felsoroltakon keresztil fenntartott, vagy
bévitett munkalehetéségeket is, valamint azt a hasznot, melyet a f6zdék a munkahelyek
teremtésén és az addkon keresztiil a helyi 6nkormanyzatoknak jelentenek. Itt mar 4atériink a
térség szamara nyujtott hasznossaghoz, hiszen el6bbick végsé soron egy telepiilés, térség
prosperalasahoz nydjtanak hatteret, mikézben jévedelemmel, bevétellel latjak el a helyi
lakosokat, szerepléket. A helyi termék eléallitas, a helyi igények helyi produktumokkal valé
kielégitése mindenképpen el6ny6s adott lokalitas szamara.

Mindenképpen ki kell emelni, hogy a génci barackpalinka olyan minéségi reklamhordozot
jelent, mely az egész térség gazdasigi-, tarsadalmi folyamataira, fejlesztési lehetGségeire
kihatassal van. A térség tobbi adottsagat kiegészitve hozzajarulhat azoknak a hatranyoknak
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az ellensilyozasahoz, mérsékléséhez, melyek az egyébként kiemelkedé eréforrasokkal
rendelkezd, érintett térségeket az orszag egyik legproblematikusabb térségévé teszi. A
legfontosabb térségi hatasok a valaszaddk véleménye alapjan Gsszegezve az alabbiak:

— A f6zdék bevétele;

—  Helyi adébevételek;

—  Munkahely teremtés;

—  Helyi alapanyag beszallitas - biztosabb értékesités;

—  Alternativ jovedelem és diverzifikaciés lehetSség a helyi gazdalkodoknak;

—  Helyi vendéglatis és turizmus serkentése/segitése;

— Gonci  barackpalinka, mint védjegy hozzdjarul a térség ismertségéhez,

reklamozasahoz;

— A t6bbi helyi termékre gyakorolt extern hatas.

Ahhoz, hogy a génci barackpalinka, mint egyedi er6forras még jobban kiaknazhaté legyen,
szamos észrevételt és javaslatot tettek, amiket annak fényében kell értékelni, hogy a vizsgalat
ota eltelt id6ben ezek egy része mar megvalosult. Az elsé helyen szerepelt annak a biztositasa,
hogy a terméhelyi kapacitasokat lehet6ség szerint teljesen hasznaljak ki. Nyilvanvalo, hogy a
gbnci barackpdlinka nem témegtermék, és az eléallitis volumenének is megvannak a hatarai,
ugyanakkor szamos gazdalkodo, termeld szamara nyudjthatna még megélhetést.

A kisebb, csak bérfézést végz6 elallitok szamara tobb lehetSséget kellene teremteni a
tevékenységiik gazdasigosabba tételéhez, kisebb volumend (par millié forintos)
timogatisok, fejlesztési forrisok biztositisihoz/eléréséhez, illetve tevékenységuk
kereskedelmi, turisztikai céla kibévitéséhez. A szabalyozottsigon valé viltoztatast,
konnyitést a megkérdezettek haromnegyede emelte ki, mint a lehetSségek jobb
kiaknazasahoz sziikséges 1épést.

Mindemellett, a termel6knél, f6zdéknél termel6dé koézvetlen hasznon tdl, a gonci
barackpalinka turisztikai lehetéségeinek a kiaknazasa nyujt, nydjthat még tovabbi
lehetéségeket. A termék, mint hungarikum mar eleve egy olyan minéséget és értéket képvisel,
mely mind magaban a gasztrondémiai felhasznalasban, mind pedig a koré szervez&d6 kinalati
clemeken, rendezvényeken, a szélesebb értelemben vett térségi turizmuson keresztiil
szivarogtathatja le hatasait az érintett teleptilésekre.

Felmerilt az igény egy olyan figgetlen szervezet vagy személy irdnyaban, aki a gdnci
barackpalinka kéré fonddd termelést, értékesitést, marketinget, turizmusszervezést
Osszefogja, koordinalja, elésegiti. Erdekes, hogy a térségben talalhaté turisztikai szervezetek,
Osszefogasok, az érintett akcidesoportok ezt a feladatot még nem vallaltdk fel, annak ellenére,
hogy a termékben rejlé potencidlokkal teljesen tisztdban vannak. Az 6ndllé gazdasagi
érdekeltséggel rendelkezd f6zdék egyiittmiikédése ezen a téren nyilvanvaléan nem egy
egyszer feladat, ugyanakkor az érintettek koérében is felmertls igény kiszolgalasa, és egy
tudatos stratégia sokat lendithet a térség és a térségi szereplSk helyzetén.
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Az elégedett vendég a legjobb reklam. A gonci barackpalinkat a tobbi kiemelkedd helyi
termék és turisztikai attrakcié kozos mixében lehetne még jobban felhasznalni, ami
vonatkozik mind az adott térség turisztikai kindlatira, mind pedig az orszagimazsban valé
telhasznalhatosagra is.

Ahhoz, hogy mi kéne a goénci barackpdlinka orszagimazshoz valé hatékony
hozzajarulasahoz, els6é helyen mindenki a ,,tobb pénz”-t emelte ki. Emellett konkrétabb
javaslatként a reklam fontossagat, a térségi szintd stratégia kidolgozasat és mikodtetését, egy
szervezet vagy személy altal Gsszefogott kooperacié megvaldsitasat, és a hatarozottabb allami

szerepvallalast nevesitették. A marketing, a média, a népszertsités szerepe elengedhetetlen.
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