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Onomastics in Contemporary Public Space

[Névkutatas a jelenkori kozosségi térben]
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1. A két nagybanyai roman névkutatd altal szerkesztett kotet a neveket és a névadasi
szokasokat interkulturalis perspektivabol, a jelenkori kozosségi terek kontextusaban
elemzd tanulmanyokat ad kozre, mivel a kozosségi tér ezekkel kapcsolatban is alapvetd
szerepet jatszott a torténelem soran, elkiiloniilve a személyes tér fogalmatol. A kotetben
vizsgalt teriiletek Eurépan tul Azsiara, Amerikéra és Afrikara is kiterjednek, s a szerzok
is hasonloan széles korbdl keriilnek ki: 18 orszag 49 kutatdja képviselteti magat a kiad-
vanyban. A kotet kiilon figyelmet érdemel a feldolgozott témak modern megkozelitése
miatt. A fejezetek két olyan teriiletnek dsnak a mélyére, amelyek az egyén szamara nagy
jelentoséggel birnak a globalizalédo vilagban. A tanulméanyokat 6sszefogd gondolatme-
net kiinduldpontja, hogy a szociokulturalis valtozasok kozvetleniil tetten érhetdek a név-
adasban, mivel szabadon nevezhetiink el embereket, helyeket és termékeket egyarant.
A kozreadott munkék egyedisége a multidiszciplinaritasaban rejlik: a szerzok a névtan mel-
lett a nyelvészeti diszciplinak koziil a szociolingvisztika, a pszicholingvisztika és a pragma-
tika, mellettiik pedig mas tudomanyok, igy a torténelem-, politika-, vallas- és irodalomtudo-
many, az antropologia €s a kozgazdasagtan modszereit is alkalmazzak elemzéseikben.

2. A kotet 6t nagyobb részbol all, koziiliikk harom pedig tovabbi fejezetekre tagolodik.
A kotet els6 része négy névelméleti tanulmanyt tartalmaz. [IRINA KRYUKOVA a markane-
vek szerepét vizsgalta kiilonboz6 tipusu orosz szovegekben, megallapitva, hogy a marka-
nevekhez az elsddleges jelentésiikon kiviil uj konnotaciok tapadnak (2—10). EPHRAIM
NISSAN az altala misantonym angol terminussal megnevezett téves antonimakat vizsgalja
névfajtak szerint, szamos nyelvbdl kdlcsonzott példakkal illusztralva munkajat (11-27).
A harmadik, sz6jatékokat is rejtd paradox nevekkel kapcsolatos bemutaté tanulmanyt is
0 jegyzi (28—49). Ide tartozik példaul Leo Pardi esete, akib6l zoologus lett, illeszkedve
abba az antikvitas ota fennallo mintaba, mely szerint hasznos, ha a név illik a visel6jéhez.
STEFAN OLTEAN a tulajdonnevek szemantikajardl ir, kozéppontba helyezve azt a nézetet,
hogy a tulajdonnevek 6nmagukban nem birnak jelentéssel, a jelentésiiket mindig az alta-
luk jeldlt dolog hordozza (50-65).

3. A masodik rész két, nyelvi tajképpel foglalkozd tanulmanyt tartalmaz. A nyelvi taj-
kép YUAN JIANG és KAZUKO TANABE szerint a nyelv és a tarsadalom bonyolult viszo-
nyanak a lathato megnyilvanuldsa (68—84). A nyelv ugyanis érzékenyen reagdl a tarsa-
dalmi jelenségekre, és koveti a globalizacioval jard valtozasokat. A szerzdparos azsiai
vérosi kozosségek nyelvi tajképét vizsgalta kiilonbozo valtozok mentén (teriilet, irasrend-
szer stb.). JOAN TORT-DONADA Barcelona dvarosanak €s tjvarosanak 100 helynevét teszi
vizsgalata targyava, bemutatva ezzel a varos névtani értelemben vett kettsségét (85-101).
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4. A harmadik rész a tarsadalmi, gazdasagi, kulturalis, vallasi és sportintézmények
elnevezésének a hatterét tarja fel, harom egységre osztva a szertedgazo témakort. Az elsd,
hat tanulmanybdl allo egység a cégek és iizletek névadasara koncentrdl. ANGELIKA
BERGIEN a nagy multtal és gazdasagi hattérrel rendelkez6 helyszinek identitasképzo sze-
repét vizsgalta cégnevekben (106—119). A tanulméany révilagit, hogy esetenként egy
adott vallalat neve nem egy konkrét fizikai helyre utal, csupan a hangzasa miatt alkal-
mazzak névként (Shadow Mountain). BARBARA CZOPEK-KOPCIUCH kiilonbséget tesz a
cégnevek és az lizletnevek kozott, majd Lengyelorszag 50 legsikeresebb cégének a nevét
elemezve sorra veszi a cégnevek keletkezési maodjait (120—130). SERGEY GORYAEV és
OLGA OLSHVANG a személyneveket tartalmazo cégnevekkel foglalkozik egy 154 elem-
bdl allé orosz korpuszon keresztiil (131-147). Tapasztalatuk szerint a laikusok a cégne-
veket nem tekintik tulajdonneveknek, mivel elsdsorban a személyneveket értik név alatt.
Szerintilk emiatt alakulhatott ki az a gyakorlat, hogy a cégnevekben gyakori a Mister,
Mrs, Miss, Herr, Frau, Fdulein, Monsieur, Madame, Mademoiselle hasznalata, ezzel érve
el azt az érzetet, hogy a cégnév személynév. MICHEL A. RATEAU a kereskedelemben
(szépségipar, divat, gasztronoémia stb.) és a varosok helynévadasaban terjedd, kiemelkedd
presztizsii francia nevekrdl, névelemekr6l ir tanulmanyaban (148—160). PAULA SIOBLOM
a finn Turku példdjan keresztiil mutatja be a kereskedelmi nevek szerepét a varosi élet-
modban és a kozosségi életben (161-171). A reklamok és hirdetések Turkuban csakutgy,
mint mas europai varosokban, egyszerre teszik nemzetkozivé és otthonossa a hangulatot.
AUDE WIRTH-JAILLARD a belgiumi francia nyelvben vizsgalja a markanevek kdznevesii-
1ését (172—184).

A harmadik rész mésodik alegysége a vallasi intézmények elnevezésével és a kulturalis
asszociaciokkal foglalkozik. OLIVIU és NICOLAE FELECAN azt vizsgalja, hogy Romania-
ban az ortodox, romai katolikus és gorog katolikus templomok elnevezési gyakorlata
miként tér el a protestans és evangélikus templomok, illetve a zsinagogak elnevezésétol
(186-206). ADELINA EMILIA MIHALI a neveken keresztiil igyekezett felmérni, hogy az
Azsidban ¢és Amerikaban €16 roman kisebbségek milyen mértékben képesek megdrizni
identitasukat (207-221). Megallapitasa szerint e kisebbségek az dnmegnevezéssel egy-
részt igyekeznek megorizni 6nallésagukat, masrészt nyelvhasznalati szempontbol is al-
kalmazkodniuk kell az adott orszaghoz.

A harmadik rész harmadik alegysége egy tanulmanyt tartalmaz: FRANK NUESSEL a
Names cim folyéirat 2008-2012 kozotti 92 cikkében és jegyzetében feltiing 192 névnek
a névfajtak szerinti megoszlasat vizsgalja (224-236).

5. A kotet negyedik része hat alegységre tagolddik. Ezekbol a tovabbiakban terje-
delmi okokbdl csupan egy-egy tanulményt emelek ki. Az els6 egység az ételek, italok és
az élelmiszeripari markak elnevezésével foglalkozik, 11 szerz6 10 tanulmanyan keresztiil.
MARIE ANTOINETTE RIEGER egy olasz hangzasu, de német cégek altal hasznalt marka-
nevekbol allo korpuszt elemezve azokat az eszkdzoket tarta fel, amelyekkel a német cé-
gek olasz hangzast igyekeznek adni termékeik nevének (354-370).

A maésodik alfejezet két, fedonevekkel kapcsolatos tanulmanyt tartalmaz; ezek a ro-
man titkosszolgalati szervek egylittmiikodésével sziilethettek meg. GEORGETA RUS a
kédnevek, illetve alnevek névadasi aspektusaival és szociolingvisztikai tényezdivel fog-
lalkozik romén korpuszon keresztiil (413—422).
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A harmadik alegység harom tanulmanyt tartalmaz az irodalmi névadéasrol. GEORGIANA
LUNGU-BADEA a szépirodalomban szerepld tulajdonnevek és cimek forditasardl ir (pl. La
Belle et la Béte, Beauty and the Beast, Frumoasa si bestia) (443—456). Megéllapitasa
szerint a nevek forditasakor a pszichologiai, szemantikai, kulturalis és ideoldgiai szem-
pontokat is figyelembe kell venni ahhoz, hogy a fordité 4t tudja adni az ir¢6 altal vélasz-
tott vagy alkotott név dsszetett jelentéstartalmat.

A negyedik alfejezetben a politikaban, a miivészvilagban és a futballban eldforduld
ragadvanynevekkel és alnevekkel talalkozhatunk. DANIELA CACIA egy 150 elembdl allo
korpuszon vizsgalja a hires olasz és kiilf61di focistak beceneveit (458-469). Szemantikai
atlatszosaguk alapjan harom csoportba sorolja oket: teljesen atlatszok (minden, az olasz
kulturéban jartas ember szamara egyértelmiiek), részlegesen atlatszok (motivéaciojuk fel-
deritéséhez a rajongok tudéasara van sziikség), nem atlatszé nevek.

Az 6todik alegységben a kozosségi térben hasznalatos nevekr6l olvashatunk. DAVIDE
ASTORI az olasz didkok imélcimeiben talalhaté felhasznalonevekrol ir tanulmanyéaban egy
1000 névbdl allé minta alapjan (506—519).

A negyedik rész utolso alfejezetében ADRIANA STOICHITOIU ICHIM €s MELANIA ROIBU
a macskafajtak névadasanak romaniai jellemzdit vizsgalja (532—546).

6. A kotet 6todik, egyben utolsé részébe a mashova nehezen besorolhaté munkak ke-
rilltek, egyfajta egyveleget alkotva. JOSEPH M. BRINCAT tanulmanya példaul az autok el-
nevezésével foglalkozik maltai példakon keresztiil: mekkora teret enged a harom betiib6l
¢és harom szambdl 4ll6 rendszamtabla az 6nkifejezésnek (557-564)?

7. Mint a bemutatott tanulmanyok tematikai sokszinliségébo6l is lathatjuk, a kotet a
névtan és egyéb nyelvészeti és nem nyelvészeti tudomanyteriiletek egylittmiikodésének
eredménye, mely foldrajzi szempontbdl is kiterjedt képet ad a névtani kutatasok aktudlis
allasarol. A tanulmanyok soraban nemcsak olyan munkak kaptak helyet, melyek a két
legnagyobb névfajtaval, a helynevekkel és a személynevekkel foglalkoznak, hanem a
maskor periféridra szoruld tipusok is nagy hangsulyt kaptak. Az irasok mogétti koncep-
ciok a mindennapi életbdl szarmaznak, igy a laikusok is érdekesnek talalhatjak dket.

BALOGH ERNA
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Bolcsészettudomanyi Kar

A nevek szemiotikaja
Szerkesztok: BAUKO JANOS — BENYOVSZKY KRISZTIAN. Nyitrai Konstantin Filozéfus
Egyetem K6zép-eurdpai Tanulmanyok Kara — Magyar Szemiotikai Tarsasag,
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1. A 2014-ben elhunyt Hajdu Mihaly emlékének ajanlott kotet tizennyolc tanulmanyt
kozol. A tanulmanygyijtemény nem titkolt célja volt a névtan és a szemiotika ,,nyelvé-
nek” és mddszereinek kdzos nevezore hozasa, valamint a 1étrejovo termékeny parbeszéd



