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BALOGH ZSOLT

SZAZ EVE HASZNALT MARKANEVEINK NYOMABAN

1. A markanevek kutatasanak létjogosultsaga. — A névtan hosszu ideig nem te-
kintette a markaneveket tulajdonnévnek, legalabbis nem egyhangilag. HAJDU MIHALY
még 1994-ben is sziikkségesnek érezte védelmeébe venni 6ket: ,,Amennyiben elfogadjuk,
hogy ezek [ti. a méarkanevek] is emberek vagy embercsoportok szellemi alkotdsai, akkor
foltétleniil azok [azaz tulajdonnevek]. S miért ne fogadhatmank el? Mennyi gondolkodis,
otlet és tudomanyos kutatas kell egy gyogyszer, fényképez6gép vagy villanymozdony
megalkotdasahoz!” (HAIDU 1994: 73). Ugyand harom évvel kés6bbi irdsdban a szellemi
alkotasok csoportjdba sorolja az irodalmi miivek, képzOmiivészeti alkotdsok, filmek,
fotok stb. cimei mellett a markaneveket is, amelyek ,,az emberi szellem technikai, kémiai
vagy mas jellegii alkotasai, s éppen gy egyszeriek, egyedick, mint a regények, ujsagok,
filmek stb., jollehet sok példany, kopia késziil beldlik™ (HAIDU 1997: 477). A tulajdon-
nevekrdl irott munkak megegyeznek abban, hogy a tulajdonneveknek deiktikus (ramu-
tat6), identifikalo (azonosité) vagy informalo (tdjékoztato) jelentéseik adjdk meg a koz-
nevektdl valo Iényeges eltérésiiket. E harom lényegi tulajdonsag — ahogyan majd latni
fogjuk — jellemzd a markanevekre is.

2. Célom és moédszerem. — Munkam alapvetd célkitiizése, hogy a markanevek
torténetének egyik korai, éppen szaz évvel ezel6tti id6szakaban megvizsgaljam a név-
addsi motivaciokat, elemezzem a névaddsi tipusokat, és hogy felhivjam a figyelmet a
korra (is) jellemzd sajatossagokra, jelenségekre. A kutatds alapjaként harom, tébb szem-
pontbol kiilonb6z6 napi, illetve hetilap 1903. évi 6sszes fellelhetd szamabol kigyiijtottem
a markaneveket, kicéduldztam a hirdetésben taldlhaté minden — esetleg névadasra utal6 —
_informacidt, példaul a készitdé nevét, készités helyét, a termék tulajdonsigat stb. A mar-
kaneveket minden esetben a leléhelyén eléfordulé helyesirdssal irtam ki. Amennyiben
tobbféle névvaridcioval (pl. kiillonb6z6 név egyértelmiien ugyanarra a termeékre, eltérd
helyesirassal irt nevek) is taldlkoztam, minden eléfordulasi format lejegyeztem, de azo-
kat kiilon markanévként nem értékeltem. A hdrom udjsigban taldlhat6é markaneveket
kiilon-kiilon gytjtottem ki, majd sszesitettem. A gylijtémunka utdn a nevek eredetét, a
névadas lehetséges motivacidjat kutattam annak érdekében, hogy megéllapithassam,
van-¢, s ha igen, milyen 6sszefiiggés van név és termék kozott, van-e a kettd kozott va-
lamilyen kapcsolat.
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3. A markanevek kialakuldsa. — Taldn a fent emlitett, 20. szdzad végéig tarté bi-
zonytalansagnak koszonhetd, hogy markaneveket kutatd és feldolgozd munka nagyon
kevés sziiletett. A méarkanevekkel foglalkoz6 vagy legaldbb azokat érinté nyelvészeti és
marketingtorténetet tanulmanyoz6 frasok alapjan a mérkanév kialakuldsardl a kovetke-
zO0ket mondhatjuk el.

A markanéyv a legfiatalabb tulajdonnévfajtdk kozé tartozik, a fejlett ipari tirsadalom
és a piaci verseny hozta létre. A 19. szdzad végén a hirdet6k sok frissen feltalalt termék-
kel dlltak szemben, ezért el6szor meg kellett valtoztatniuk az emberek életmodjat. A hir-
detéseknek foként tajékoztatniuk kellett az embereket egy-egy 1j taldlmany megjelené-
sérél, majd meg kellett gy6zniiik 6ket arrdl, hogy az életiik jobba valik, ha mondjuk
autéval jarnak szekér helyett. Ezen 4j termékek kozil soknak volt ugyan mérkaneve —
némelyik a mai napig létezik —, ezek azonban tébbnyire teljesen véletlenszeriiek voltak.
Maguk a termékek voltak djak, ¢és ez Onmagaban elég rekldmnak bizonyult (KLEIN
2000). ,,A kisipari miihelyekben vagy éppen hazilag f6z6tt szappannak nem volt sziiksé-
ges egyedi megkiilonboztetd nevet adni, de amint megjelentek a szappangyarak ..., fol-
meriilt az az igény, hogy hasonlé termékeiket a vasarlokozonség valahogy megkiilon-
boztethesse.” (J. SoLTESZ 1979: 103) A piac megtelt uniformizalt, tomegtermelésii ter-
mdékekkel. A markasitas els6é feladata a tulajdonnevek adoményozdsa volt, azaz olyan
tomegcikkeknek markanevekkel torténd osszekapcsoldsa, mint példdul a cukor, a liszt, a
szappan, azaz amelyeket azel6tt a helyi keresked6 mért ki. SZABO DANIEL , Hirdetési
kultira a szazadfordulén” cimii tanulmanya szerint az druhirdetések kétharmadaban
markdkat reklamoznak, s csak a harmadukban egy-egy boltot, ami kozvetve jelzi, hogy a
reklam tomeges elterjedésének egyik el6feltétele a torvényesen védett markanevek ki-
alakulasa (SzaBO 1997).

Az 1880-as években olyan markaneveket adtak a termékeknek, melyek egyszerii-
séget és csalddias hangulatot drasztanak. Igy ellensiilyoztdk a csomagolt druk anonimitd-
sat, hiszen a markanevek valtottdk fel a helyi kiskeresked6t a fogyasztd és a termék
kozotti kapcsolatban. Miutdn a kiilontéle termékek nevei és névad6 karaktereik megho-
nosodtak, a hirdetésekben dtadtdk nekik a szot, hogy kozvetleniil 6k szoljanak a remény-
beli fogyasztokhoz (KLEIN 2000). Ezért a markanév egyik alapvetdé kovetelménye, hogy
minél pontosabban tdjékoztassa a vasarlt. TAKACS ISTVANNE, aki 1986-ban a Szerencsi
Csokoladégyar markaneveit vizsgélta, felsorakoztatta a j6 markanév jellemzgit: infor-
mativ, egyszer, érthetd, 6sszhangban van az altala jelolt termékkel (TAKAcS 1990: 14).
HuszAR AGNESs szerint ,,a legfontosabb az, hogy j6l kiejthetd, kellemes hangzasi legyen,
és az altala keltett asszocidciok kellemes kapcsolatban legyenek a jelolt termékkel”
(HuszAR 1985: 235). A keresked6k, reklamszakemberek régota tudjak, hogy a jol meg-
valasztott név €s az arra épiilé reklam fokozza az dru népszeriiségét, a figyelemfelkeltd
markanevek kivancsisdgot ébresztenek a vasarloban. Mar a 19. szdzad végén akadtak az
iparban olyanok, akik megértették, hogy a hirdetés 1élektani probléma is, a mérkanevek
sugarozhamak egy érzést is.

4. Forrasaim bemutatdsa és a benniik talilhaté hirdetések jellemzdi. — Cél-
jaim eléréséhez olyan szizadfordulon megjelend jsagokat kerestem, melyek lapjain sza-
mos mérkanevet tartalmazo hirdetés olvashaté. Valasztdsom a Vasarnapi Ujsdg, a Képes
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Csaladi Lapok és a Budapesti Friss Ujsag cimii lapokra esett. Az els6 kettd csaladi lap,
mely laptipus rendkiviil Osszetett, mdig tisztdzatlan, nehezen definidlhato, a kortarsak, a
sajtotorténészek és az irodalomszocioldgusok is sokféle elnevezéssel illették. A korabeli
modon definialjak énmagukat. Tartalmat és szerkesztdi célkitiizéseit tekintve ez a lapti-
pus a csalddra alapoz, tehét korra, nemre, szocidlis statusra val¢ tekintet nélkiil minden-
kihez kivan szdlni. Bar észlelheté némi arnyalatnyi vilagnézeti, ideoldgiai eltérés egyes
szerkesztoségek torekvéseiben, ez annyira minimalis, hogy a célkitiizést nem befolyasol-
ja. Tarsadalomtorténeti szempontbdl nézve, a megcélzott és a tényleges olvasokort a f6-
varosi és vidéki varosi polgarsag kozépsé €s also rétegei, a polgarosodo kis- és kozép-
nemesség, valamint az értelmiség teszi ki (LIPTAK 1997). )

A csaladi lapok sordban legnagyobb tradiciéval a Vasarnapi Ujsag rendelkezik,
1854-ban indult, az utolsé szam 1921-ben jelent meg. A ,.Hazai Hirlapirodalom 1901-
1903 cimi kiadvany a ,.Vegyes tartalmu képes hetilapok Budapesten” kategoridba
sorolja. 1903-ban, vizsgdlatom, azaz a 49. évfolyam idején Nagy Mikl6s szerkesztette, a
kiadé tulajdonos a ,,Franklin-tadrsulat magyar irodalmi intézet és konyvnyomda” volt. A
foly6irat egy évre 16 koronaba keriilt. Mikszath Kdlman, az wjsag fomunkatdrsa igy
emlékezik vissza az jsdg megalapitasara: ,,.Szoval a magyar kultura lebegett alapit6ja, a
j6 oreg Heckenast Gusztayv, és szerkesztdje, a keserii humorti Pakh Albert el6tt, mikor az
elsé szammal neki inddltak 1854-ben, marczius 5-én (a régiek mindent a tavaszi
riigyezés idejében kezdtek) a bizonytalansag kodének. ... az elsé szamban a kdszénnel
valo fiitést ismerteti a gondos szerkesztd, az utolséban a radium felfedez6it mutatja be.
... Felette nehéz viszonyok kozt indilt meg ez az oreg ujsag. Se publikum nem volt, sem
irok. A szabadsigharcz elsoporte mind a kettét.” (M-tH K-N 1904: 1-2) Tiz évvel
kés6bb Bényai Elemér mas alapitasi idOpontot emlitve Zuboly dlnéven ir az iinnepi
szdmban: ,,Magyarorszdgon ostromadllapot volt, a politikai kivégzések és bebortonzések
pedig még tartottak, mikor a Vasarnapi Ujsag Pakh Albert szerkesztésében 1854. januar
1-én megindult ... A Vasdarnapi Ujsdg azt a népet akarta felemelni, melyet a politikai
nyomorisigok egészen lesujtottak s melylyel sem a tdrsadalom, sem a sajtdo nem toré-
dott.” (ZuBoLy 1914) Az ujsagnak orszagos tekintélye volt. El6fizetdi leginkabb a pol-
gérosodo koznemesség €s a varosi értelmiség (LipTAK 1997). Mikszath igy latja a sza-
zadfordul6n a Vasarnapi Ujsdg sorsdnak alakuldsét: ,,Sdska médra tdmadtak mellette
mds szépirodalmi és képes lapok, de egy se birt vele versenyezni...” (MIKSZATH 1905).

A Képes Csaladi Lapok szintén a ,,Vegyes tartalmu képes hetilapok”™ kategoéridban
kapott helyet, cimlapjan ,,Szépirodalmi és Ismeretterjeszté Képes Hetilap”-ként van fel-
tintetve. 1879-ben inditotta meg Méhner Vilmos. Egyetlen, mely hasonld szinvonald
laptarsai korében hosszabb tdvon fenn tud maradni. A lap tartalmat elsésorban szépiro-
dalmi miivek, aktudlis események, vegyes ismeretterjesztés, hdztartasi, orvosi €s divatta-
nacsok teszik ki. Szerkezetében latszolag nem tér el feltiinen a tobbi hetilaptol, szinvo-
naldban azonban mélyen alatta marad azoknak. Sikerének titka abban rejlik, hogy ,.a lap
nagy hangsilyt helyez az aktualitdsra, fontos szerephez jutmak a képek rovid magyara-
zatokkal, ami tokéletesen megfelel az eléfizetdk, a népes kispolgéri olvasétabor szellemi
szinvonaldnak™ (L1pTAK 1997). 1903-ban Csillag Mité szerkesztette, akkor egy évre 12
korona volt az dra.
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1896-ban jelent meg az egyik elsd budapesti bulvdrlap. a Budapesti Friss f)jség
elsé szama. Cimlapjdn a ,,bulvir néplap” megjel6lés dll, a fentebb emlitett Hazai Hirlap-
irodalom a ,.Politikai Napilapok™ kozé sorolja. Cime egyszerre utalt hirszolgdlatianak
frissességére. amellett arra is, hogy kordn reggel keriilt az utcara. Szerkesztdje. Habdr
Mihaly az induldskor igy vallott elképzeléseirdl: | Ez az Gjsdg azért sziiletett és azért fog
éIni, hogy clolvastassa magat mindenkivel, aki magyarul olvasni tud, €s akit hazdja sor-
sa, élete. a vilag feltiing, érdekes torténetei érdekelnek.” Nem t6rédott a partokhoz koto-
d6 politikaval, a szegényck érdekeit kivanta védeni, kifejezetten az 6 ujsaguk akar lenni.
Sokoldalisdgabol adodott sikere, az 1900-as évek elején mdr a 170-180 ezres napi pél-
danyszamot is e¢lérte (BuziINkAY 1997). 1903-ban Ilosvai Hugo szerkesztette, abban az
¢vben egy szam 2 fillérbe keriilt, egy honapos cléfizetéssel 80 fillérbe. Az Orszagos
Széchényi Konyvtar Mikrofilmtaraban az 1903-as évfolyamot junius 30-ig taldltam meg.

A szédzad végi Budapest hétkoznapi élete telve van a polgari jolét kiteljesedésének
megannyi jelével, a vdros polgdrsaga ekkor Iép a tomegfogyasztas utjara. A szazadfor-
dulé Magyarorszagan igen sokat fejlédott a reklamozas, amiben a hirdetési bélyeg (a hir-
detések kozléséért fizetett illeték) 1900-as megsziintetése is nagy szerepet jatszott
(KOKAY-BUZINKAY 1995), a szizadfordul6 utan tehat egyre tobben szanjak rd magukat
e reklamlehetdség kihasznalisara (SzaBoO 1997). Mindez lemérheté a Vasarnapi Ujsag-
ban jellemz6 hirdetési gyakorlaton. A szambeli ndvekedés jelentds. Mig a kor e kedvelt
hetilapjanak 1903-ban az els6 hat szimdban csak az utolsé oldalon olvashatunk hirdeté-
seket. a 7. szamtol mar a két utolso oldalon. a 9. szamtél mar kett6 és fél, a 17. szamtol
harom. a 47. szamtol harom ¢és {¢1. s6t az év utolsd harom hetében 6t oldalt téltenek be a
reklamok. A Képes Csaladi Lapok huszonkét oldalas djsdg, a hatsoé oldal és néha még
cgy oldal a hirdetésnek széant hely, a Budapesti Friss Ujsdg mindossze négy oldalas, és
masfél oldalas hirdetési rovatot taldlunk benne. Mint latjuk, mindharom djsdg szdmdira
nagyon fontos forrast jelenthettek ¢ kiilonbozé nagysagu. tobbszor szinvonalas grafika-
val elkészitett, hosszabb-révidebb széveggel megfogalmazott, mai szemmel vizsgdlva is
figvelemfelkelté reklamlehetéségek. A korszakban a kor hirdetéi hajlanak arra, hogy
szint¢e minden kiadvanyban ugyanazt az ,.lizenetet” helyezzék el” (SzaBoO 1997), holott
korantsem érdektelen, kik szdmara kivannak ériékesiteni termékeit. A rekldmok (Obbsé-
génél arra torekszik a hirdetd. hogy a tarsadalom értékeit hozzikapcsolja az eladandd
termékhez. Miféle értékeket valaszt a hirdetd, milyen értékeknek szentel kiemelt figyel-
met? Egy e szempontot sem figyelmen kiviil hagy6, markaneveket kutaté vizsgalat szo-
ciologidt érinté eredményekhez is vezethet.

5. A markanevek eredete. — A névkeletkezés a nyelvtudomény t6bb részteriileté-
vel szoros kapcsolatban dll, a névelmélet mellett a nyelvfilozofia, az dltaldnos nyelvé-
szet, a pszicholingvisztika kérdéskoreivel érintkezik, a szociolingvisztika, a névszocio-
16gia is szempontokat adhat a kutatds szdamara. Osszetett és aprélékos feladat a markane-
veket keletkezésiik médija szerint osztdlyokba sorolni. HUsZAR AGNES szerint a nehézsé-
get azoknak a ténycz6knek a meghatirozasa okozza, amelyek az dru elnevezoit valaszta-

kban befolydsoljak (HuszAR 1985: 226).
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5.1. A markanevek szerkezetének kialakulasa. — A konkrét markanevek erede-
tének megvizsgaldsa el6tt érdemes néhany példan keresztiil attekinteni a kiilonb6z6
szoszerkezeteket, azok — a markanévvé valas fontos 1épéseinek tekintheté — modosulé-
sait. A Vasarnapi Ujsdg lapjain a személyneveket tartalmazé szerkezetek fokozatos mér-
kanévvé valdsanak lehetiink tanti. Leggyakrabban a kovetkez6 variaciokkal taldlkozunk.
1. Név onalléan: Mobelin; 2. Név + arunév: Kollarits fehérnemii; 3. Név + arunéyv birto-
kos jelzés szerkezetben: Rozsnyay Mdtyds chininczukorkdja; 4. Tulajdonnév + -féle +
arunév: Henriot-féle pezsgo. Kwizda Ferencz Janos gyégyszerész termékeit haromféle
szerkezetben hirdeti: Kwizda Fluid, Kwizda Fluidja, Kwizda féle Restitutions Fluid. A
bécsi R. Kufeke termékénél is hasonld valtozatossdgot tapasztalunk: Kufeke Gyermek-
lisztje, Kufeke-féle gyermekliszt. A fenti szerkezeteket mind markaneveknek tekintettem,
hiszen ezek a vizsgalt idészakban akar szovegkornyezettdl fiiggetleniil is identifikaljak a
terméket, péld4ul e néven lehetett megrendelni, vagy az iizletekben kémi. Igy az egyes
targyak gyartott mennyiségétdl fiiggetleniil e nevek egyeditd funkcioval is rendelkeztek.
A ma is hasznalatos szerkezetek allandosuldsa a 20. szdzad elején figyelheté meg, a
markanevek személynévi eleme a konkrét személyhez kotottség megsziinésével 6nallo-
an, birtokos szerkezet vagy a kapcsolatot jelz6 féle nélkiil is megallja a helyét. Elso 1é-
pésként a hangsilyok valtozasat fedezhetjiik fel: a Kriegner-féle Reparator koszvény
elleni termék markanevében a hirdetés szerkesztéi a Kriegner Gyorgy gyogyszerészre
utal6 névrészt nem, csak a Reparator sz6t emelték ki vastagon. Végiil a fent is emlitett
Henriot-féle pezsgd ma mar ,.csak” Henriot Pezsgd néven az egyik legkeresettebb fran-
cia pezsgo.

A konnyebb azonosithatdsag érdekében a méarkanév mellett gyakran ott 4ll az aru-
fajta, tehat a fajfogalmat jel6lé koznév mint determinativum. Bizonyos markaneveknél
erre azért van mindenképpen sziikség, mert az druk egész csoportjat jelentik, ezért az
egyértelmii egyedités érdekében az eredeti névhez megkiilonbozteté elemet kapcsolnak,
példaul Serail-arczkendcs, Serail-szappan, Serail-créme, Serail-pouder, Serail-szdjviz.
Ha a markanév tbb variaciéban is megjelenik, az arufajta tovabbi pontositasa is eléfor-
dul, példdul a Kerpel-féle kézfinomito a kovetkezé héten megjelent lapban mar Kerpel-
féle Kézfinomitd folyadék. Ez a hasznalat altaldban minden tulajdonnévfajtdnal lehetsé-
ges, a markanevek esetében nagyobb a fontossédga, ,,mégpedig nem annyira az informa-
ciétartalom csekély volta miatt, hanem azért, mert beldthatatlanul sokféle drucikknek van
megkiilonbozteté neve, maguknak a fajfogalmaknak a szama is Oridsi” (J. SOLTESZ
1979: 104).

A markanevek funkci¢janak bizonytalansagara jellemzdek a tobbféle alakban el6-
fordul6 megnevezések, példaul ,,Stella”-viz — , Stella”-hajviz, Ilona hajfestészer — ,,1lo-
na”-hajfestd. A nevek, talan éppen a névmindségiik megerdsitéseként — mintegy kiemel-
kedve a hirdetés szovegébdl — tobbszor idézdjelben taldlhatok, mig egy késdbbi lap-
szamban mér anélkiil: janudri szimban ,, Stomachicon” — méjusi szdmban Stomachion.

5.2. A markanevek eredet szerinti rendszerezése. — A hédrom lapb6l Gsszesen
136 kiilonbozé markanevet gyiijtottem ki. Alapvetden két nagyobb csoportba oszthatok a
vizsgalt markanevek: 1. Tulajdonnévi eredetii és II. K6znévi eredetii. A nevek tébb mint
felét, 52,2%-4t (71) a tulajdonnévi eredetiiek teszik ki. A tulajdonnévi eredetii kateg6-
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rian beliil: Teljes személynév, Csalddnév, Keresztnév, Mitol6giai név, Foldrajzi név al-
kategoéridkat hatdroztam meg. A markanevek keletkezésében kozismerten nagy szerepe
van a személyneveknek: a tulajdonnévi eredetii markanevek 66,2%-a (47) csaladnévi, és
csak 5,63%-a kereszmévi (4). Mitol6giai és foldrajzi névre a nevek csekély szama vezet-
het6 vissza, a teljes névanyag 7,35%-a és 5,88%-a. (1. tdblazat)

L. Tulajdonnévi eredetii | Méarkanév eredete | Denotatum Szam, %
Teljes személynév Gyodgyszer: 1 2:1,47%
Kozmetikum: 1
Csaladnév Gyodgyszer: 24 47:34,56%
Kozmetikum: 11
Elelmiszer: 5
Egyéb: 7
Keresztnév Kozmetikum: 4 4:2,94%
Mitologiai név Gyogyszer: 4 10: 7,35%
Kozmetikum: 4
Egyéb: 2
Foldrajzi név Gyodgyszer: 3 8:5,88%
Kozmetikum: 2
Egyéb: 3
71: 52,2%

1. tablazat: Tulajdonnévi eredetii markanevek

A koznévi eredetii nevek csoportjit a vizsgalt markanevek 42,65%-a, 58 név jelen-
ti. Alkategéridknak nem a sz6faji csoportokat valasztottam, hiszen azt kerestem, a deno-
tatumok hogyan motivaljdk a neveket, a benniik meglévé sajatossag kiinduldpontja-e a
névadasnak. Ezért e motivaciot és a névadas motivacidjat alapul véve a kovetkez6 osz-
tdlyokba soroltam a neveket: Metaforikus jelentési, Termék tulajdonsigara utalo,
Osszetételre vagy anyagra utal6, Szdrmazisra utals, Gyégyitandé betegségre utald,
Egyéb. A koznévi eredetil nevek kozott a leggyakoribb a metaforikus jelentési, 41,38%-
uk (24) és a termék tulajdonsagéra utald, 17,24%-uk (10). Mindossze 7 mérkanevet nem
tudtam eredete alapjan kategdridba sorolni, bar e markanevek forrdsaira is vannak ada-
taim, de szamomra nem teljesen meggy6zdek. (2. tablazat)

Ma is jellemzdje a magyar markaneveknek az idegen hatasra valo térekvés, a sz4-
zadfordulon foként latin €s német eredetii nevek talsulyaval taldlkozunk, néhany francia
¢s angol eredetii és hangzasu név is eléfordul.

II. Koznévi eredetii Markanéy eredete | Denotatum Szim, %
Metaforikus jelenté- | Gydgyszer: 6 24:17,65%
st Kozmetikum: 15

Egyéb: 3

Termék tulajdonsa- | Gyogyszer: 3 10: 7,35%
gara utald Egyéb: 7
Osszetételre vagy Kozmetikum: 4 7: 5.15%
anyagra utalo Egyéb: 3
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Szarmazasra utalo Gyogyszer: 1 4:2,94%
Kozmetikum: 2
Egyéb: 1
Betegségre utald Gydgyszer: 9 9: 6,62%
Egyéb Kozmetikum: 1 4:2,94%
: Egyéb: 3
58: 42,65%
ITL Kérdéses eredetii Gydgyszer: 3 7:5,15%
Kozmetikum: 4

2. tablazat: Koznévi és kérdéses eredetii markanevek

A megnevezett termékek 75%-a gyogyszerkészitmény vagy kozmetikum (gyogy-
szer 39,7%-a, kozmetikum 35,3%-a). Az 6sszes tulajdonnévi eredetli markanév 45,1%-a
gybgyszerkészitmény, 31%-a kozmetikum és 23,9%-a egyéb termék. Az 6sszes koznévi
eredetii markanév 32,76%-a gyogyszerkészitmény, 37,93%-a kozmetikum ¢és 29,31%-a
egyéb termék. (3. tablazat)

Denotatum Tulajdonnévi eredetii | Koznévi eredetii | Kérdéses | Osszesen
Gyogyszerkészitmény | 32 19 3 54 (39,7%)
Kozmetikum 22 22 4 48 (35,3%)
Egyéb 17 17 0 34 (25,0%)
Osszesen 71 (52,2%) 58 (42,65%) 7 (5,15%) | 136

3. tablazat: Denotatumok megoszlasa

Modszerem bemutatdsanal emlitettem, hogy a markaneveket ijsagonként gytijtot-
tem ki. Ezzel célom nem csak névtani jellegii volt. Egyrészt arra gondoltam, el6fordul-
hat, hogy ugyanaz a termék més-mds moédon jelenik meg a kiilonb6z6 olvasoétaborral
rendelkez6 médiumokban. Masrészt arra is kivancsi voltam, vajon léteznek-e olyan
specidlis termékcsoportok, melyeket kizar6an csak az egyik vagy mdésik lapban hirdet-
nek. Mindkét feltevésemre nemleges valaszt kaptam az adatok lapjan. Osszesen 57 olyan
markanevet, az dsszes név 41,9%-4t taldltam a Budapesti Friss Ujsdgban és 16 olyant
(11,7%) a Képes Csaladi Lapokban, mely a Vasarnapi Ujsagban nem szerepelt. Az 57
név 47,4%-a gyogyszernév, 28%-a kozmetikumnév és egyéb 24,6%-a. A markanevek
kozott el6fordult tjsagonként kiilonbség, de nem nagyobb, mint ugyanazon ujsagon
beliil, a hirdetett termékek sem specializdlédtak. Ennek az lehet a magyardzata, hogy e
lapok olvas6kozonsége szinte ugyanabbol a rétegbdl keriilt ki.

5.2.1. A gyégyszerkészitmények markanevei. — SzaBO DANIEL a szazadfordul6
népszeri hirdetési eszkozének, a plakatnak a vizsgalatakor megéllapitja, hogy ,koézel
azonos ardnyban, 9-9 szdzalékban képviseltetik magukat a gy6gykészitmények (minde-
nekeldtt a gyogyvizek), a kozmetikumok, a haztartasi eszk6zok €s szerek, vagy a kor-
szakban modernnek tekintett aruk, a kerékpdr, az irogép, a villanyégd reklamplakatjai”.
A lapokat tekintve a kévetkezé eredményre jut: ,,az ujsagokban kozzétett aruhirdetések
legtobbszor a gyogyszerészeti €s a vele nemegyszer azonos kozmetikai cikkekkel kap-



146 : TANULMANYOK

csolatosak”. (SzaBO 1997.) Az éltalam vizsgalt markanevek 39,7%-a gyégyszerkészit-
mény neve, Osszesen 54 elnevezés. A nagy szam és foként a nevek egyedisége miatt
részletesebben kitérek a gydgyszerek névadasdra. Ma mar minden gy6gyszergyar tisztd-
ban van azzal, hogy a név az egyik legfontosabb tényez6 egy 1j termék forgalomba ho-
zatalakor. Egy mérkanévnek nemcsak egyedinek kell lennie, hanem Osszetéveszthetet-
lennek is barmely mas markanévvel; és legyen konnyen kiejthetdé (Gyogyszerkalauz
1994: 52-53). A névadas tovabbi fontos szempontjai kozé tartozik, hogy taldljunk par-
huzamot a készitmény elnevezése és hatéanyagai kozott, illetve jelzést a betegségre vagy
a karosan mikod6 szervre, esetleg utalast a gyartd cég mevére (TornyI 2003: 177).
Gyogyszerek esetén a legfeltiinébb a gyakori -in toldalék, mely a szazadfordulén volt
szokdsos végzOdés a kémiai névadasnal (Net 1).

A gy6gyszernevek tobbsége, 64,8%-a, 32 név tulajdonnévi eredetii, legtobbszor,
24 esetben a készitd, a gyartd gyoégyszerész csaladneve szolgdl megkiilonboztetésre,
példaul: Erényi-féle Ichtiol-Salicy: Erényi Béla (1872-1935) a Diana-gy6gyszertar ala-
pitGja (ZaLa1 2001: 71), Foldes-féle Margit créme: Gudori Foldes Kelemen gy6gysze-
rész a készitd, Gerle-féle hintépor: Gerle Jend, Neustddter-féle mész-vas-szorp mangdn-
nal: Neustidter E., Dr. Polasek-féle Menthalan-balzsam: Dr. Polasek J., Pserhofer J.
vértisztitd labdacsai: Pserhofer J. a készit6, Réthy-féle Pemetefiiczukorka: Réthy Béla
(1862-1935) nagy sikerrel gyartotta a pemetefii cukorkat. (Szmobpits 2003: 225),
Serravallo: J. Serravallo. Rozsnyay Mdtyds chininczukorkdja, Rozsnyay vasas china bora
nagy jelentdségii az orvostudomanyban. Rozsnyay Matyas gyodgyszerész a 19. szazad
kozepén kinin gyogyszerkészitményt taldlt fel, melynek nincs keserii ize, ezért elsésor-
ban a gyermekgydgydszatban nyert alkalmazast. Hazdnkban mindmdig az egyetlen,
akinek életében megadatott, hogy felfedezése a neve alatt gy6gyszerkonyvi felvételt
nyert Chininum tannicum insipidum Rozsnyay néven (1863). Gy6gycukorkakat, zselatin-
kapszuldkat és tobbféle gy6gybort gyartott (Net 2, 3). A sésborszeszt a korban minden
bajra, betegségre jo, dltaldnosan {idvos szernek tekintették. Brazay Kdlméan (1839-1925)
nagykereskedd terméke, a Brdzay-féle sosborszesz a legtdvolabbi kiilfoldi piacokon is
keresett cikk volt (Net 4).

Lélektanilag megalapozottak a szentek neveit tartalmazé gyogyszernevek, sugallva
a megnevezéssel, hogy a szent is segitségére lesz a betegnek. Epp ezért nem mellékes a
nevet ad6knak sem, mely betegségeknél mely szent tAmogatdsira szamithatunk. A
Pdduai Szt Antal mellcukorka nyilkaoldé hatasi. A nevet adé szent (1195-1231)
missziondriusként sulyosan megbetegedett, majd oOridsi teologiai munkdja fel6rolte
egyébként is gyenge egészségét, alig harminchat éves kordban meghalt. A sirjanal tortént
szamos gyOgyulés €s csoda kovetkezményeként avatta IX. Gergely papa szentté., A Szent
Anna malata készitmények (erésitd hatds Szt Anna maldtalikdr, az étvagygerjesztd Szt
Anna maldtakeserii €s a Szt Anna maldtacakes teasiitemény) névaddja Sziiz Maria édes-
anyja. A hazai Szent Anna-tisztelet gazdagsagat a kultusz sokrétiisége mutatja. Patrona-
jaként tisztelte sok iigyében-bajaban az asszonynép, és azok, akiknek foglalkozasa az
asszonyi gondoskodéssal fiigg 0ssze. A Szent Ldszlo (fertbtlenité) szappan Laszlé kird-
lyunkrol kapta nevét, mely név adGja igen atvitt értelemben arra is utalhat, hogy az 4ltala
kinalt szappan ugy véd a kiilsé fert6zésektél, és uigy biztosit védelmet, ahogyan Laszlé
vitézségével megmentette a magyarsagot a kiilsé ellenségek tdmadasaitdl, és biztositotta
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a hatarokat. Laszl6 kiraly haldla utdn seregest6l keresték fol sirjat gyogyuldst Shajtok.
A Szt. Antal Balzsam gyart6ja a hitre alapozva garantélja, hogy ,,minden betegségben
biztos hatasu”. Névadoja valodsziniileg Boldog Magyar Antal Ferences (14. sz.), aki az
elhagyottak és betegek 4pol6Gja lett; Hevenesi Gabor a 17. szdzad végén igy ir réla: ,Ej-
jelét és nappalat teljesen a betegek dpoldsanak szentelte. A betegekhez senki sem volt
ndla josdgosabb, dpolasukban gondosabb.” (Net 5) Valldssal kapcsolatos kifejezések
attételesen is megjelenhetnek gydgyszernevekben, igy a Szenthdromsdg gyomorcsoppek
markanevének eredete nem a fogalom vallasi jelentdsége, hanem utalds a termék elalli-
tdsdnak helyszinére, a Szenthdromsag-gyégyszertarra. Tehat a markanév azonos lehet az
drucikk szarmazasi helyének a nevével, akad olyan is, amelyik az el6allitas helyére
utal. Az Igmdndi keseriiviz gyomortisztit6, hashajté hatdsd, 1863-ban Schmidthauer
Antal komdromi gydgyszerész taldlt rd a vilaghirii igmandi kesertiviz els6 forrdsara. A
Komaromban palackozott keseriivizzel Nagyigmand orszagos hirnévre tett szert (Net 6).
A Parddi Arsen viz vasas, kalcium-, magnézium-hidrogén-karbonatos, szulfatos, timsos
gy6gyviz, forrasara 1763-ban Heves megye tisztiorvosa talalt (Net 7).

A koznévi eredetiit markanév alapja, hogy valamiféle jelentésbeli kapcsolata van
az aruként szerepld targgyal. Sokszor a név az aru egyik tulajdonsagat nevezi meg ma-
gyarul vagy nemzetkozileg is érthetd szoalakokkal. Legtobbszor azonban az dru és neve
kozti kapcsolat bonyolultabb, metonimikus vagy metaforikus (HUSZAR 1985: 232). A
vizsgalt gyogyszernevek 35,1%-a (19 név) kéznévi eredetdi, valtozatossagukat és otletes-
ségiiket a termék tulajdonsigdra, hatdséra, a gyégyitandé betegségre vagy beteg testrész-
re valo egyértelmii utaldsok vagy metaforikus kapcsolédasok teremtik meg. Az Amasira
teakeveréket komplex fdjdalomcsillapitoként ajanljak, alapja az amasius latin sz6, ’ked-
ves, szeretd’ a jelentése. A termék pozitiv tulajdonsdgara ¢és hatasara hivja fel a figyel-
met a Salvator (salvator: latin sz6: *meg6rz0, megment6’), a Sanid labdacs (sanitas latin
sz0: ‘egészség’), a Specialista sérvkoté (specialis latin sz6: “kiilonleges’) neve, mig a
Restaurator nevii készvénykendcs neve szinte garantalja a jobbuldst (restauro latin szo:
“helyredllit’). A Purgo nevii joizii, hashajté hatasu keseriiviz Dr. Vamossy Zoltan nevé-
hez flizédik, ugyanis 6 ismerte fel a fenolftalein hashajtd hatasat és Purgo tabletta néven
8 vezette be a gyogyaszatba (ZaLal 2001: 64). A fenolftalein gyogyszertorténeti érte-
lemben meglehetdsen régi hatéanyag. A hatas felismerésének érdekes torténetében sze-
repet kapnak a szdzadvégi borhamisitdsok is (Net: 8). Vamossy magén és egyik baratjan
is kiprobdlta a vegyiiletet, majd a fenolftaleinrdl irott publikdciéjdban mar a Purgo fan-
tazianevet haszndlta (DoBsSON 2001). A purgo latin eredetii szo, jelentése ’tisztit, meg-
tisztit’.

Gyoégyitand6 betegségre utalé markanév az Asthma-bor (tiidébetegeknek), a
Rheumatin (reumds, iziiletben tdmado gyulladasos betegség ellen), a Verruca (szemdolcs-
irt6 szer, verruca latin sz6: ’szemolcs’). Maga a beteg testrész neve az alapja az Osan
szaj- €s fogdpol6 (os latin: ’szdj, torok’), a ,.Stomachicon” gyomoremésztd por
(stomachus gordog eredetii latin sz6: ’gyomor’), a Stomatin széj- és fogapolGszer
(stomachus gorog eredetli latin szo: 'torok, 1égcs6’), a Somatose erGsitészer (szoma,
szomatosz gorog szo6: 'test’) markanevének, mely ut6bbi a Bayer F. gyar készitménye,
,.ldzas allapotoknal, er6tlenségnél, emésztési zavaroknal hasznaltatik” (Kazay 1900: IV.
232), ezért kaphatott ennyire 4tfogé nevet. A betegség 1ényegét ragadja meg a Nodusin
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Aranyér-balzsam neve, hiszen a név alapjat képz6é nodus latin sz6 jelentése *akadaly,
nehézség’. Az aranyér oka az, hogy a kemény, szdrazabb bélsarrogok a vivoerek vérke-
ringését megnehezitik, s igy vérpangast és a vivoerek tulsagos kitdguldsat okozzak (Net
9), tehat akadalyt képeznek. A Capsicum-Opodeldok fajdalomcsillapité nevének eredeté-
re nem taldltam, viszont a debreceni Biogal Gydgyszergyar Rt. ma is gyartja az
Opodeldok gybgyszercsalddot, reumds fajdalmak esetén ajanlja (Net 10).

Természetesen az dltalam onkényesen kialakitott kategéridk kozott rengeteg dtme-
neti csoportot lehetne feldllitani. A pontositds azonban az 4ttekinthet6ség rovasara tor-
ténne. Az atlathato kategoridk kozott rangsorolnom kellett, igy amennyiben a néyv tartal-
maz személynevet, mindenképpen a tulajdonnévi eredetii nevek kozé soroltam, hidba
taldlhat6é benne példdul betegségre utalé koznév is. A teljesség kedvéért felsorakoztatom
Korneuburgi marha tdpport Kwizda Ferencz Janos gyogyszerész késziti, a Bécs melletti
Korneuburgban, tehdt neve csalddnévi és szarmazdsra utal6 egyben. A Kwizda féle
Restitutions Fluid nevi, lovak szamara ajanlott moséviz nevében fellelhetd restitutio
latin sz6 (jelentése: ’helyredllitds, visszaallitds’), igy a szer hatdsara (a 16 ismét tiszta
lesz) utal, mig a fluid (fluidus latin sz6: ’folyékony’) a termék allagara. A Dr. Roos-féle
[flatulin lapdacsokar bélprobléma esetén ajanljak, a flatus latin sz6 jelentése felfuvalko-
dott. A hasmenés elleni Sztroka-féle Tannin csokolddé nevében a gyarté neve mellett a
csokoladé osszetételére is taldlunk informdciét, a tannin ugyanis fanyar iz, étvagytalan-
sagot, székrekedést okozé por (Kazay 1900: 1. 48).

5.2.2. A kozmetikumok markanevei. — A tanulményozott, 1903-as lapokban ta-
lalhat6 markaneveknek 35,3%-a kozmetikumot jelol. E 48 név 45,8%-a, azaz 22 marka-
név tulajdonnévi eredetii. Ezek fele csaladnévi. A kozmetikai hirdetésekben 100 évvel
késébb, azaz manapsag is valodi és hires személyeket, gyakran szinészndket haszniinak
fel. Mindez arra hivatott, hogy a vasarlas aktusit az adott szépségidedl szintjére vald
felemelkedés illizidjaval kosse ossze (SzaBO 1997). A Blaha Lujza pipere-créme név-
addja koranak egyik leghiresebb szinészndje, akinek . kiilsé megjelenésének bdja, hang-
janak kellemes csengése és énekeldaddsanak keresetlensége” (Net 11) jarulhatott ahhoz,
hogy eszményképpé valjon. A Balassa-féle valodi angol ugorkatej nevii szépitdszert
Balassa Kornél készitette, az arufajtat jelol6 koznév elbtagja szlav eredetii sz0, mely g—k
— b—k eclhasonuldssal vette fel a ma A4ltaldnos wuborka alakot. Baros-féle Ella-
hajnévesztbszer és kendcs készitdje Baros Gabor. Czerny J. Antal gyartotta a Czerny-féle
Keleti rozsatej nevi szépitdszert, Kerpel Vilmos gyogyszerész a Kerpel-féle Kézfinomitd
Solyadékot és Tabor Gyula gyogyszerész a Tdbor-féle haj-regenerateurt. A mai reklam-
szovegekben is kozkedvelt hajregenerdtor sz a regenero latin sz6bdl ered, jelentése
djjééleszt, Gjranoveszt, Gjjateremt’. Néha a gyart6 vagy feltaldlé neve doktori cimmel
egyiitt szerepel, ez bizalmat ébreszt a fogyasztéban, és presztizst kolcsonoz a terméknek:
Dr. Schihulszky-szappan, Dr. Spacz fogcsoppek.

Az eddigi markanévvizsgalatok alapjan nagyon sok dru visel keresztnevet, féleg a
néi nevek gyakoriak. HUsZAR AGNESs szerint olyan termékeknek adnak szivesen néi ke-
resztnevet, amelyek a haztartdssal, a csalddi otthonnal kapcsolatosak és féleg a becézett
névformak gyakoriak (HUSZAR 1985: 228). A ritka név az egzotikum varazsaval ruhdzza
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fel az arut. Szivesen neveznek el termékeket mitoldgiai alakokrdl vagy miivészeti alkoté-
sok szerepldirdl is. Az altalam vizsgélt névanyagban a keresztnevet tartalmazé markane-
vek mindegyike kozmetikumot jelol: ,,Créme de Marguerite” arckendes, melynek a
francia Margit a névaddja, Ibolyka reform hdrsfaszén fogkrém, Ilona hajfestészer és a
Margit nevii kozmetikai csalad, Margit-creme, -holgypor, -szappan, -fogkrém, -arczviz.
A névadok — valosziniileg 0sztonosen — figyelembe vették a névgyakorisidgot, hiszen
1895 és 1899 kozott a harmadik leggyakoribb néi név a Margit, a negyedik az Ilona.
(KALMAN 1973: 51)

Gorog és romai mitoldgiai alakok nevét viseli havi kotszer (Diana-ov), szépség-
krém (Helén), karcsusito szer (Pilules Apollo) és mellbalzsam (Vénusz-balzsam). Diana a
Hold és a sziiletés romai istenndje, eredetileg a nék segitd istensége, a néi bajoknak
enyhit6je (REval V. 514). Erényi Béla gyogyszerész Fonagy Jozseft6l vette at a
,Diand”-hoz cimzett, 1895-ben alapitott, Karoly koriti gyégyszertarat. Heves hirdetési
hadjarattal népszerisitette a patikdjanak is nevet ad6é Diana markdji szépészeti terméke-
it. Mint ,,gy6gyszerész, illatszer-, pipere-, fogkrém-, szappan-, fogkefe-, gummi- és kot-
szerkeresked6” keriilt be a cégnyilvantartdsba. Heléna Meneldosz felesége, spartai ki-
ralyné, szépsége elbiivolte a trojaiakat; Apollo gorog istennd, gyogyitd, a joslas és a
koltészet istene; Venus a szerelem €s a sz€pség istenasszonya.

A kozmetikumok neveinek 45,8%-a koznévi eredetii. A markanevekben altalaban
olyan kozszokat (legtobbszor gordg-latin eredetii nemzetkozi kifejezéseket) taldlunk,
amelyeknek a jelentése, hangzasa kellemes benyomdst kelt a vasarlékban. Nagyon fon-
tos a névhez kapcsolodo asszocidciok figyelembevétele (KIRALY 1994: 517), kellemes
gondolatokat kapcsolhat a vasarl6 a termékhez.

Az Akdcia-szappan neve kellemes illatot idéz fel, a Mirtus-Créme neve az 06rokzold
mirtusz cserje alapjan hossza ideig fiatalos bort igér szamunkra, a Serail-créme és a
Serail-pouder elnevezése eldkeld palota egzotikus hangulatat varazsolja eld, ahogyan a
Gézsa Créme is. A csabitd, madartestii mondai 1ényekrdl elnevezett Siréne-Créme és
Sirene-Poudre kozmetikumok ellenallhatatlan csdberdvel kecsegtetnek, a ,,Stella”’-hajviz
(srella latin szo: ’csillag, csillagzat’) ragyogdan fényes hajjal, a Feeolin kozmetikai szer
(Fee német sz0: "tiindér’, olen német sz6: *beolajoz’) mesés megjelenéssel. Igen gyakori
a francia eredetii szavak hasznalata, példaul Anti-rouge voros orr, voros kezek elleni szer
(anti-: *-ellen’, rouge francia szo: 'piros’), Melanogene hajfestészer (melange: *keverés,
vegyiilés’), Ravissante-creme, Ravissante-szappan [ravissant: ’elragado, bijos’). A koz-
metikai szereknél igen fontos informdci6 az dsszetétel, igy siirtin taldlkozunk veliik a ne-
vekben: Captol hajviz, (captol: hajnoveszt6 vegyszer; Kazay 1900: 1I. 38), Tanningene
hajfestészer (tanningenin: veressdrga anyag; Kazay 1900: II. 58). A Heliotrope rizs-
pouder nevét a francia Extrait de Heliotrope kellemes illatszerrél kapta, melyet régen a
Heliotropium peruvianum virdgaibdl készitettek (Révai: 1X/703). A Germandrée marka-
nevii, arcbérnek egészséges ¢€s iide szint adé kozmetikum nevére nem taldltam minden
kétséget kizaré magyarazatot. A germandrée francia sz6 a gamandor nevii, zoldes vagy
pirosas virdgd novény nevét jelenti. A Ma-Hilla-géz-kivonat egy réncok eltavolitisira
alkalmas, bécsi gbézsugar-késziilék neve. Nevének pontos eredete ismeretlen maradt
szdmomra, ugyanis bar Hilla ¢nélléan egy iraki, Bagdadtél 130 kilométernyire, délre
fekvo telepiilés neve, iraki foly6é neve is, viszont a md az arab nyelvben tagadész6 vagy
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'mi’ kérdé névmads. Felmeriilt az esetleges 'gép’ jelentés is. A legvaldsziniibb, hogy egy
egzotikus hangzési fantdzianévvel van dolgunk, melyet hangulati tartalma miatt valaszt-
hattak. (A fent informéciokért Szabé Hajnalkanak tartozom koszonettel.)

A No. 4711 illatszer igen sajatosan és egyediildlléan kapta nevét. Kolnben 1792-
ben a francia forradalmi hadsereg elrendelte a hdzak szdmmal val6 jelolését. Wilhelm
Miilhens a kolni Glockengasse 4711-es szamu h4zban alapitotta meg illatszergyarat, ott
allitotta el a ,,csodavizet” és adta el Kolnisch Wasser — Franz Maria Farin in der
Glocknergasse No. 4711 in Coln néven. Unokdjanak, Ferdinand Miilhensnek volt az
otlete, hogy a hazszamot még inkabb elétérbe helyezze, és 1881-ben mint markajelzést
bejegyeztette (Net 12, 13).

5.2.3. Egyéb termékek markanevei. — Az iltalam vizsgalt markanevek csupan
negyede, 25%-a nem gyogyszerkészitmény és nem kozmetikum. Ennek fele tulajdon-
névi eredetii. A markanév, mint eddig is lattuk, gyakran van szoros kapcsolatban a cég
vagy a cégtulajdonos nevével, megegyezhet akér a termék megalkotéjanak, gyartéjanak
nevével, lehet ,,tehat embernév, atvitt —a cégnéven keresztiil kétszeresen atvitt — haszna-
latban” (J. SoLTESz 1979: 103), ahogyan ezt a tovdbbiakban t6bb példan keresztiil 1atjuk
majd.

A miér emlitett Henriot-féle pezsgd tobb szaz éves miltra tekint vissza, a Henriot
csalad a 16. szazadtol készit pezsg6t. Ma Stanislav Henriot — aki apjatél, Josepht6l vette
at a hivatast — forgalmazza a 1990-ben is dijat nyert pezsg6t (Net 14).

Kollarits fehérnemiit Kollarits J6zsef "Ypsilantihoz" elnevezett, 1803-ban alapitott
vaszonnemii- s kelengyeiizletében lehetett vasarolni, a Vaci utcaban (Net 15).

A Maggi 1885-ben tiint fel az els6 svdjci Konyhamiivészeti Kiallitason, ahol a leg-
magasabb kitiintetést, az ,,Elsérangu termékért jaré Diplomat™ egy 1j ,.ipari termék”, az
dgynevezett ,.Borso-tészta-levesliszt” kapta, amelyet Julius Maggi feltalal6 és gyartulaj-
donos 4llitott ki. A svajci Kempttalban €16 malomtulajdonos Julius Maggi (1846-1912)
z0ldségfélékbol, fiiszerekbdl és egyéb tartozékokbol egy konyhakész ,leveslisztet” fej-
lesztett ki (Net 16).

Egy német 6rds, Georg Friedrich Roskopf (1813-1889) 1867-ben tomegaruként
vitte a svdjci piacra az altala feltalalt zseborat, az ordkat késébb rola nevezték el:
Roskopf horgony-remontoir dra, Roskopf Patent ora (Net 17).

A Singer sz6 hallatakor mindenki egyfajta varrégépre gondol, ez pedig a cég tulaj-
donosanak nevébdl valt a cég nevévé, majd markanévvé” (HAIDU 1994: 74). A céget
Isaac Merritt Singer alapitotta 1851-ben New Yorkban. A Singer lett a vilag elsé, mo-
dern értelemben vett multinacionalis vallalata (Net 18).

A Werndl| hatultolté fegyverek gyarat, a mai Steyr Mannlicher AG el8dvallalatat
1864-ben alapitotta Josef Werndl a fels6-ausztriai Steyrben (Net 19).

Metaforikus nevekkel is taldlkozhatunk, az URANOS vegyészeti gyar altal gyartott
URANOS-KEK nevii ruhakékitdszer nevét Uranoszrol, a kék égbolt gorog istenérdl kap-
ta.
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A koznévi eredetii egyéb markanevek bemutatdsdndl tovabbra sem szofajtani
rendszerezést kivanok adni, célom itt is azt vizsgalni, mennyire tdjékoztatod jellegii,
mennyire informativ a név, mennyit ko6zol az altala jelolt arufajtarél. A markanevek
tobbsége a termék jO mindségét akarja el6térbe helyezni kozszoi jelentésével, a hozza
fiiz6d6 asszociaciokkal vagy kellemes hangzdsaval. A metaforikus nevek koziil legotle-
tesebbek a ,, Derby” melasse er6takarmany lovak, mégpedig a nevébdl itélve a legjobb
lovak szdmara (derbi: a legmagasabb dijért kiirt I6verseny), a melasz kival6 étrendi hata-
st, nedvdis takarmany; a Korona Pezsgd, mely nevével is jelzi, hogy a pezsgok kiralya-
6l van sz6; a NOXIN czipé-créme (nox latin sz6: *éj, éjszaka’), melytdl éjfekete lesz a
cipd és a Fernolendt cipdfénymdz (fern német sz6: *messze, tavol’, Ol: ’olaj’), melyen az
olaj igazéan tavolrdl is jol latszik.

A termék tulajdonsagara utalnak a kovetkez6 markanevek: Durable gézizzotestek
(durable angol sz6: tartés’), Helicol-Premier kerékpdr (helicoidal francia sz6: ’csavar
alakid’, premier francia sz6: ’els6’), Meteor-Football teniss labdak (metedrosz gorog szo:
‘magasban lebegd’), a ma is vdsarolhaté Prdcisids-ora ,,Glashiitte” (precizio: *pontos-
sag’, Glashiitte német sz6: ’veggyar’), ,,Rapid” automata foltozo- és szovégép (rapidus
latin sz6: ’sebes’), Lessive Hungdria-mosdpor (lessive francia sz6: 'l4g, 1igos’). A Kris-
1dly dsvdnyviz neve a Lukacs-fiirdé Kristaly-forrasainak szénsavval telitett vizére utal,
mely kristalyrdcsba épiil be. A Mobelin folttisztité a német "bitor’ jelentésti Mdbel sz6-
bol ered.

A New Century Caligraph markanevet visel6 irogép neve az ujdonsagot €s a ha-
gyomanyOrzeést egyszerre képviseli (new century: *Gj évszazad’, calligraphy: sz€p kéz-
iras’).

A Kodak fényképészeti késziilékek €s felszerelések markanevének torténete egye-
diilall6. Az amerikai George Eastman 1880-ban alapitotta meg véllalatdt Rochesterben.
1888-ban Eastman kitalalta a Kodak markanevet, elmondésa szerint a K beti mindig is a
kedvenc betiije volt, ezért nagy szamu K-val kezd6dd €s végz6dd sz jott szamitasba.
Tudta, hogy a névnek minden nyelven jol kell hangoznia, €s konnyen kiejthetének kell
lennie, ezért dontott a Kodak mellett (Net 20).

6. Osszegzés. — Onomasztikai vizsgdlédasom targyat a szaz évvel ezeldtti marka-
nevek helyzete képezte. Még e névadast is az jellemzi, hogy az elnevezé ember a név-
adas targyanak valamely jellemz0 vonasat foglalja nyelvi formaba. A markanév jellemez
egy terméket ¢s felcserélhetetlen karaktert ad neki, épp ezért pozitiv asszocidciokat kell
hogy ébresszen a termékkel kapcsolatba. Az ipari fejlédés eredményeképpen 1j funkciot
bet6lté nevek igen nagy szama a névadok kitiing tizleti és nyelvérzékérdl tantskodik.
Altalaban megfigyelhetd, hogy fantaziadus, sokatmondé neveket kapnak a termékek. A
vevl tajékoztatasira vald torekvés jol érvényesiil a névadasban. A korpusz alapos vizs-
galata viszont arrdl is meggy6zott, hogy kovetkezetes névadasrol még egyaltalan nem
beszélhetiink. Fo jellemzbje a kor markanévadasanak az idegen nevek kedvelése. A szaz
évvel ezel6tti markanevek még eleven nevek, megannyi torténet 6rzéivé valtak, hiien
emlékeztetnek a torténelemre.
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7. Adattar

I. Tulajdonnévi eredeti markanevek

Teljes személynévbol
Gyoégyszerkészitmény
Rozsnyay Mdtyds chininczukorkdja

Csaladnévhol

Gyoégyszerkészitmény

Bittner-féle coniferen-sprit iiveg, Biltners
Coniferen-Sprit

Brazay-féle sésborszesz

Dr. Brok porai: (angol tandr), fejfdjds ellen

Erényi-féle Ichtiol-Salicyl

Feller-féle Elsa Fluid

Foldes-féle Margit créme

Gerle-féle hintépor

Dr. Golis-féle emészté-por

Dr. Lengiel Frigyes nyirfabalzsama

Kdrpdti Mellthea és Mellszorp

Kriegner-féle Reparator,

Kriegner-féle Tokaji China Vasbor

Kwizda féle Restitutions Fluid, Kwizda Fluid.
Kwizda Fluidja

Kwizda-féle Korneuburgi marha tdppor

Luser L.-féle turista tapasz

Marttoni-féle Giesshiibler

Neustddter-féle mész-vas-szorp mangdnnal

Dr. Polasek-féle Menthalan-balzsam

Pserhofer J. vértisztito labdacsai

Réthy-féle Pemetefiiczukorka

Dr. Roos-féle flatulin lapdacsok

Rozsnyay vasas china bora

Serravallo

Sztroka-féle Tannin csokolddé

Keresztnévhol

Kozmetikum

., Créme de Marguerite' arckendes
Ibolyka reform hdrsfaszén fogkrém

Kozmetikum
Blaha Lujza pipere-créme

Kozmetikum

Balassa-féle angol ugorkatej, Balassa-féle
valodi angol ugorkatej

Barin-hajfestdszer

Baros-féle Ella-hajnovesztészer és kendes

Czerny-féle Keleti rozsatej

Kerpel-féle kézfinomito,

Kerpel-féle Kézfinomité folyadék

Dr. Richard rogton hatd festékje

Dr. Schihulszky-szappan

Dr. Spacz fogesoppek

Tdabor-féle haj-regenerareur

Vukovari arcztisztito kendes és szappan

Zaldn és Wellner féle Petrolin-hajszesz

Elelmiszer

Henriot-féle pezsgé

Kathreiner-féle Kneippmaldta kdvé

Kufeke Gyermeklisztje, Kufeke-féle gyermek-
liszt

Maggi, Maggi-izesité

Weisenbacher-féle cgnac

Egyéb

. Baumann-féle Idedl”

Koch-féle vaddsz-gallér

Kollarits fehérnemii

Roskopf horgony-remontoir éra, Roskopf
Patent éra

Selle & Kary-féle Fredin tisztitoszer cipére

Singer-varrégépek

Werndl hatultolts fegyverek

llona hajfestészer, ,,llona’-hajfesté
Margit-creme, -holgypor, -szappan, -fogkrém,
-arezviz
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Mitologiai névbol

Gyogyszerkészitmény

Pdduai Szt Antal mellcukorka

Szent Laszlo (fertétlenitd) szappan

Szt Anna malatalikér, Szt Anna malatakesertii,
Szt Anna maldtacakes

Szt. Antal Balzsam

Foldrajzi névbél

Gyobgyszerkészitmény

Hungaria gyomorcsepp, Hungdria labdacsok
Igmdndi keseriiviz

Parddi Arsen viz

Kozmmetikum
Diana-ov

Helén

Pilules Apollo
Vénusz-balzsam

Egyéb
Elektra-tiizszerszam
Uranos-kék

Kozmetikum

Alaiska-crém, Alaiska-puder

Székely havasi tejkrém, tejkrémszappan,
holgypor

Egyéb

Kassai tinta

Koryos rovarirté pér
Lucca

1. Koznévi eredetii markanevek

Metaforikus jelentést
Gyogykészitmény

Amasira

Bardt-ital

\Etvagy” Szdaszsebesi Takarmanyfiiszer
. Fakir”

Sanid labdacs

Veracrus-szirup

Egyéb

. Derby” melasse
Korona Pezsgo
NOXIN czipé-créme

Kozmetikum

Akdcia-créme, Akdcia-puder, Akdcia-szappan

Feeolin

Gézsa créme

Idedl arczcrém

Kiralyné-créme és pouder

Melanogene

Mirtus-Créme

Orgona-crém arckend, Orgona-Crém
arczkend, Orgona-Crém

Ravissante-creme, Ravissante-arczpor,
Ravissante-szépitd, Ravissante-szappan

Riviera Ibolya

Schicht-szappan

Serail-aczkendes, Serail-szappan, Serail-
créme, Serail-pouder, Serail-szdjviz

Siréne-Créme, Siréne-Poudre, Siréne-Créme-
szappan

wStella”-hajviz, , Stella”-viz

Tiindér-cseppek: karcsisdg
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Termék tulajdonsagara utald
Gyogykészitmény
Restaurator

Salvator

Specialista sérvkoté

Osszetételre vagy anyagra utald
Kozmetikum

Captol

Havasi gyopdr-créme

Heliotrope rizs-pouder
Tanningene

Szarmazasra utalé
Gyogykészitmény
Szenthdromsdg gyomorcsoppek
Kozmetikum

Pilules orientales

Gydgyitando betegségre utald (beteg test-

rész nevébol, betegség nevébol)

Asthma-bor, ,,Asthma-bor”
Nodusin Aranyér-balzsam
Osan

Purgo

Egvéb eredetii

Kozmetikum
Anti-rouge

Egyéb
Durable
Helicol-Premier kerékpdr
Meteor-Football
New Century Caligraph irégép
Prdcisids-ora ,,Glashiitte”

., Rapid” autom. foltozo- és szévigép

Egyéb

Gummi

Kristdly dsvdnyviz

Lessive Hungdria-mosdpor

Egyéb
Merkur kerékpdr
No. 4711

Rheumatin
Somatose
Stomachion
Stomatin
Verruca

Egyéb
Fernolendt
Kodak

IIL Kérdéses eredetiiek

Gybégykészitmény
Capsicum-Opodeldok
Cedrolcapsula Dr. Polasek
Sapol-készvény-kendes

. Trids”

Kozmetikum
Germandrée
Lovacrin-hajviz
Ma-Hilla-géz-kivonat
Petrol-balzsam
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TakAcs EpIT

MAGYAR BORMARKAK NEVEI

Dolgozatomban a Magyarorszag borvidékein termelt borok markaneveit gyiijtottem
ossze és kategorizaltam. A neveket a 2001-es, 2002-es és 2003-as ,,Borkalauz”-okbo6l
(a tovdabbiakban: B. 2001., B. 2002., B. 2003.) kerestem ki, teh4t az itt olvashaté adatok
a kilencvenes évek elejétdl-kozepétdl a 2002-es év 6széig terjedd idészak névvalasztasi
szokdsait tiikrozik.

Moddszertani problémaként meriilt fel, hogy mely italokat tekintsek bornak s me-
lyeket ne. Bar a ,,Borkalauz” cimmel évrél évre megjelend konyvecskében nem talalhato
meg minden palackba keriil§ bor, de amelyek megtalialhatéak benne, azok tobbnyire
megérdemlik a ,bor” megjelolést. Ugy dontottem, nem foglalkozom a borok mérkane-
veinek kategoridja alatt az élelmiszerboltok polcain 4116 kétes mindségii italokkal. Ezek
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