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Budapest mindig is a kavéhazak fovarosa volt. Elemzésiinkben a Podma
kavézo iizemgazdasagi elemzésén keresztill mutatjuk be a varos
kavéturizmusat.
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BEVEZETES

A kavéturizmus a nemzetkdzi kavékulturat mutatja be a kavéhoz kotédod
attrakcidelemek &sszekdtése soran (Kleidas-Jolli, 2010)!. A kavéturizmust a
kiilfoldi szakirodalom az agroturizmus fontos részeként emliti (Lyon, 2013)?,
azonban egyes szerzok a gasztroturizmushoz is soroljak (Kleidas-Jolli, 2010).
A kavéturizmus legfontosabb gazdasagi haszna, hogy a tropusi orszdgokban
stabilizalja a farmerek megélhetését (Karlsson, 2009)° és a kavébaratokat
meg lehet gydzni arrol, hogy felkeressék az Eurdpatol tavolabb elhelyezkedd
forr6 égovi teriileteket is (Setiyorini, 2018)*. A kavé mindenképpen
vardzslatnak tekinthetd, mivel lehetdvé teszi szamunkra, hogy Brazilidba,
Vietnamba vagy Kenyaba utazzunk, anélkiil, hogy atlépnénk a konyhank
kiiszobét (Anbalagan-Lovelock, 2018)°.

A kavé Magyarorszagra torok kozvetitéssel jutott el, az Oszman
Birodalomban mér a 16. szdzadban miikodtek kavézok, amiket Szulejman
szultan uralkodasa alatt Budan is meghonositottak.

A kavéturizmus masodik reneszanszat a 19. szazad végén ¢élte Budapesten, a
kavéhdzak a kozosségi élet szintereivé valtak. Mara mar csak néhany
felujitott torténelmi kavéhaz miikodik a korabeli helyszinén, koziilik a
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Central, a New York és a Hadik-haz a legismertebb. Bar mindegyiknek
alkalmazkodni kellett az 1j, posztmodernkori feltételekhez, amelyek az
eredeti kornyezetiikhoz képest alapvetden eltérd hasznositast valdsitottak
meg. A Centrdl kdvéhaz egy erds éttermi profil létrehozdsdval a helyben
lakok megszolitasaval egy turisztikai attrakcidelemmé valt a fovarosban. A
New York kavéhdz egy luxusszélloda részeként a kiilfoldi vendégek
kozosségi szinterévé alakult at. A Hadik kavéhaz alternativ médon 0jjaéledt,
két részre osztodott, a kiilonbozd kialakitdsi komponensek vonzzak a
fiatalokat ¢s az idéseket, mint a helyi és a kiilfoldi latgatokat is. Tobb
cukraszda nevezhetd hagyomanyos helynek, mivel sokuknak erés a kavé
profilja is, mint példdul az Auguszt, a Szamos vagy Budapest legrégebbi
cukraszdéja, a Ruszwurm.

A kéavéturizmus jelenlegi ujjaéledése mar az amerikai kavézolancok
megjelenésének koszonhetd. Koziilikk a Starbucks és a McCafé vezeti a
latogatottsagi rekordokat, de egyre jobban felzarkozik melléjiik a Costa
coffee, a California coffee company és a Coffeshop company is. Ezekben a
kavézokban megkérdezett magyarok legnagyobb aranyban (34%-a) még
mindig az eszpressz6 kavét fogyasztjak.

Az ujabb és jabb kavéhazak a belvaros legfrekventaltabb helyein nyilnak
meg ¢s foként a fiatal korosztaly tagjait probaljak megnyerni.

A posztmodernkori Budapest kavéturizmusanak kialakuldsat segitette, hogy
az Y ¢és Z generaciok a jovedelmiik tobb mint 50%-at koltik mar
szolgaltatasokra. A megkérdezett kavéturistdk 90 %-a 2-5 fOs tarsasaggal
érkeznek a kavéhazakba, a tarsasidg Osszetételében dominaltak (94 %) a
baratok, ismerdsok. 3 %-uk mondta hogy egyéb csaladtaggal érkezett, 2%
férj és feleség volt. A megkérdezettek a hely imazsat tartottak a legfontosabb
vonzerdnek, hogy a kavézo brandet épitett ki maganak és jol megkozelithetd
helyen talalhato. A valaszadok 43%-a mondta, hogy naponta kétszer kévézik,
23 %-uk 3-4 szer, 3%-¢k 5-6 szor, 2 %-¢k 6 nal tobbszor, a magyarok a
kavézokat leginkabb ebéd utan és délutan latogatjak.

1. A PODMA CAFE KERESLETE

A c¢lkozonség a foiskolasok, egyetemistak, palyakezddk, valamint azon 20-
as, 30-as éveikben jarok, akik még aktiv kozosségi életet élnek. Nagy
valoszinliséggel ezen szegmens tagjainak tobbsége még nem csalddos ember,
igy a szabadidejének nagy részét a barataival tudja tolteni, mig egy csalados
embernek tobbnyire erre joval kevesebb ideje és forrasa van. A megcélzott
vendégkor mindezek fényében tobbnyire tanult, ambiciézus emberek, akik
nyitottak az ujdonsdgokra, haladnak a korral, igényesek, és ami nagyon
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fontos, tudatos vasarlok. Tehat fontos szamukra a mindség. Ebbdl
kovetkezik, hogy a vallalkozas célja, ezen kozonség igényeinek minél
nagyobb mértékli kielégitése, tehat fontos, hogy mindségi szolgaltatast
nyUjtson, amit a jO mindségli alapanyagokkal, a kiszolgdlds magas
szinvonalaval, j6 hangulatd, egységes designnal, mindig tiszta kornyezettel
képes megvaldsitani.

Ahhoz, hogy a célkozonséget minél jobban meg tudjam hatdrozni, valamint
minél alaposabban megismerjem jellemzdiket egy kérdéiv Osszeallitasat
kovetden felmérést végeztem a Podma jelenlegi vendégei kozott, hogy az
immaron torzsvendégeknek szdmité szoérakozni vagydk szokdsait,
preferencidit, és a Podmarol alkotott képét, percepcidit megismerjem.

2. PODMA KINALATA

A termékekkel kapcsolatos prognozist egy négy részre osztott matrix
segitségével készitettem el, ahol az x tengely a kiilonbozd termékkorokbal
szarmazo bevételek, y tengely pedig a termékkorok piaci potencidljanak
mértéke, valamint a buborékok nagysaga pedig a profitabilitast jelenti. Ezek
alapjan meghataroztam a varhatd huzétermékeket, gyenge pontokat, valamint
a termékekben rejlé lehetdségeket és veszélyeket, amit az 1. abran lathatunk.

A piac varhatd ndvekedési litemének, illetve a kereslet alakuldsanak
fiiggvényében egy 5 fokozatu skdlan hataroztam meg a piaci potencialt. A
,07 a stabil piacot jelenti, ahol nem vérhatd novekedés, de nagy
valosziniiséggel csokkenés sem. Az ,,+” kismértékii, mig a ,,++” nagymértékii
novekedést var az adott szegmenstdl. A”-,¢és ,,- -,,esetén hasonldéan kisebb,
illetve nagyobb mértékli csokkenés varhatd a jovoben. Ez a tengely tehat a
kiilsd kornyezet valtozasait tiikkrozi, mig vizszintes tengelyen a vallalkozas
adott termékcsoportbol szarmazo bevétel nagysdgat mutatja egy negyedévre
vonatkozoan. A buborékok nagysdga tovabba az italok profitabilitasat
mutatja. A profitabilitast sokféle adattal lehet bemutatni, a szdmomra
rendelkezésemre 4allo adatok koziil, ami a leginkabb tiikrozni tudja a
profitabilitast, az adott termékkorre szamolt atlagos haszonkulcs volt.

Az abran jol lathatdéak azok a termékek, amik a vallalkozas profiljat

meghatarozzak, ezek a sorok, koktélok, palinkak és az dsvanyvizek, valamint
ebbe a kategoriaba sorolandok az izesitett limonadék is.
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1. sz. abra: Termékcsoport elemzd matrix
Sforrds: sajat szerkesztés

3. BEVETEL-ARRES-KOLTSEG-NYERESEG PROGNOZIS

Els6 lépésként felmértiik, hogy mi az a maximum bevétel, amit a hely
adottsagai ¢és egy jol forgd vendégkor lehetdvé tesz. Ennek levezetését a 2.
abra mutatja. Ennek eredményeképpen napi atlagos 272 000 Ft bevételt
hataroztam meg. Figyelembe véve a héten beliili ciklikussagot, a havi
bevételt 20 nappal szamoltam, ami igy bruttd 5 440 000 Ft bevételt jelentene
havonta. Ez az a bevételi cél, amit a lehetd leghamarabb kivanatos elérni.
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2. sz. dabra: Potencial felmérés
Sforrds: sajat szerkesztés
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A korabbi bevételek figyelembe vételével, valamint linedris trendvonal
segitségével prognosztizaltam az elkovetkezd 5 év forgalmat, amit a 3. dbra
mutat. Az R? értéke minél kozelebb all az egyhez, annil megbizhatobb
eredményt mutat. A rendelkezésemre 4ll6 trendvonalak koziil a linearis
trendvonal adja a legpontosabb értékeket. Természetesen ez a progndzis (3.
abra) nem tokéletes, hiszen nem veszi figyelembe a piaci valtozasokat,
trendeket, csak a véllalkozas adataibdl indul ki, de kiindulasi alapnak szolgal
a stratégiai dontéseknél.

Bevétel (HUF)  v=7E+07in(x - 8e+08
R2 =0,6363

= Bevétel
(HUF)

3. sz. abra: Bevétel prognozis
Sforrds: sajat szerkesztés

Ezen trendvonal értékeinek alapjan a szeptemberi honapokra felépitettem egy
progndzist, aminek Iényege, hogy az ¢év ugyanazon honapjat
prognosztizalom, ezaltal a szezondlis ingadozasokat ki tudom kiiszoboIni.
Teljes évre vonatkozé progndzishoz nem 4allt rendelkezésemre elégséges
adat, hogy redlis eldrejelzést tudjak késziteni és az elsd évek robbanasszerii
ndvekedési iiteme az elkovetkezd 5 évre nem lett volna redlis. A legfrissebb
adatot vettem alapul, igy a szeptemberi honap progndzisat mutatja az 1.
tablazat. Feltételezésem szerint a foglalasok alakulasa tiikr6zi az adott nap
forgalmanak nagysagat, igy ennek aranyaban bontottam napokra a forgalmat,
aminek eredménye az adott honap napjainak bevételei.

Prognézisunk ezen a ponton még nem zarul, hiszen a bevétel alakulasanak
elérejelzése korlatozott kapacitasok mellett nem valosithatdé meg, igy
figyelembe kellett vennem, hogy a tervezett bevételek atlagosan hany
vendéget jelentenek. Ahhoz, hogy mindezt megallapithassam, vettem egy
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atlagos 2000 Ft-os vasarloi kosarat, és ezzel korrigalva, a 2. tdblazat mutatja
az atlagos vendégszamot.

1. sz. tablazat:
Szeptember progndzisa napi megoszlasban (brutt6 értékek)

Nap Megoszlas 2022 2023 2024 2025
Vasarnap 3,3% 107 537 128 718 148 270 169 452
Hétfo 4,7% 153 529 183 770 211 685 241 925
Kedd 7,7% | 252794 | 302587 348 550 398 342
Szerda 14,1% | 466814 | 558762 643 637 735 586
Csiitortok 14,3% | 470420 | 563078 648 609 741 268
Péntek 27,7% | 913501 | 1093433 | 1259524 | 1439456
Szombat 28,3% | 935405| 1119651 | 1289725 | 1473971
Havi forg. 100,0% | 3 300 000 | 3950 000 | 4 550000 | 5200 000
Sforrds: sajat szerkesztés
2. sz. tablazat:
Vendégszam alakulasa a jovoben
Vendégek szama (/nap)
2022 | 2023 | 2024 | 2025
Vasarnap 13 16 19 21
Hétfo 19 23 26 30
Kedd o6sszesen 32 38 44 50
Szerda 58 70 80 92
Csiitortok 59 70 81 93
Péntek 114 | 137 | 157 | 180
Szombat 117 | 140 | 161 | 184
Heti 413 | 494 | 569 | 650

forras: sajat szerkesztés
A vendégszam alakulasan latszik, hogy 2022-re mar kritikusan magas az
atlagos vendégszam az erds napokon, ami valdsziniileg terjeszkedést, vagy

boviilést tesz sziikségessé a jovoben, hogy a vallalkozds ne essen el attél a
bevételtdl, amit a korlatolt kapacitas miatt nem tudna realizalni

4. TERJESZKEDES

Az el6z8 prognozis tehdt a terjeszkedés indokoltsagat tamasztja ald a
jovoben, ennek okan érdemes szdmba venni a lehetséges helyet az 0j tizlet
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szamara. A 4. dbra azt szemlélteti, hogy melyik az a lokacid, ahol érdemes
volna késébb uj tlizletet létesiteni. A teriilet behatdroldsanal elsédleges
szempont, hogy mindenképpen a belvarosban maradjon, hiszen a
célkozonség, foleg Budapest forgalmasabb belvarosaban koncentralodik.

A fekete szinli vonallal hatarolt teriilet tehat a terjeszkedési zona, melyre
felkeriilt az Ttzlet jelenlegi elhelyezkedése, ami a piros szinnel jelolt
haromszdgben talalhatd, tehat a legjelentdsebb csomdpontok altal hatarolt
teriilet kozepén, vonzaskorzetet figyelembe véve ez a teriilet tehdt nem
kertilhet szoba, mint lehetséges 0j helyszin. A fennmaradd szabad teriiletek
koziil, igen igéretes a Mester utca kornyéke, hiszen néhany éve épiilt igen
kozel a Corvin Bevésarlokdzpont, valamint a kornyéken szdmos 11j €pitésii
lakohézat létesitettek, ami a kornyék tarsadalmi szerkezetének atalakuldsat,
piaci potencialjat is nagymértékben befolyasolta.
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4. sz. dbra: Terjeszkedési lehet6ségek
Sforrds: sajat szerkesztés

5. VERSENYTARSELEMZES

A gazdasagi kornyezet egyik legmeghatarozobb eleme a versenytarsak
sokasaga. Ugy a vendéglatas terille tén, mint szinte minden piacon
elmondhat6, hogy egyre kiélezettebb a verseny, egyre tobb szereplé van
jelen. Fentiek okan a versenytarsak alapos ismerete kiemelkedd jelentdséggel
bir. A versenytarsak elemzésénél els¢ 1épésként létrehoztam egy
szempontrendszert, mely alapjan vizsgéltam a versenytarsakat. Ezt kovetden
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kivéalasztottam 5 {0 referencia vevobdl allé csoportot, akik segitségével
megvizsgaltam a potencidlis versenytarsakat. Kivalasztottam 8 olyan
vendéglatohelyet, ami 5-10 perces vonzaskorzetbe esik, és érdemesnek
latszott vizsgalni. A vizsgalt helyek a kovetkezdk voltak: Serpa, Cheers,
Cheho, MM Pub, Instant, G6dor, Napoleon és a MOST!.

A Serpa 4-5 éve nyitott vendéglatdhely. Profiljat tekintve a legkdzelebb all a
Podméhoz. Weboldala attekinthetd és minden informécié elérhetd a helyrdl.
Az egyetlen a felmért helyek koziil, ahol van toérzsvendég kedvezmény. Az
erdsségei kozé tartozik a hely hangulata, designja, valamint a széles
valaszték. Gyengesége a kiszolgdlas mindsége, gyorsasdga, valamint a
koktélok mindsége, ize.

A Napoleon Borhaz és Kavézo 5 éves multra tekint vissza. Weboldala csak a
legsziikségesebb informacidkat tartalmazza. Erdsségei: kiemelkedden jo ar-
érték arany, széles borvalaszték, tagas, hangulatos hely.

A Cheers Pub alig 1 éve nyitott meg. Weboldala nincs, igy Osszes
informéciot a helyszinen lehet megszerezni. Talalhaté a Facebookon egy
rajongoi oldala, de informdacid ott sem érhetd el rola. Ez az egyik gyengesége,
valamint a hely hangulata, designja nem volt meggy6z6 a referenciavevok
korében. Erdsségei az alacsony arak, televizio, darts.

A Cheho a legujabb vizsgalt versenytars, kevesebb, mint egy éve nyilt.
Weboldala igényes, széleskorli informaciot tartalmaz. Erdsségei: egész napos
nyitva tartds, alacsony érak, televizi6. Gyengeségei: zsufolt, kevés asztal,
baratsagtalan pultosok.

Az MM Pub 6 éve mukodik. Par éve boviilt. Weboldallal nem rendelkezik,
igy informacio tekintetében ugyancsak nehezen elérhetéek. Erdsségei: széles
szolgaltatasi kor (karaoke, csocsd, biliard), tobboldalusag, igényes
berendezés. Gyengeségei: magas arak, a hely hangulata. Az éttermi része
elbizonytalanitja a szoérakozni vagyokat.

A MOST! Terasz harom éve nyitott meg. Erdekes, hogy weboldallal nem
rendelkezik, minddssze egy blog oldallal. Tul sok informaciot nem tartalmaz
a helyr6l. Erdsségei: nyaron két utcarol is megkozelithetd, tagas, nagy terti
szorakozohely. Meleg ételeket is tartanak, széles valasztékkal bir, valamint
felszolgalok is vannak, igy a legtobb versenytarssal ellentétben nem
onkiszolgalo jelleggel torténik a fogyasztas.

Az utobbi évtizedben igen kedveltek a romkocsmak, a versenytarsak
elemzése koz¢é is bekeriilt koziiliik egy, a Nagymez6 utcai Instant. Az Instant
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nem csak ,beiilds hely”, hanem a szd szoros értelemben szérakozohely.
Erdsségei: rendszeres zenei programok, sok, kisebb elszeparalt helyiségek,
tancterem, jo 4arak, kedves kiszolgalds. Gyengeségei: romkocsmakra
jellemzéen nem tul tiszta, elrendezése kissé kaotikus, vannak olyan italok,
melyeket nem minden pultnal lehet kapni.

A G0dor a fiatalok korében mara kultikussa valt, a tarsasagi €let egyik fontos
szintere. A kivalasztott versenytarsak koziil az egyik legnagyobb multtal
rendelkezd hely, tobb mint 10 éve nyitott. Weboldala minden informaciot
tartalmaz. Az Instanthoz hasonloan, szintén egy olyan szdérakozohelyrdl
beszélhetiink, ahol rendszeresen rendeznek, nem csupan zenei programokat.
Erdsségei: jo elhelyezkedés, jo hirnév, rendszeres programok. Gyengeségei:
nagy a tér, de nincs kihasznilva, magas é4rak. Az 5. abra mutatja a
referenciavevok altal értékelt azon versenytarsakat, melyek tényleges
konkurencidt jelentenek a vallalkozasra nézve. A pokhdld diagramon jol
lathato, hogy a MOST! vendéglatohely 5 szempont esetén is elsé helyen
végzett, mig a Serpa a varakozasok ellenére sokkal gyengébb eredményeket
hozott.

Versenytarsak osszehasonlitasa

Serpa
Cheers
Napoleon

MOST!

5. sz. abra: Versenytarsak dsszehasonlitasa pokhalo-modszerrel
Sforrds: sajat szerkesztés

A kivélasztott vendéglatohelyek egy része szorakozohely is egyben, igy az
Osszehasonlitds nehezebb, am fontos szempont volt szdmomra, hogy olyan
helyeket is vizsgaljak, ahol az egyéb szolgaltatasok kore joval szélesebb. A
vizsgalat idopontjaul a hét legerdsebb estéjét, a szombat estét valasztottam. A
korabban emlitett szempontok mellett mas objektiv tényezd is megfigyelhetd
az adott idoszakban, amiket a 3. tablazat szemléltet.
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3. sz. tablazat:

Versenytarsak jellemzdinek dsszefoglaloja

Hely neve Instant Cheho Cheers MM Pub
Féréhely (~) >100 50 60 160
Telitettség | g0, 100% 95% 40%
(~%)
Szem’elyzet 7 1 1 3
szama
Weboldal van van - nem miikodik
Facebook van van van -
Hiségprogram - - - -
Etel valaszték | hot-dog - rop ogtitmvalo étterem is
van
rendelésfelvétel | nem nem nem igen
?
Hely neve M?ST Serpa Napoleon Godor
Férdhely (~) >100 100 120 >100
Telitettség | g5, 85% 100% 60%
(~%)
Szem’elyzet 4 3 3 6
szama
Weboldal blog van van van
Facebook - - - van
Hiségprogram - van - -
melegétel/ .
. . melegszendvic
: . . meleg pizza/ toast/ pizza/ ,
Etel véalaszték K . S s/ pogéacsa/
onyha | ropogtatnival | ropogtatnivald .
6 sutemeny
van
rendelésfelvétel | igen nem igen nem
?
Sforrds: sajat szerkesztés
6. UJ PIACRA LEPOK

A budapesti vendéglatdipari piac mar igen telitett. Nagyon sok lehetdség
nyilik, ha be kivanunk {ilni valahova meginni egy italt. A piacon sok szerepld
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van, a fluktudci6 is igen magas. A legtobb hely rovid életl, a
vendéglatohelyek csak kis szazaléka marad fenn 2-3 évnél tovabb. A piacra
valo belépés korlatja alacsony, konnyli a piacra belépni, viszont a bent
maradds mar joval nehezebb. Mindig vannak, és lesznek 0j versenytarsak a
piacon, a kérdés az, hogy tudnak-e ujdonsagot kinalni. Az Gjonnan belépd
versenytarsakat folyamatosan figyelni sziikséges, ugyanis 0k az elsddleges
veszélyforrasok egy véllalkozés szamara.

A kavézolancok, tobbek kozott a Starbucks, ugyan egy masik piaci
szegmensbe tartoznak, de nagy hatdssal lehetnek a vallalkozasra, igy a
kavézok piacan torténd valtozasokra is oda kell figyelni.

7. HELYETTESITO TERMEKEK PIACA

Asvanyvizek és iidit6italok®

Az asvanyviz Magyarorszagon jol fogy, évrél évre tobb palackot
értékesitenek. Az asvanyviz- és iditd fogyasztasra a gazdasag helyzete is
hatéssal van. A recesszio elsdsorban az iiditditalok piacat érintette negativan,
de az 4svanyviz fogyasztas ndvekedési liteme is lelassult.

A Beverage Marketing Corporation 2019-es felmérése szerint 2018-ban
Magyarorszdg 110,7 literes egy fOre jutd asvanyviz fogyasztasaval a
kilencedik helyen allt a vildgranglistan, amellyel éppen megelézte az
Egyesiilt Allamokat, ahol 108 liter asvanyvizet fogyasztott el egy atlagos
fogyasztd. 2013-ban még 61,4 liter volt a személyenkénti fogyasztés, azaz ot
¢év alatt 80 szdzalékkal ndtt az egy fOre jutd dsvanyviz mennyiség.

Az AC Nielsen piackutatd felmérése szerint Magyarorszagon eldtérbe
keriiltek az alacsonyabb arfekvésii, sajatmarkas asvanyvizek. A markak
kozotti versenyben az elsé helyen mind a piaci részesedés (volumen alapjan),
mind pedig az ismertség tekintetében a Szentkiralyi dsvanyviz all a 2019-es
Szonda Ipsos felmérése szerint. Az elfogyasztott dsvanyviz mennyiségben
10,6 szdzalékos, mig az értékben 16,4 szézalé¢kos piaci részesdést tudhatott
magaénak a Szentkirdlyi és az Emese marka. Egy masik felmérés szerint
érték alapjan a NaturAqua 18,6 szdzalékos részesedésével a legkedveltebb
asvanyviz itthon.

Az egészséges taplalkozas, mint fogalom nagyrészt az elmult tiz évben épiilt
be a fogyasztok gondolkodasaba, ami a vasarloi szokdsokban is jelentkezett.
Ezzel parhuzamosan a gyartoknak sikeriilt az &svanyvizet a szénsavas
uditditalok és gytimdleslevek 6 alternativdjaként pozicionalni az italpiacon.
Az eldrejelzések szerint a recesszid elmuldsaval parhuzamosan az asvanyviz
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fogyasztds dinamikéja is visszatér a 2018 eldtt latott szintekre €s igy az
asvanyvizpiac tovabbra is az italpiac egyik leggyorsabban ndvekvo
szegmense lesz. Ezzel szemben a szénsavas iiditditalok piaca tovabbra is
zsugorodni fog, mig a kavé-, gylimolcslé- és teafogyasztds az asvanyvizénél
lassabban fog bdviilni” - 41l az Equilor elemzésében.

Koktélkonzervek

A nyolcvanas években jelentdsen elterjedtek az eldre elkészitett, palackozott
vagy dobozolt, alacsony (4-7%) alkoholtartalmti, gylimélccsel (vagy
aromaval) izesitett buborékos italok. A breezerek kiszerelésének mérete
altalaban 0,275-0,33 liter. Vildgszerte egységesen elfogadott elnevezése a
kategéridnak a mai napig nincs. Itthon taldn a breezer elnevezés a
legelterjedtebb. Az alacsony alkoholtartalmi koktélok, long drinkek,
coolerek mindig is kedveltek voltak a fiatal felndttek kozott. Igy piacuk
stabilnak mondhatd. Az elmult években megjelentek a boros RTD (ready to
drink) italok is, mint konkurencia. Am az RTD italok eladasanak novekedése
az utdbbi években megtorpant, tovabbi bdviilés csak az alkoholmentes,
illetve a kavé-kola keverékek piacan tapasztalhato.

Koktélok

Magyarorszagon a koktélozas és a long drink fogyasztds egyre népszerlibb.
Azokon a vendéglatohelyeken, ahol az itallapon szerepelnek koktélok ott a
melegebb iddszakokban a kereslet novekedése latszik. A koktélfogyasztas
Budapesten novekszik legjobban. Vidéken tovdbbra is az ar a
legmeghatdrozobb szempont a vasarlasnal, inkadbb az d&rakciok, illetve
promociok sikeresek. Azon koktélok kereslete jelentds leginkdbb, aminek
alapja rum, vodka vagy tequila. Egyre nagyobb a kereslet a koktélok mellett a
long drinkek irant is.

Energiaitalok’

Az energiaitalok huzamosabb ideje mar az egyik legdinamikusabban fejlodo
piaci szegmens. Az energiaitalok kereskedelmi markainak piaci részaranya
csokkent, szemben az ltalanos trendekkel. 2019-es adatokbol kidertil, hogy a
cukormentes energiaitalok részaranya emelkedett ugyan, de még igy is 10
szazalék alatt maradt a teljes forgalomhoz képest. A forgalom folyamatosan
nd, azonban a novekedési liteme cs6kkenést mutatott.

Nemzetkozi kitekintés®
Altalénos jelenség minden piacon a kereslet- €s fogyasztéscsékkenés egy

crers

érzodik a Valsag
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Az elbézetes varakozasokkal ellentétben a felsé kategorias italok forgalma
nemhogy csokken, de bizonyos szegmensekben még ndvekszik is.
Novekedést a hosszabban érlelt rumokbol, konyakokbdl és whiskykbdl
tapasztalhatunk. A borok, pezsgdk és parlatok esetén szintén a jo mindségi,
kozépkategorids termékek korében torténd csokkenés tapasztalhatod az elmult
iddszakban, mikdzben a topkategorids italok forgalma még novekedett is. Az
a fogyasztoi réteg, amelyik eddig is meg tudta fizetni, tovabbra is keresi a
draga borokat, pezsgdket és kiilonleges roviditalokat.

A nemzetkozi trend itthon is megmutatkozik mar néhdny szegmensben. A
hazai piac is kezdi értékelni a magasabb, fels6kategorids whiskyket, amelyek
kozott kiillonosen keresettek a limitalt szdmban forgalomba hozott ,,cask
finish” whiskyk, amelyek olyan, tobbnyire tizévesnél idésebb whiskyk,
amelyeket még honapokig, vagy akar egy évig is olyan horddkban érlelnek,
amiben mondjuk korabban Tokaji bort tartottak.
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