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Magyarorszagon a tematikus utvonalak a fenntarthatésag elveinek figyelem-
bevétele mellett egyszerre kinalnak ismeretszerzési és szorakozasi, kikapcso-
l6dasi lehetoséget. A dohany utnak termékként valo eladasaban nagy szerepet
jatszanak (a nikotin fiiggés mellett) a turizmus szamara fontos sztorimatrixok
és hiedelmek.

A dohany tematikus utak interaktivak, mert a latogatok részt vehetnek a do-
hany termesztésének és gyartasanak folyamatiaban, megismerhetik a dohdnyzas
torténetét, fajtait, elkészithetik és megvasarolhatjak a dohanyzashoz sziikséges
kellékeket (pipa, 1adikok, erszények stb.). A dohdnyuthoz tartozik a helyi alko-
hol specialitasok megkdstolasa és a blues, salsa zenék hallgatasa is. A tanulma-
nyunkban ismertetett kutatas soran beigazolodott, hogy a meghozott dohanytor-
vények ugyan megvaltoztattik a dohanyzasi szokasokat, de a dohianyosok szama
évrol-évre novekszik. Igaz, hogy a WHO kimutatasai szerint kevesebb cigaretta
fogy és a dohanygyarak profitja is csokkent, azonban ez nagyrészt a feketekeres-
kedelemnek tudhaté be, ezért is valt a dohany a tematikus utak alaptermékévé.

Kulcsszavak: turizmus, tematikus utak
JEL: R11, Z32

1. BEVEZETES

A tematikus utakrol a legaltalanosabb meghatarozast Goodey (1974)! fogalmazta
meg: ,,A tematikus utak (6svények) specifikus, feltérképezett utakhoz kialakitott
ismertetési formak.”. Ezeknek az utaknak azonban egy hosszabb meghatarozasa is
ismert: ,,A tematikus utak integralt, kornyezetileg érzékeny, fenntarthato és rele-
vans interpretacioi egy adott témanak, melyet szolgaltatasok megfeleld fejlesztésével,
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illetve marketingtevékenység segitségével kinalnak a latogatoi és a helyi igények,
valamint a kdrnyezeti szempontok figyelembevételével, gazdasagi, tarsadalmi és kul-
turalis szempontbol kedvez6 hatasok mellett.” (1994)2.

Magyarorszagon a tematikus utak lényegét Puczko L.—Ratz T. (2000)2 a kovetke-
zO0képpen foglalta 6ssze: ,,A tematikus utak kiilonb6zé kozlekedési formak igény-
bevételével megkozelithetd természeti és mesterséges attrakciokat fiiznek fel egy
adott téma koré. Az Utvonalak a fenntarthatosag elveinek figyelembevétele mellett
egyszerre kinalnak ismeretszerzési és szorakozasi, kikapcsolodasi lehetdséget.”

A Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia (2021)% szerint a tematikus Gt: ,,Egy k6z06s
témahoz kapcsolodo, kiilonbozo helyszinen talalhatd latvanyossagok, turisztikai
szolgaltatasok, programok Osszekapcsolasa egységes megjelenési turisztikai ter-
mékké”.

Az utvonalak 1étesitésének célja, hogy az 6nmagukban jelentds vonzerdt nem jelentd
latvanyossagokat 6sszekdssék, az attrakcidelemeket kinalati lancba flizzék. Jelentd-
ségiik abban all, hogy viszonylag kis befektetéssel kialakithatéak, képesek a turisz-
tikai kereslet idobeni és kiilondsen térbeli diverzifikalasara, hozzajarulhatnak eddig
kihasznalatlan er6forrasok turisztikai hasznositasahoz, illetve uj keresleti réteget
nyerhetnek meg a turizmus adott tipusa szamara.

A tematikus utak koziil azonban csak azok maradhatnak fenn a turizmus térképén,
amelyek miikddtetése a megalakulasuk utan is finanszirozhaté marad. A miikodésii-
ket civil szervezetek biztositjak (altalaban egyesiiletek), melyek mogott az allam, az
egyhaz, a filmstadiok, vagy egyéb szponzorok, tamogatdk allnak (2010)%.

Az allam ¢és az egyhaz altal tamogatott kulturalis utak a megalakulasuk utan egy
életciklust jarnak be (helyi-, regionalis-, orszagos jelentoségli utak, az Eurépa Ta-
nacs-, vilagorokség utja stb.). Létrehozasuknak a végleges célja a vilagorokséggé
valas biztositasa, ennek a folyamatnak vagyunk tanti a Duna-Limes Vilagorokség
Utvonal projektjének allami (GINOP palyazat altal valo) timogatasanal is. A kultu-
ralis utak az életciklus bejarasa soran ijabb és ujabb cimeket gyijtenek be, ezzel is
folyamatosan fenntartva a latogatok érdeklddését.

A filmstadiok célkitiizése a tematikus utak turisztikai termékké formalasa és a film-
turizmus altal (2015)¢ a kiilonbozd korosztalyok megnyerése (pl. fiatal korcsoport,
Harry Potter Uit Angliaban).

Az egyéb szponzorok altalaban kotédnek az alkoholgyartd cégekhez és borvidékek-
hez, vagy jelen esetben a dohanygyarakhoz. A dohanymonopdlium ma négy nagyobb
cég kezében 6sszpontosul, (a Philip Morris, a japan JTI, a British American Tobac-
co BAT és a Reemtsma), koziiliik harom angol-amerikai tulajdonban van (a német
Reemtsma is brit iranyitas ala keriilt). Ezért az eurdpai dohany utak (angol, norvég,
német) is az amerikai Tobacco Road mint4jahoz hasonléan mitkddnek.
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A tematikus utak kialakitasanal tobb szempontot kell figyelembe venni, a legfonto-
sabb, hogy a tura témaja és hossza aranyban alljon a nytjtott informaciok mennyisé-
gével. Tovabbi fontos feladat az attrakciok megfeleld siiriisége ugyanis a latnivalok
kozott meglévo tal nagy tavolsag a latogatodt elriaszthatja az ut folytatasatol. Az
a teriilet, amelyen keresztiil kell haladniuk a latogatoknak kikeriilhetetlen részét
képezik az élménynek. Ezért az utvonalak nyomvonalanak kijeldlésekor nemcsak
az attrakciokra kell figyelemmel lenni, hanem az azok ko6zott elteriild teriiletre is.
Eléfordulhat ugyanis, hogy ha a téma és a kornyezete nem felel meg egymasnak,
a latogato csalodotta valik, és felhagy eredeti céljaval. Kiilondsen a természet té-
majh turdk esetében (jelen esetben ez a dohany utra is igaz) valnak fontossa a kli-
matikus adottsagok, melynek kovetkeztében egy-egy utvonal szezonalissa valhat.
Ezért javasolt a kinalat szezonhoz valo igazitésa is, illetve a kinalat lehet6 leginkabb
»szezonfiiggetlenné” tétele.

Az utvonalak felfiizhetnek olyan attrakciokat is, amelyek a témaba jol illeszkednek
(Bacardi fehér rum készitése Kubaban), de onmagukban nem vonzananak latogatokat
(tovabba csoportositjak a t¢émahoz kapcsolhatd kiegészitd szolgaltatasokat is). Sokkal
konnyebb egy utvonalat megteremteni, mint azt karbantartani és iizemeltetni. Ezért
mar a kialakitas fazisaban biztositani kell a folyamatos mtikodés feltételeit, és figye-
lembe kell venni a vonzer6k védelmét is (2003)Z.

A tematikus utvonalak kialakitasabol tobbféle haszon szarmazhat, mint példaul a
turisztikai kinalat minéségi és mennyiségi fejlodése, vagy a régio, mint 6nalld tu-
risztikai desztinacid ismertségének novekedése, ami maga utan vonja a mindségi
turizmus er6sodését €s a tartdzkodasi idé novekedését is.

A dohany utnak termékként valo eladasaban nagy szerepet jatszanak (a nikotinfiig-
gés mellett) a turizmus szamara fontos sztorimatrixok és hiedelmek. A mayak nagy
jelentdséget tulajdonitotta a dohany gyogyitd erejének. Nyilt sebekre helyezték a
dohanyleveleket, vagy 6rolt allapotaban tették ezt. Eurdopaban gyogyitottak vele
laphamrakot, Portugaliaban labszarfekélyt, somort, skorfulozist sziintettek meg vele.
De fekélyt, epilepsziat, kdszvényt, asztmat, vizkort, folyamatos, meg nem sziind
csuklast, székrekedést, borartalmat, akar egy egyszeru fejfajast, gyomorbantalmat
vagy kohogeést is ellattak vele. Orrpolipot tubakolassal gydgyitottak. Lehetett kap-
ni szirup, por, illatos anyaggal elkevert kendcs vagy olaj formajaban. 1848-ban a
nikotint az orvosok izomlazitasra hasznaltak. Az elsé vilaghaboruban a mustargaz
kozombositése miatt adtak a katondknak. A két vilaghaboru kozott a dohany hasz-
nalatat Parkinson-kor gyogyitasara is alkalmaztak. 1945-ben Burn megallapitasa
szerint a dohany csokkenti a vizelet elvalasztast.
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2. A DOHANYTURIZMUS KINALATA A DOHANY UT
KIALAKULASANAK A TORTENETE

A dohanyzas hazaja Amerika, ezért a dohany utjanak a 1étrehozasa kapcsolodott a
korabbi ,,dohany 6vhoz” (Georgia, Virginia, Eszak-Carolina) és a szivar hazajahoz,
Kubéhoz.

2.1. Kuba és a dohany utak

A dohany utak leglatogatottabb részei Kubahoz kétédnek, ezek koziil is a La tierra
del mejor tabaco del mundo (A Fold legjobb dohanyanak az titvonala) tekinthet6 a
legjelentdsebbnek. A kubaiak ezt a teriiletet — amely a Sierra de los Organos és a
Viiiales, Pinar del Rio y San Luis k6z6tt teriil el — Z6ld Haromszognek (El triangulo
verdének) nevezik.

A teriilet klimaja kedvez a dohanytermesztésnek: novembertél-majusig (amikor a
dohanyt termeszteni kell) a hémérséklet 14-25 0C kdzott ingadozik, kevés csapadék
esik, enyhe a tél. Az elbirasok szerint a talaj nem lehet homokos, a dohany termesz-
téséhez az aprd kavicsos fold szamit a legkedvezébbnek.

Kuba legfontosabb ismertetdjegyei és bevételi forrasai a zene, a dohany és a cukor-
nad és ezek adjak a miikodoképes dohany utak alapjat is. Kubaban a maganemberek
is foglalkozhatnak dohanytermesztéssel, de az allam felel a dohanytermesztésért és
a —terjesztésért egyarant. San juan y Martinezben a kormany anyagilag is sokkal
jobban 0sztonzi a munkat, mint a tobbi régioban. Egy-egy quintalnyi dohanyért 410
pesot is fizetnek (kb. 14 eurot). A dohany utja felflizi a termesztéstdl a feldolgozasig
tarto teljes vertikumot.

A dohany évszazadok ota Kuba egyik legfontosabb bevételi forrasa, Fernando Ortiz
szerint igazi ,,kubaikum”. Havannaban a Havannai Torténelmi és C")rékségvédelmi
Iroda Igazgatdsaga ezért alapitotta meg a Dohany tematikus utjat (El camino del
tabacco), amely a dohannyal kapcsolatos 6sszes tudnivalorol informécidkat nyujt
az érdeklédoknek, beleértve a dohanyzas kultirajat, torténetét, kereskedelmi és
tarsadalmi jelentéségét. A havannai mizeumot 1993. februar 26-an alapitottak a
Mercaderes utca egyik legrégebbi épiiletében. A project egyik szervezdje Eusebio
Leal Spengler volt, aki Havanna egyik legelismertebb torténésze.

A dohanymuiizeum célja, hogy a kozonséggel megismertesse a dohany torténetét €s a
dohényzas kultarajat, amely sokkal korabban kezddott, mint az Ujvilag felfedezése.
A kiallitas szerint a dohanyzas torténete Havannaban kezd6dott, ezért szerintiik a
szivarokat Havannanak hivjak. San Antonio de los Bafios és Santiago de las Vegas
termékeny foldjeitdl Vueltabajoig aratjak a legjobb mindségii dohanyleveleket. Innen
szarmaznak a legrangosabb markak: Hijas de Cabafias y Carvajal, Cohiba, Vegas
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Robaina. Ha a kubai dohanyuton végigmegyiink, tulajdonképpen a spanyol admi-
nisztracio elleni elsé kiizdelmek allomasait jarjuk be (amelyeket veliik szemben a
dohanytermeszték folytattak).

A dohany nemzetkozi viszonylatban is Kuba egyik jelképe, és ezt még jobban tudato-
sitani szeretnék a vilag valamennyi orszagaban. Az 1880-as években vezették be az
arany szin hasznalatat. A dohany olyan termék, amelyet a szegények és a gazdagok
is élvezhetnek (tarsadalmi statusukat hiien tiikrozi a fogyasztott termék mindsége),
és amely sok egyéb kiegészitd tevékenység fejlodését és eldsegitette. Kubaban ké-
szitett luxusmindségi, kiilonboz6 anyagokbdl késziilt, eltérd alaka dobozkak, pipak,
ongyujtok és egyéb hasznalati eszkdzok elterjedtek Eurdpaban is.

Kubaban, ahol megfeleld klima és minden adott a dohany termesztésének, ahhoz
képest kevés lehetdség van az ugynevezett j6 mindségli puro szivarok leveleinek
megjelenéseire. Ha egy kivalo szivar 1étrejottérdl beszéliink, akkor annak a magjat
liltetés el6tt 45 napon keresztiil forgatjak az ugynevezett elonevelében. Mivel ar-
nyéekot igényel, ezért szitaszovet segitségével letakarjak. Az iiltetést kovetden ismét
varnak 45 napot és kovetkezhet az elsd sziiret. Ekkor eltavolitjak azt a par levelet,
ami addig megjelent. A ndvény aljan nének a valdo nevii levelek, ezek erdtlenek, a
kozepén nové mar kozepes erdsségil, a tetején 1évok a ligero-k, ezek a legerdteljeseb-
bek iz és anyag szempontjabdl egyarant. Az 6todik vagy hatodik sziiretet kdvetéen
a dohanyon mar csak koriilbeliil 15 levél van. Az érés id6tartama fiigg az id6jarastol
és attol is, hogy milyen mindséget szeretnének elérni. Az érleld helyre még zold
allapotaban keriilnek a levelek, csak idével nyeri el barnas arnyalatat. Ezek utan
szortirozzak méretiik, sziniik €s anyaguk szerint, majd johet a fermentacio szakasza.
Ez a fazis nagy odafigyelést igényel, ugyanis, ha nem megfelel6 ideig végzik ezt a
miiveletet, akkor a mar kész szivar folyton el fog aludni vagy az izén lesz érezhet6 az
elvaltozas. De a tulerjesztésnek is karos kdvetkezményei lehetnek. Az erjesztés utan
ismét atnézik és csoportositjak a dohanyt, majd ellatjak cimkével. Ezen a szarmazasi
hely és az id6pontot tiintetik fel. Majd tarolo épiiletekbe viszik €s itt harom vagy akar
tobb évig is allni hagyjal. Itt id6vel torékeny lesz. Ezt belocsolas utjan, vizezéssel
orvosoljak és a kovetkezo 1épésnél eltavolitjak a szarukat, majd ismét kovetkezik
egy szétvalogatas. Rengeteg beavatkozassal jar, mire oda jutnak, hogy megkezdjék
a szivar elkészitését. Ennek a dolga egy keverékkészit6é, aki olyan keverékkel tolti
meg a szivart, amely 6sszevet6k nem publikusak, hiszen ez alapjan kiilonboztetik
meg egy-egy cég szivarjait.

Egy kifogastalan mindségii, de mas fajta szivar soha nem lesz egyforma, legyen
az mexikoi, kubai stb. Mind jellemz és sajatos tulajdonsagokkal rendelkezik, mar
onnantdl kezdve, amit a fold alatt magaba szivott.

Az 1900-as években a szivarozas titulust is jelképezett. Azt sugallta egy szivaros
ember magarol, hogy jol megy a sora, befutott ember. Egy idészakban a bankarok
szimboluma volt. Azonban hazankban a méasodik vilaghabort utani idészakban mar
elitélenddvé valt. Ettol fiiggetleniil azt iroktdl és a koltoktol nem ezt lehetett latni.

13|
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Viszont a rendszervaltast kovetden 2000-ben, a klubokban mar mondhatni, hogy
ismét muszaj volt szivarozni, amivel a gazdagok sokszor azt fejezték ki, hogy 6k
megtehetnek barmit. Tehat manapsag ujra a jolétet fejezi ki, és egyre tobb nd is hodol
a szivarozasnak.

A szivar hasznalata Amerikabol el6szor Spanyolorszagba jutott el a 18. szazadban
és csak utana terjedt el Europaban. A szivarozas magyarorszagi megjelenése Szé-
chenyi Istvan nevéhez flizédik, 6 terjesztette el szipak néven (Vorosmarty Mihaly
oOtlete volt az elnevezés, a szivarog kifejez ihlette). Régen az emberek vallasukbol
kifolyolag szivaroztak. Hamburgban épiilt meg spanyol mintara a legelsé szivargyar
az 1790-es években.

2.2. Tobacco Road (Dohany 1t, USA)

A ,,dohany utat” a virginiai és a georgiai €s észak-carolinai varosok hoztak létre a 19.
szazadban. A harom allam teriiletén huzodott végig az Egyesiilt Allamok ,,dohany
ove”, a teriiletén afrikai rabszolgak dolgoztak. A déli allamok a dohany utjan vit-
ték a leszedett dohanyt a felvevpiacokra és a kikdtokhoz. A dohanyiiltetvényekrol
szekereken szallitottak az arut, a dohannyal megrakot szekereket az allatok mellett
rabszolgak is huztak. A rabszolgak nehéz sorsat és a dohanytermesztést mutatja be
az USA Dohany utja Georgiaban, Virginiiban, Eszak-Carolinaban (1. 4bra).

.ELLE\TC E

5 i
2014-2017

1. abra: A Dohany (t.
forrds: www.tobaccoroadtours.comé

A dohany tuton a 20. szazadban elterjedt a cigaretta hasznalata és a cigarettazas ossze-
fonodott a blues zene hallgatasaval. Az angol as az amerikai dohanymonopdliumok
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minél jobban kedvet akartak csinalni az embereknek a dohanyzasra, igy a dohdnyzas
ellenzdinek esélyiik sem volt érvényesiilni. Ugyan kezdetben az USA 12 allaméban
nem érusithattak cigarettat, de idével ez a korlatozas is megsziint. igy a dohdnycsem-
pészek mar nem élhettek a tiltas elényeivel. Eladas szempontjabol a mai napig is
fennallo tiltas csak a tizennyolc éven aluliakra vonatkozik. A dohany ut nyilvantar-
tasa szerint a fogyasztasat tekintve a napi 10 szal elszivasaval gyenge dohanyosnak
mondhato6 az ember, 10 és 20 kozott kdzepes, és erds dohanyos az, aki 30 szal folott
teszi ezt (allitdlag 80 vagy tobb cigarettat lehetetlen elszivni egy nap alatt).

A felmérések szerint sok mindent elarul az emberrdl, hogy hogyan fogja meg a ciga-
rettat. Aki hiivelykujja és a mutatdujja kdzott tartja, €s a tenyere felé néz a cigaretta,
6 alnoknak mondhato. Aki a masik harom ujjat is hasznalja, 6t konnyen befolyasolha-
t6 személyiség. Az, aki az orran keresztiil f0jja ki a cigi fiistot, 6 hatarozott, 6nbiza-
lommal teli személy. Aki fesziiltségbdl gyujt ra, 6 folyamatosan pockdli a cigarettajat.
Ha valakinek a szaja sz¢élén csiing ki a cigaretta, akkor arra lehet kovetkeztetni, hogy
nem ér ra soha semmire. Aki kavézik, cigarettazik, kozben tarsalog és dolgozna is,
ez a viselkedés egy kapkodd személyiségre utal.

2.3. Die Tabak Strape (A dohany ut, Németorszag)

Europa legnagyobb 0sszefiiggd dohany itja Németorszagban talalhatd. A tematikus
ut kiépitése osszekapcsolja a német dohanygyarakat a német dohanymutizeumokkal
(Hamburgi Reemstma Muzeummal, Vierradenben a Brandenburgi Dohany Muzeum-
mal, Mahlbergben a Felsérajnai Dohany Muzeummal és az inrichtingi BAT Muze-
ummal), azonban az Eurdpai Unioban egyre nagyobb szerepet kap a dohanyzas elleni
kiizdelem, ezért a dohany utja sem részesiil tamogatasokban.

3.DOHANYZAS ES A KERESLET

A WHO felmérése szerint? a vilagon ma mintegy 1,25 milliard ember dohanyzik,
akik potencialis keresletet jelentenek a dohany utak szamara. A fejlett gazdasagi
orszagokban a dohanyosok szama novekszik, am az egy fore jutod cigarettafogyasztas
csokkenése miatt a cigaretta eladas évek ota egyre kevesebb.

A dohanyos férfiak szama csaknem 1 milliardra tehetd, melyek koziil 300 millidan
Kinéaban élnek (WHO 2017). A fejlodo orszagokban a férfiak mintegy fele szivja a
cigarettat. A ndk koziil 250 milliéan dohdnyoznak, s mig a fejlett orszagokban csok-
ken a szamuk, a Kelet- és Dél- eurdpai orszagokban egyre novekszik.

2017. december 4-8. kozott a dohanytdrvény hatasait vizsgaltuk turizmusban és a
vendéglatas teriiletén, a felméréseink soran 6sszesen 386 fovel toltottik ki a kérdo-
iviinket.
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Az elsé ilyen altalanos kérdés a valaszaddo nemére vonatkozott. A valaszadok 63%-
ban n6ék voltak és 37%-ban férfiak. Elmondhatd, hogy kérddivet elsésorban fiatalok
toltotték ki, a valaszadok majdnem 90%-a 18-40 éves korosztalybol vald, ebbdl is a
18-24 évesek dominaltak a maguk 50%-os részaranyaval.

A felmérésekbdl kideriilt, hogy a hazai feln6tt dohanyzé lakossag aranya a szom-
szédos orszagok kozti 6sszehasonlitasban a kdzépmezdnyben foglalt helyet. A hazai
feln6tt lakossag mintegy 31%-a dohanyzik, a magyar felnétt férfiak 34 %-a cigaret-
tazik, mig a nék 28 %-a.

A WHO statisztikai szerint a dohanyzok szama Romaniaban a legmagasabb (az aktiv
korosztaly 50%-a dohanyzik, a férfiak 57 %-a, a n6k 37 %-a). Hasonléan magas, 50
% koriili az arany Szlovéniaban is (ahol a férfiak 49 %-a és a ndk 51 %-a tartozik a
dohanyosok taboraba). Szlovakidban, Szerbidban, Koszovoban a magyar adatokhoz
hasonléan 30-35 % ko6z6tt mozog a dohanyosok szama.

Az Europai Uni6 teriiletén a 2010-es években a dohanyzas korlatozasara vonatkozo
jogszabalyokat azért vezették be, mert évrdl évre névekedett a rakos megbetegedések
szama, amit a dohanyzasnak tudtak be. A daganatos megbetegedések gyogykeze-
lése viszont igen draga, és a felmérések szerint a dohanyzas passziv elszenveddit
ugyanugy érinti ez a megbetegedés. A korlatozasok bevezetése ota, a dohanyosok
dont6 tobbsége szintugy él a karos szenvedélyének, csak azdta valtoztatott a szoka-
sain. Amig eddig a vendéglatohelyek elkiilonitett részén cigarettaztak, mara mar a
maganlakasokban, autokban €s az utcan teszik ezt (amit ugyantgy elszenvednek a
nem dohanyzok is). A vendéglato ipar {lizletei tobbnyire csak gy tudjak megtartani
dohanyzo6 vendégeiket, ha lehetéséget biztositanak a vendégek jo kdzérzetének (tehat
fedett, meleg kornyezetet teremtenek szamukra). Ahol ennek megoldasara egyaltalan
nincs esély, ott szamitani lehet a tartozkodasi id6 csokkenésére €s a forgalom visz-
szaesésére.

A megkérdezés soran azonban kideriilt, hogy az emberek 67%-at nem érinti a do-
hanyzas kérdése, mivel egyaltalan nem dohanyzik. 12%-a a torvény hatasara (féleg
a téli id6szakban) kevesebbet dohanyzik, vagy mar nem dohanyzik. Végiil 21%-a a
modositasok ellenére is ugyanannyit dohanyzik.

Nemdohanyzoként a kitdlték 12%-at pozitivan érte a valtoztatas és 2012-t6l tobbet
jar szorakozohelyekre, viszont 7%-uk a torvény bevezetése ota dohanyzoként keve-
sebbet jar szorakozohelyekre, éttermekbe.

A valaszadok szerint a dohanyzasra kialakitott helyiségekre leginkabb a szoérako-
zo6helyeken, kavézokban €s sorozékben lenne igény. Azzal, hogy tilos dohanyozni a
szorakozohelyeken, a megkérdezettek 68 %-a értett egyet, a kavézokban a kitoltok
62%-a, a sorézékben a 41%-a, az éttermekben, 89%-a. a munkahelyeken a 65%-a,
az aluljarokban az 57%-a, a kozlekedési eszk6zokon a 93%, a jatszotereken a 93%. A
tomegkdozlekedési eszkdzok megalldiban torténd tiltassal a valaszadok 64%-a értett

egyet.
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3.1. A dohanytorvény hatasa a keresletre

A valaszadok 78%-a bevallasa szerint mar valamilyen formaban hallott a ,, Trafiktor-
vényrbl” és tobbé-kevésbé tisztaban volt annak okaival.

A trafiktérvény ismertsége

Nem dohanyzok ___I
Leszokottak TR
pohanyzck (TG Y
Alagosan ()

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Atlagosan Dohanyzak Leszckottak Nem dohanyzok
o Hallott mar rala 302 141 45 112
Nem hallott mégrala 83 21 17 45

2. abra: A dohanytorvény ismertsége a kiilonbdz6 csoportokon beliil
forrds: Sajat szerkesztés

Ahogy azt sejteni lehetett, a nem dohanyzok azok, akik a legnagyobb aranyban
- 27% - nyilatkoztak igy, hogy nem hallottak még a torvényrdl. Ugyanerre a kér-
désre a nem dohanyzok 25%-ban valaszoltak nemmel, mig a legjobb eredményt a
dohéanyzok érték el, nekik mindosszesen 12,9%-a allitotta, hogy még nem hallott rola.
A valaszokat atlagosan nézve elmondhato, hogy az Gsszes valaszadd 78%-a hallott
mar valamilyen formaban az 0j szabalyozasrol, tehat elmondhatd, hogy viszonylag
ismert volt szamukra téma, igy volt alkalmuk arrdl akar elézetesen is elgondolkodni.

Jol latszik tehat, hogy a valaszadok koriilbeliil fele szerint egy alkalommal vald va-
sarlaskor tobb cigarettat fognak vasarolni, mint eddig (3. abra).

... tobbet fognak vasarolni mint eddig. || 19
... ugyanannyit fognak vasarolni mint eddig. _ 130
... kevesebbet fognak vasarolni mint eddig. _ 65

3. abra: A vasarolt mennyiségek varhato alakulasa,
forrds: Sajat kérddiv
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Az urlap kitoltéinek véleménye alapjan tobb esély van arra, hogy a fogyasztas nem

fog csokkenni a bevezetés hatasara, illetve 38%-uk véleménye alapjan ndvekedni fog
(4. abra).

... tobb lesz. t T 148

... nem fog valtozni. — 208

... kevesebb lesz. = 30

4. dbra: A fogyasztas varhato valtozasa
forrds: Sajat kérddiv

A kovetkezdkben arra voltunk kivancsiak, hogy a valaszadok mennyire értenek egyet
a torvény célkitlizéseinek varhato sikerével, tehat mennyire tartjak valoszinitinek,
hogy a torvényalkotok elérik céljaikat és a bevezetéssel.

A diagram jol lattatja (5. abra), hogy nagy aranyban gondoljak ugy, hogy a térvény
nem eléri a céljait és nem sikeriil majd altala beteljesiteni a torvényhozok célkitii-
zéseit. A legszkeptikusabbak az 1j munkahelyekkel kapcsolatos kérdésnél voltak az
emberek. Itt a valaszadok 66%-a gondolta gy, hogy egyaltalan nem lesz sikeres, €s
tovabbi 21%-uk hiszi, hogy részben nem lesz sikeres. A legnagyobb aranyban azzal
értenek egyet a valaszadok, hogy nehezebben lehet majd a fiatalkortaknak cigaret-
tahoz jutni, de itt is alig 31 kitolt6 volt az Gsszesbdl, aki igy vélekedett.

... a dohanyosok kevesebbet fognak
dohanyozni.

... kevesebben fognak dohdnyozni.

... Uj munkahelyek fognak 1étrejonni.

...a fiatalok nem fognak cigarettahoz jutni.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Nem ért egyet ® Részben nem ért egyet = Részben egyet ért = Teljesen egyet ért

5. dbra: A Trafiktdrvény varhato sikeressége
forrds: Sajat szerkesztés
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3.2 Marketing és dohanyzas

A dohany utak kiépitésében rejlé marketinglehetéségeket a harom nagy magyaror-
szagi dohanymonopolium (BAT, Philip Morris, Reemtsma) marketingtevékenységén
keresztiil lehet legjobban szemléltetni (tevékenységiiket 1997 és 2004 kozott tudtak
miikodtetni). A Fogyasztovédelmi Fofeliigyeldség a jelzett idészakban is biintette
a reklamtevékenyéget, de a hatdsag altal kiszabott biintetések alacsony Osszegiick
voltak igy ezeket reklamipar beépithette az arakba. A Magyarorszagon alkalmazott
cigarettareklamok tobbsége a globalis reklamhoz sorolhatd, de elé6fordultak mar ki-
zarolag a magyar piacra szant reklamok is (pl. A hazai er6s Symphonia).

A cigaretta reklamozasara koz- és zartteriileti eszkdzoket egyarant bevetettek. A
kozteriileti eszk6zok koziil az oriasplakat, a city light poszter, a tdmegkdzlekedési
eszkozok feliiletein elhelyezett reklamok, és a fényreklamok hasznalata egyarant
helyet kapott a dohanyipari cégek reklamkampanyaiban. Ezeknek az eszkdzoknek
a publicitasa igen nagy volt, igy alkalmasak voltak arra, hogy széles kérben meg-
ismertessék azokat az 1990-es és 2000-es évek elején. A cigaretta reklamok képi
vilaga egyfajta életstilus nélkiilozhetetlen kellékeként mutatta be az adott terméket.
A képeken olyasféle kdrnyezetet, vagy hangulatot lathattunk, amelynek magunk is
szivesen lennénk a részesei. A képek fontos tartozéka a révid jol megjegyezhetd
szlogen (pl. Mindenki ismeri Szofit!).

A termékek bévebb bemutatasa a sajtoban, foleg hetilapok, és magazinok hirdetései-
ben tortént. Kevés volt a kifejezetten ndk, vagy férfiak részére készitett termék, ezért
a cigaretta reklamok tilnyomo része mindkét nemnek szolt. A zartteriileti reklamesz-
kozok, csoportjabodl, nagy jelentdségiiek voltak a sportpalyakon elhelyezett plakatok,
a sportolok mezein, vagy példaul a versenyautokon elhelyezett feliratok, mivel a TV
kozvetitések révén ezeket nagyszamu ember lathatta.

Az eladashelyi reklam kiemelt fontossagt a dohanytermékek esetében, mivel ezek
értékesitésében hagyomanyosan jelentds a kis alapteriilet{i, hagyomanyos kiszolga-
lassal mikodo lizletek szerepe. Az itt dolgozo eladd tajékoztatd, aruajanléd szerepe
donto lehet a vasarlo szamara a termék vasarlasakor, illetve mivel egy kis tizletben
kevesebb az inger, jobban megragadjak a vasarlot az ott lathatd reklameszkozok. A
dohanyipari vallalatok jelentés 6sszeggel honoraltak az lizletek tulajdonosainak, ha
szamukra kizardlagossagot biztositott boltjuk kiils6, és belsé POP eszkozokkel vald
felszerelésében, illetve az adott gyartd szamara optimalis polcrend kialakitasaban.

A cigaretta reklamozasaban nagyon sokféle belsé POP eszkoz volt hasznalatos,
példaul: pénzvisszaadd, nyitvatartasi tabla, polcok, display, wobler, reklamtab-
la. A kiilsé POP eszkozok (felirat, kirakat, homlokzat, bejarat, megallité tabla), a
bolt kdzelében is lathatova tették az adott vallalat reklamjait. A dohanyipari cégek
gyakran szerveztek vasarlasosztonzo akciokat. Az akciora a boltvezetd, és az adott
cég képviseldjének eldzetes megbeszélése utan keriilt sor. Az akcid lebonyolitasat,
tobbnyire kiilsé cég alkalmazottja (hostess) végezte, de az akciora valo felkészitést a
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megrendeld biztositotta. Az akciok soran legnépszeriibbek a jutalmak, melyeket az
adott termék megvasarlasa utan a kapott meg a vasarlo. A kiilonféle ajandéktargyak
(6ngyjto, sapka, hatizsak stb.) a vasarlas mennyiségétol fiiggden voltak adhatok. Az
arubemutatok alkalmaval a vasarlo kiprobalhatta az adott terméket. Az ,.egyet fizet,
kett6t kap” tipusu akciok, alkalmaval, eléfordult, hogy a kedvezmény akkor jart, ha
a vevo a konkurens gyartd terméke helyett az akcidt szervezd cég hasonlo kategorias
termékét valasztotta. A nyereményjatékok soran, a fix vagy sorsolt nyereményhez
juthatott, aki egy adott termék meghatarozott mennyiségét megvasarolta, és a termé-
kek csomagolasanak meghatarozott darabjat postazta a jaték szervezdjének cimére.

A dohanyipari cégek a keresked6k szamara is szerveztek értékesitési versenyeket,
amelyek soran meghatarozott mennyiség megvasarlasa egy adott termékbdl a sorso-
lason valo részvétel feltétele. A fenti akciotipusok kombinacidja is gyakori volt. Az
akcioban valo részvételnek gyakran feltétele volt a személyes adatok megadasa, az
akciok soran 0sszegylijtott, személyes adatokbol késziilt cimlistakat hasznaltak fel
a levélreklamok kikiildéséhez. A levélreklamok alkalmasak kérdéivek eljuttatasa-
ra a vasarlokhoz, valamint tajékoztatasara az uj termékek megjelenésérdl, vagy az
aktualis nyereményjatékokrol. Az 1997 szeptemberében életbe 1ép6 reklamtorvény
engedélyezte a dohanyaruk reklamozasat kozteriileten, de azon szerepelnie kellett
mar ,,A dohanyzas sulyosan karositja az On és kornyezete egészségét” feliratnak is.
A torvény szerint nem mindsiiltek szabadtéri reklameszkoznek, a kiiltéri eladashelyi
reklameszkozok. Engedélyezte a mintaadassal torténd vasarlasdsztonzo akciokat, €s
a dohanyaru reklam megjelenését az ijsagok hatso boritdjan, és a szamitoégép prog-
ramok bejelentkez6 képerny6jén.

4. OSSZEGZES

Osszegzésként elmondhaté, hogy a dohanyturizmus fejlesztése keresleti és kinalati
oldalrdl is egyarant jelentds potencialt hordoz magaban. A vilagszinten rendkiviil
koncentralt dohanypiac tamogatja a tematikus utak kiépitését ¢s miikkodését (ezzel is
hattérbe kivanja szoritani a feketekereskedelmet), a négy nagy dohanygyar versenyez
egymassal, hogy a dohanyosokat megnyerjék a sajat termékeik hasznalatara, ezért
folyamatosak az aruismertetok és az ehhez kapcsolodo jatékos vetélkedok (ahol ter-
mészetesen mindenki nyer és kiprobalhatja a cégek termékeit).

A tematikus utak interaktivak, mert a latogatok részt vehetnek a dohany termesztésé-
nek és gyartasanak folyamataban, megismerhetik a dohanyzas torténetét, fajtait, el-
készithetik és megvasarolhatjak a dohanyzashoz sziikséges kellékeket (pipa, ladikok,
erszények stb.). A dohanyuthoz tartozik a helyi alkohol specialitasok megkostolasa és
a blues, salsa zenék hallgatasa is. A kutatas soran beigazoldédott, hogy a meghozott
dohanytorvények ugyan megvaltoztattak a dohanyzasi szokasokat, de a dohanyo-
sok szama évrél-évre novekszik. Igaz, hogy a WHO kimutatasai szerint kevesebb
cigaretta fogy és a dohanygyarak profitja is csdkkent, azonban ez nagyrészt a feke-
tekereskedelemnek tudhaté be, ezért valt a dohany a tematikus utak alaptermékévé.
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